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ma, kao i dva dana nakon zavrsetka referenduma. Rezultati analize potvrduju prer-
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povrsno, zasnovano na pracenju dnevno-politickih dogadaja, dominanto faktografski i
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1. Uvod

Evropska unija, kao i procesi koji povezuju nacionalne drzave u toj poli-
ticko-ekonomskoj zajednici, nalaze se na marginama medijskog izvestavanja.
Brojne analize koje se odnose na medijsku sliku Unije pokazuju nizak stepen
zainteresovanosti medija, ali i gradana, ¢ak i kada je re¢ o izborima za Evropski
parlament ¢ji su ¢lanovi jedini direktno birani predstavnici gradana. Clanovi
ostalih institucija EU, kao $to je Evropska komisija ili Evropski savet, uvek
su imenovani odlukama nacionalnih vlada. Kako to pojedini autori (Vergeer,
Hermans & Cunha, 2013) primecuju, ¢ak i u zapadnim zemljama koje vaze za
stabilne demokratije, tema Evropske unije, procesi donosenja odluka ili drugi
demokratski procesi nisu posebno zainteresovali medije, ali ni gradane.

Pomenuti autori ukazuju na to da mediji dominantno negativno izvestavaju
o Evropskoj uniji, a da demokratski deficit u EU zapravo rada vedi stepen ne-
zainteresovanosti kod jednog dela gradana, kao i poveéan nivo evroskepticizma
(Vergeer, Hermans & Cunha, 2013: 128). , Istrazivanja pokazuju da se o Evrop-
skoj uniji izvestava gotovo uniformno, povr$no i sporadi¢no i da su mediji vise
zainteresovani da nadnacionalna pitanja u¢ine nacionalno relevantnim® (Krsti¢,
2015:5).

Istrazivanje koje je sprovedeno 2012. godine u Srbiji, Bosni i Hercegovini,
Makedoniji i Crnoj Gori ukazuje na to da o pristupanju Evropskoj uniji me-
diji izvestavaju povr$no, bez sustinske analize procesa uz kontekst dnevno po-
litickih dogadaja (Vali¢ Nedeljkovi¢ & Kleut, 2013). Sli¢ni su rezultati analize
izve$tavanja nacionalnih radio stanica u Srbiji o EU temama iz 2013. godine:
»,Doma¢i nacionalni mediji se u izvestavanju o EU ogranicavaju isklju¢ivo na
politicke procedure i protokol i retko objavljuju teme koje uzimaju u obzir li¢-
nu perspektivu gradana Srbije* (Krsti¢, 2013: 11).

Takode, u izvestavanju medija u Srbiji o Evropskoj uniji dominira diskurs
drzavnih zvani¢nika, bilo da su predstavnici Srbije ili Evrope, mediji su proces
evropeizacije elitizovali i odvojili ga od svakodnevnog Zivota i problema gradana
(Milinkov, Gaji¢ & Pavkov, 2013: 126).

»Posmatrajudi faktore koji uticu na izveStavanje, treba napomenuti i politi¢-
ki sistem zemlje, kao i dominaciju proevropskih ili evroskepti¢nih politickih
snaga, zatim uredivacku politiku medijske kuée, ali i novinarski napor koji
se ulaze u pokrivanje dogadaja ili teme, izvori finansiranja, istrazivanje i pri-
mena kriterijuma selekeije vesti“ (de Vreese, 2001: 287 u Krsti¢, 2015: 7).
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Uz ove faktore treba dodati i kulturni sistem u kom se donosioci odluka
(novinari i urednici) odlucuju za pokrivanje pojedinih tema, u ovom slucaju
dogadaje u vezi sa Evropskom unijom, pa samim tim i vrednosni faktori uti¢u
na ovakvu odluku. Dzong (Zhong) i Njuhagen (Newhanen) navode Sadso-
novo (Schadson) misljenje da je izbor vesti suptilni kulturoloski uticaj na
ljudske odluke i dodaju da je odluka novinara o tome da li ¢e nesto proceniti
kao bitno za zajednicu i publiku ili ne — rezultat implicitnog ili eksplicitnog
pregovaranja razlic¢itih kulturoloskih vrednosti (Zhong & Newhagen, 2009:
587).

Uzimajudi ovo u obzir, postavlja se pitanje koliko mediji i medijski radnici
dozivljavaju stranim procese EU, kao i institucionalne okvire Evropske unije.
Zatim, koliko je ovakav pristup Evropskoj uniji deo distanciranja i stvaranja
polarizovanog pristupa u vidu podele na ,nas“ i ,njih“. Cilj ovog istrazivanja
je da se analizira koliko i kako su internet izdanja dva medija u Srbiji, Blica i
Politike, izvestavala o referendumu o izlasku Velike Britanije iz Evropske unije,
kao i na koji nacdin se aktuelni dogadaji unutar evropske zajednice reflektovao
na medijski diskurs o procesu pristupanja Srbije Evropskoj uniji.

Rezultat referenduma koji pokazuje da veéina gradana Velike Britanije Zeli
da ta drzava izade iz Evropske unije predstavlja veliku promenu unutar Evrope.
Ova promena je vazna na globalnom nivou, ali i na nacionalnom nivou kao test
koliko zvani¢na politika, ali i gradani Srbije sebe identifikuju kao deo evropske
zajednice, a koliko je proces pristupanja EU i prisvajanja vrednosnog sistema
Zapadne Evrope prihvaen kao imperativ nacionalne politicke agende, te se
dozivljava kao nuznost i stoga ispoljava u vidu identiteta za druge.

2, Teorijski okvir

Uticaj medija na publiku, prema kulturoloskom obrtu medijskih istraziva-
nja, ima dugoroéne efekte koji uz konstantan medijski rad kreiraju sliku relano-
sti (Milivojevi¢, 2008: 33). Kako to neki autori primecuju, govoredi o efektima
medijskog delovanja, ,mediji i njihovi sadrzaji nisu ‘uzrok’, niti izazivaju ‘efekte’
neposredno vidljive u ponasanju pojedinaca. Oni rade ideoloski — promovisu i
preferiraju izvesna znadenja sveta, rasprostiru jedna znacenja, a ne druga i sluze
nekim drustvenim interesima bolje nego drugim® (Milivojevi¢, 2001: 169). U
tom procesu dugoro¢nog uticaja, mediji postavljaju vrednosne okvire u kojima
se publika kre¢e. U tom smislu, Stjuart Hol smatra da , mas-mediji ne mogu
da nam utisnu svoja znacenja, buduéi da nismo mentalno tabula rasa. Ali oni
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imaju integrativnu, poja$njavajucu i legitimisu¢u mo¢ da oblikuju i definisu
politicku stvarnost® (Hol, 2013: 58).

Teorija uspostavljanja dnevnog reda (engl. agenda setting) polazi od tvrdnje
da mediji defini$u koje ¢e se teme u nekom vremenskom periodu smatrati vaz-
nim za drustvo. Mekombs navodi da u ,,zavisnosti od toga koliko je ova tema, a
tako i bilo koja druga, medijski zastupljena, zavisi i koliko ¢e ona biti znacajna
za prosecnog pripadnika auditorijuma“ (McCombs, 2002: 2). Upravo odredi-
vanje znacenja koje se pojedinim temama pripisuje u medijima uti¢e na njihovo
znacenje u javnosti, a posredno i na ponasanje publike u izboru tema. ,Iako se
ovom teorijom medijima ne pripisuje svojstvo da mogu da uti¢u na to $ta ée
se misliti, oni, ipak, odreduju o ¢emu ¢e ljudi razmisljati® (Draskovi¢, 2011:
48). Ako postavljanje dnevnog reda posmatramo kao proces sa tri komponente:
medijska agenda (engl. media agenda), javna agenda (engl. public agenda) i poli-
ticka agenda (engl. policy agenda) (Boynton & Richardson, 2015: 1916), jasno
je koliko je sloZen proces postavljanja pojedinih tema na ,medijski sto® javno-
sti. On zahteva konstantnu interakciju u svim smerovima ovog komunikacij-
skog procesa. Tema Evropske unije je rezultat ,saradnje® politicke elite i medija.
Ovakav pristup nije specifian samo za ovu temu ili medijski prostor Srbije. Na
interakciju izmedu novinara i kreatora javnih politika u procesu uspostavljanja
dnevnog reda ukazivali su i drugi teoreti¢ari (Boynton & Richardson, 2015;
Protess McCombs 1991).

Proces uspostavljanja medijskog dnevnog reda neodvojiv je od teorije o
urednicima i novinarima kao ¢uvarima kapija (engl. gatekeeping theory) koji
kontrolisu da li ¢e informacija prodi i na koji na¢in ée biti prezentovana. ,U
ranijim studijama, kapije su shvatane kao jednostavne odluke prolazi/ne prola-
zi, a kasnije se cuvanje kapija sagledava kao slozen proces, koji ukljucuje broj-
ne odluke: koliko prostora/vremena treba posvetiti dogadaju, gde ga smestiti
u publikaciji ili programu, kako ga oblikovati, kako ga vizuelno predstaviti i
tako dalje“ (Milojevi¢ & Radojkovi¢, 2015: 186). Kako navode Milojevi¢ i
Radojkovi¢, odluke su oblikovane raznorodnim i slojevitim faktorima koje su
Sumejker i Ris sistematizovali i integrisali u hijerarhijski model uticaja na me-
dijske sadrzaje, a kasnije ih revidirali Sumejker i Vos: ,,Prema ovom modelu, na
proces ¢cuvanja kapija uti¢u faktori na pet nivoa: individualnom, redakcijskom,
organizacionom, institucionalnom i drustveno-ideoloskom® (Milojevi¢ & Ra-
dojkovi¢, 2015: 187).

Upravo ukr$tanje razlicitih faktora na primeru izvestavanja o Bregzitu, Sto je
predmet ovog istrazivanja, ili uopste o Evropskoj uniji, klju¢no je u razmatranju
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procesa formiranja i ispoljavanja medijskog identiteta za druge, o cemu ¢e biti
re¢i u nastavku rada.

2.1. 0Od ¢lanstva u EU do Bregzita: kontekst

Da bismo razumeli promenu koja se odlukom na spomenutom referendu-
mu desila i desava se u Evropskoj uniji, neophodno je upoznati se sa istorijatom
odnosa Ujedinjenog Kraljevstva i EU.

Ujedinjeno Kraljevstvo prvi korak ka Evropskoj uniji (EU) u¢inilo je 1961.
godine, kada je apliciralo za ¢lanstvo u Evropskoj ekonomskoj zajednici (Euro-
pean Economic Community — EEC), koja je nastala krajem pedesetih godina
dvadesetog veka kao zajednicki ekonomski prostor Belgije, Francuske, Holan-
dije, Italije, Luksemburga i Nemacke, a koja se smatra prethodnicom Evropske
unije. U fokusu te zajednice bila je carinska unija, razvoj zajednickih politika
i stvaranje zajednickog trzista. Zahtev Ujedinjenog Kraljevstva za pristup tom
¢lanstvu 1963. godine je odbijen, zbog veta Francuske. Ista zemlja je ulozila
veto na drugi pokusaj Velike Britanije 1967. godine. Ujedinjeno Kraljevstvo
je 1973. godine primljeno u EEC. Vlada Ujedinjenog Kraljevstva nakon samo
dve godine u EEC pokrede prvi referendum o ¢lanstvu u toj organizaciji, nakon
$to je godinu dana vodila pregovore sa ostalim ¢lanicama EEC o njenom uces¢u
u politikama zajednickog trzista.

Na referendumu koji je odrzan 1975. godine, Britanci su sa priblizno 67
odsto glasova podrzali ostanak u EEC, dok je 33 odsto bilo za izlazak iz te za-
jednice (Bogdanor, 2014).

Ujedinjeno Kraljevstvo u narednim godinama uspeva da izdejstvuje izuzede
od raznih zajednickih politika, kao $to je ulazak u takozvani gengenski prostor
ili uvodenje evra kao zvani¢ne valute. Uz ove ustupke, Ujedinjeno Kraljevstvo
uspelo je i da smanji obaveznu sumu koju treba da uplati u zajednicki budzet
Evropske unije. Nakon 2004. godine, kada dolazi do prosirenja Evropske uni-
je (nove ¢lanice uglavnom iz centralnog i isto¢nog dela Evrope), Ujedinjeno
Kraljevstvo se suocava sa velikim prilivom gradana iz novih ¢lanica EU. Pitanje
priliva radne snage iz drugih, mladih ¢lanica EU u proteklim godinama bilo je
u fokusu zvani¢nog Londona (BBC, n.d.).

Pocetkom 2013. godine, premijer Ujedinjenog Kraljevstva Dejvid Kameron
najavio je odrzavanje referenduma o ¢lanstvu u EU ako njegova Konzervativ-
na stranka pobedi na izborima. Polovinom 2015. godine, Kameronova stranka
dobila je izbore, posle ¢ega su pokrenuti pregovori izmedu Ujedinjenog Kraljev-
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stva i Evropske unije o uslovima daljeg ¢lanstva te zemlje u Uniji. Kao rezultat,
Britancima je ponuden takozvani ,specijalni status®, koji se odnosio na izuzeée
te zemlje od dalje politicke integracije, i povlaséen polozaj u vezi sa finansijama
i ekonomijom izmedu evro zone i ostalih ¢lanica EU koje nisu deo monetarne
unije. Drugi bitan segment dogovora odnosio se na pravo Londona da uskrati
radnicima koji dolaze iz drugih zemalja EU socijalnu pomo¢ i beneficije u pe-
riodu od cCetiri godine, dok i sami ne doprinesu finansiranju sistema (European
Council, 2016).

Samo nekoliko dana nakon $to je postiglo dogovor sa evropskim partneri-
ma, Ujedinjeno Kraljevstvo objavljuje da ¢e referendum o daljem clanstvu te
zemlje u EU biti odrzan 23. juna. Mediji u Srbiji tada jo$ govore o kraju ,dra-
me“ i o ,specijalnom statusu Velike Britanije u EU“ (Blic, 2016). Kampanja za
i protiv daljeg ¢lanstva Kraljevstva u EU nije u velikoj meri okupirala domac¢u
stampu, $to pokazuje i nasa analiza poslednje nedelje kampanje (od 14. do 19.
juna), ali zato su rezultati glasanja bili Siroko predstavljeni i u Politici i u Blicu
prvog i drugog dana posle referenduma (24. i 25. jun), o ¢emu ¢emo govoriti u
posebnom delu rada.

Kako to pojedini autori primecuju, a na Sta smo i mi kroz ovaj hronoloski

pregled ukazali,

,britanski referendum o EU je produkt dugoro¢nih i kratkoro¢nih istorij-
skih faktora. Ujedinjeno Kraljevstvo nikad nije bilo lezerni ¢lan EU. Velika
Britanija, u prvim godinama evropskih integracija, stajala je sa strane, vodeci
fundamentalno drugaciju istoriju u odnosu na svoje kontinentalne partnere
uz [...] razli¢ite ideje o sopstvenoj ulozi u svetu® (Kenealy, 2016).

Rezultati glasanja pokazali su podeljenost birackog tela u vezi sa ¢lanstvom
u EU. Gradani su se izjasnili za napustanje Evropske unije sa 52 odsto za, dok
broj glasova onih koji su smatrali da je za Ujedinjeno Kraljevstvo bolje da osta-
ne deo Unije, procentualno je iznosio 48 odsto. U odlucivanju je ucestvovalo
vi$e od 30 miliona bira¢a (BBC, 2016).

Prema pravilima Lisabonskog ugovora, napustanje EU je regulisano Cla-
nom 50, koji kaze da ¢lanica koja zeli da napusti tu zajednicu treba zvani¢no da
obavesti Evropski savet i nakon toga slede pregovori o daljim odnosima Unije i
¢lanice. Trajanje pregovora, medutim, ograni¢eno je na dve godine (EUR-LEX,
n.d.). Ujedinjeno Kraljevstvo, uprkos pozivima iz Brisela, jo$ nije aktiviralo
Clan 50, pa se na njega i dalje odnose sve procedure i pravila Evropske unije.
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3. Metode istrazivanja

U empirijskom istrazivanju kori$¢ene su dve metode: analiza sadrzaja i ana-
liza medijskog diskursa. Metoda analize sadrzaja primenjuje se u istrazivanjima
koja kvantifikuju odredene elemente i njihovo pojavljivanje u velikom broju
tekstova.

»~Analizom sadrzaja se istrazuju manifestni sadrzaji komuniciranja, zasno-
vani na empirijskim podacima koji omogucuju istraziva¢ima da obraduju
podatke, slike, fotografije, zvuke kao tekstove kako bi razumeli $ta oni znace
ljudima, $ta omogucavaju, a $ta sprecavaju i $ta su posledice informacija
koje se razmenjuju® (Krippendorft, 1980: 203 u Vali¢ Nedeljkovi¢ & Kleut,
2013: 63)

Prema Kripendorfu (2003), usled tehnoloskog razvoja i pojave virtuelnih
elektronskih medija, savremena analiza sadrzaja drugacija je u odnosu na onu
postavljenu pre vise od Sest decenija, definisanu 1961. (Webster’s Dictionary of
the English Language) kao analizu manifestnog i latentnog sadrzaja, kroz klasi-
fikaciju, tabelarni prikaz i procenu klju¢nih tema i simbola, kako bi se utvrdilo
znacenje i mogudi efekti. ,Savremena analiza sadrzaja prevazilazi tradicionalne
predstave o simbolima, sadrzajima i namerama. Ovo se moze videti u evoluciji
koncepta komunikacije, u tome koliko razvoj medijskih tehnologija oblikuje
nasu paznju, a kultura uti¢e na dodeljivanje znacenja onom S$to se analizira”
(Kripendorft, 2003: 17-18).

Budu¢i da je analiza sadrzaja usmerena na vidljiv tekst, a rede na dublji
smisao koji se eventualno krije iza manifestnog sadrzaja teksta, u istrazivanju je
kori$¢ena i analiza medijskog diskursa, metoda kojom se istrazuje odnos izme-
du medijskog teksta (sadrzaja) i drustva.

Diskurs se ne moze razumeti van konteksta u kom je nastao, pa je kontekst
stoga u centru paznje istrazivanja svih koji se bave diskursom. Prema Ferklafu
(Fairclough, 1995), kriticka analiza diskursa posebno je vazna u proudavanju
uloge diskursa u vaznim dru$tvenim promenama i manifestacije tih promena u
diskursu, a to je i nacin da se izucava i razume i sama drustvena promena. De-
finisu¢i drustvenu mo¢, Van Dejk navodi da ona podrazumeva kontrolu koju
jedna grupa ima nad drugom, te da je medijski diskurs najefektnije sredstvo za
distribuciju modi. ,Clanovi moénijih drustvenih grupa i institucija, a posebno
njihovi predstavnici i vode, imaju manje ili vise ekskluzivan pristup i kontrolu
nad jednim ili viSe vrsta javnog diskursa® (Van Dijk, 2008: 9). Najznacajniju
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ulogu na Zapadnom Balkanu u kreiranju medijskog diskursa imaju politi¢ari,
zato se u analizi ,,posebna paznja posve¢uje kome mediji daju $ansu da govo-
11, koga direktno citiraju i na koji naé¢in to ¢ine“ (Vali¢ Nedeljkovi¢ & Kleut,
2013: 65).

Prema Kiting i Duranti, drustveni identiteti i kategorije stvaraju se i defini$u
kroz diskurs. ,Nedostatak doslednosti se negativno ocenjuje i stoga politica-
ri posebno vode racuna o tome“ (Keating & Duranti, 2011: 340). Javni dis-
kurs drzavnih zvani¢nika vazan je u konstruisanju, ali i odrZivosti kolektivnog
identiteta za druge. Navedeno se primetno manifestuje u odnosu Srbije prema
Evropi i procesu evropeizacije jer se zvanican diskurs o Evropskoj uniji od ne-
gativnog koji je bio izrazen devedesetih godina nakon 2000. transformisao u
afirmativni, a politicki akteri su ostali identi¢ni. Stoga je bitno posebnu paznju
posvetiti analizi izjava politi¢ara koje mediji prenose, te koliko i na koji na¢in
oni dobijaju medijskog prostora.

3.1. Korpus istrazivanja

Korpus istrazivanja obuhvata novinarske tekstove o Bregzitu objavljene u
internet izdanju Politike i Blica u periodu od 13. do 19. juna, kao i dva dana
nakon referenduma u Velikoj Britaniji, 24. i 25. juna 2016. Iz tehnickih razloga
tekstovi koji su objavljeni izmedu 20. i 23. juna nisu prikupljeni. Polaze¢i od
pretpostavke da ¢e Bregzit kao dogadaj od svetskog znacdaja izazvati znatnu pa-
znju medija u Srbiji, za analizu je odabran portal Blic, koji svoje sadrzaje nudi u
skladu sa tabloidnim novinarstvom, odnosno, na senzacionalisticki nacin i por-
tal najstarijeg informativno-politickog dnevnika Politika, ,list koji je uvek bio
blizak razli¢itim vladama u raznim vremenima i odrzavao je stavove prose¢nih
gradana® (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2013: 141), a koji svoj sadrzaj nudi na ozbiljniji
nadin, bez senzacionalizma.

Istrazivacki korpus ¢ini 48 tekstova objavljenih u Politici i 74 u Blicu, od-
nosno ukupno 122 novinarska teksta koja se tematski bave referendumom o
izlasku Velike Britanije iz Evropske unije ili pominju Bregzit kao jednu od vise
tema. Za potrebe istrazivanja sastavljen je kodni list koji sadrzi 19 kategorija* za
kodiranje tekstova o Evropskoj uniji. Kako bi se istrazila kontekstualnost koja
uti¢e na medijski diskurs o Bregzitu, u fokusu analize su pojedine kategorije kao

Naziv medija; Datum; Sifra teksta; Ukupan broj komentara; Velicina teksta; Tip naslova; Zanr; Vista sadriaja prema
modalitetima; Autorstvo teksta; Povod; Lokacija; Fokus teme EU, Evrope, Evropeizacije; Tema; Subjekat; Domi-
nantni subjekat; Objekat; Vrednosni odnos subjekta prema pridruZivanju EU; Vrednosni odnos novinara prema
temi; Napomene.
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$to je autorstvo teksta, povod izve$tavanja, novinarski zanr, subjekat i objekat,
kao i vrednosni stav subjekta i novinara prema temi.

Jedinica analize je tekst, od naslova, odnosno nadnaslova i datuma, do pot-
pisa autora, ukljucujuéi fotografije i grafikone. Svaki pojedinacan tekst je $ifri-
ran na taj nac¢in $to je uneta oznaka zemlje (SR), godina (16), medij (P ili BI),
dan objavljivanja i redni broj teksta. Na primer, tekst ,Izjednacene pristalice i
protivnici ostanka Britanije u EU® objavljen je 18. juna u Politici kao etvrti po
redu i njegova Sifra je SR16P_18_4. U nastavku rada $ifre ¢e se koristiti prili-
kom referisanja na pojedina¢ne primere.

4, Rezultati analize sadrzaja: Bregzit na,,dnevnom redu”

4.1.1zveStavanje dnevnog lista Politika

Mada je istrazivanje radeno u sedmici (od 13. do 19. juna 2016.) koja je
prethodila referendumu o ¢lanstvu Velike Britanije u Evropskoj uniji, na osnovu
analize moze se konstatovati da ova tema nije bila znacajnije prisutna u Polizici.
Od ukupno 63 teksta objavljena u internet izdanju ovog dnevnika koji su se
u analiziranom periodu bavili temom Evropske unije i uopste evropeizacijom,
svega Sest je u vezi sa izlaskom Velike Britanije iz EU.

Samo jedan od Sest tekstova moze se okarakterisati kao medijska inicijati-
va. Re¢ je o autorskom tekstu , Tabloidni rat za Britaniju” (SR16P_15_4) c¢iji
podnaslov glasi: ,Gde poéinje, a gde se zavr$ava sli¢nost ostrvske i srpske ,,zute
stampe”. Tekst pise o pozivu britanskog tabloida 7/e Sun da Britanci kazu ,ne
Briselu i Evropskoj uniji”, a potom se poredi izvestavanje srpskih tabloida. To
je ujedno i jedini tekst u ovom bloku koji postavlja komparaciju sa situacijom
u Srbiji.

Ostali tekstovi su izvestaji sa aktuelnih dogadaja, od kojih tri pisu o ubistvu
laburisticke poslanice u britanskom parlamentu Dzo Koks (Jo Cox), a druga
dva se bave analizom pisanja medija i anketa istrazivanja javnog mnjenja o isho-
du referenduma o ¢lanstvu Britanije u EU. U tri slu¢aja su prenete agencijske
vesti, dok dva potpisuju novinari Politike. Svi navedeni tekstovi pripadaju fak-
tografskim Zanrovima, dok analiti¢kih tekstova i komentara nema.

Cinjenica da od 63 teksta 0o EU svega $est govori o Bregzitu, da polovinu
(tri) ¢ine preuzete agencijske vesti, te da je re¢ o faktografiji bez dublje analize
ukazuje da najava izlaska Velike Britanije iz evropske zajednice za urednistvo
Politike ne predstavlja temu koja zavreduje znadajniju medijsku paznju.
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Navedeno potvrduje i analiza subjekata u tekstovima, odnosno onih kojima
je data moguénost da govore. U veéini tekstova nema citiranih ili parafraziranih
izjava aktera, §to ukazuje na povrénost izve§tavanja. Prenete su svega tri izja-
ve, jedna je eksperta profesora Florijana Bibera sa studija Jugoisto¢ne Evrope
na Univerzitetu u Gracu, a druge dve su kandidati za predsednika Sjedinjenih
Ameri¢kih Drzava, Hilari Klinton i Donald Tramp. Jedino je u tekstu ,Na-
stavlja se kampanja oko Bregzita” (SR16P_19_3 ) u kom se prenosi Trampova
izjava kako ,Velika Britanija treba da izade iz Evropske unije prisutan nega-
tivan stav subjekta prema EU. Ostalih pet tekstova su vrednosno neutralni ili
pozitivni prema procesu pridruzivanja, a izvestavanje novinara je balansirano ili
neutralno u slu¢aju protokolarnih vesti. Objekti u svih Sest tekstova koji govo-
re o Bregzitu jesu drzavni organi ili gradani Velike Britanije. Ovo ukazuje na
nastavak negativne medijske prakse da o vaznim pitanjima ne govore oni kojih
se to najvise tice (u ovom sluéaju Britanci), ve¢ se oni, najcesée su to gradani,
stavljaju u poziciju objekta o kojem govore politi¢ki moénici.

Za razliku od malog broja tekstova objavljenih u Po/itici u sedmici uodi refe-
renduma u Britaniji, brojnost tekstova objavljenih dva dana nakon referenduma
(24.125. jun) pokazuje da je tek tada Bregzit postao tema od javnog znacaja za
najstariji dnevni list u Srbiji. Dan nakon referenduma, u petak 24. juna u on-
lajn izdanju Politike objavljena su 23 teksta, dok je u subotu 25. juna izaslo 19
tekstova. Za razliku od prvog dana kada dominiraju faktografski Zanrovi, vesti i
izvestaji koji se bave reakcijama na ishod referenduma, dan kasnije prisutni su i
analiticki i komentatorski tekstovi (rubrika Pogledi) koji govore o posledicama
izlaska Britanije iz Evropske unije, kao i refleksijom rezultata referenduma na
situaciju u Srbiji i proces pridruzivanja EU.

Sedam puta vedi broj tekstova objavljenih u Politici nakon referenduma po-
tvrduje rezultate prethodnih istrazivanja koji pokazuju da izvestavanje medija
zavisi od politickih agendi (Vali¢ Nedeljkovi¢ & Kleut, 2013; Krsti¢, 2015),
kao i da se zasniva uglavnom na faktografskom prenosenju aktuelnih dogadaja i
reakcijama na njih. Izostanak medijske inicijative i analitickih tekstova ukazuje
na to da analizirani mediji retko pokre¢u dru$tveno znacajne teme i otvaraju
debate o vaznim dru$tvenim pitanjima mimo uspostavljenog politickog dnev-
nog reda.

Prvi tekstovi objavljeni u internet izdanju Politike (jutro 24. juna) nakon
$to su saopsteni rezultati referenduma jesu dva izvestaja (,Dan kada je Evropa
ostala bez imperije” (SR16P_24_1) i ,Sta britanski referendum znadi za Evro-
pu” (SR16P_24_2). Ovi izvestaji sumiraju ishod referenduma navodeci zemlje
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(Francuska, Svedska, Skotska), kao i rezultate anketa (Danska, Svedska i Nor-
veska) koje ukazuju na to da ¢e unutar EU biti jos referenduma za izlazak iz te
zajednice. Na ovim primerima moze se ilustrovati uloga urednika i novinara kao
¢uvara medijskih kapija, jer je jasno da se informacije selektuju, neke propusta-
ju, a druge stopiraju. Upravo stavljajudi odredene ¢injenice u fokus izvestavanja
(nagovesteni raspad EU) doprinosi se konstruisanju specifi¢ne slike dogadaja.
Cinjenica da navedeni izvestaji nisu u celosti vrednosno negativno intonirani
prema EU, pokazatelj je koliko drustveno-politicki kontekst, ali i kontekst me-
dija uti¢e na proces selekcije i nacina oblikovanja vesti. Iako ne sasvim uverljiv i
dosledan, zvani¢an politicki diskurs afirmativan je prema EU, ¢ija ¢lanica Srbija
tezi da postane, a Politika je dnevni list koji se retko kad konfrotira drzavnoj
politici, te je i izvestavanje prilagodeno zvani¢nom diskursu, $to potvrduje i ovo
istrazivanje.

Prisustvo identiteta za druge, kada je re¢ o procesu evropeizacije, u diskursu
drzavnika prenosi se i na medijski diskurs. Tako se u autorskom tekstu ,,Bregzit-
svuda oko nas” (SR16P_24_9) postavlja paralela izmedu Britanije, Amerike i
Francuske. Autor pita se ,Donosi li Bregzit neku lekciju za Srbiju” i zakljucuje
da premijer Srbije Aleksandar Vuci¢ ,ima dijagnozu problema Srbije, ali okleva
s pravom terapijom’, koja moze da sugerise da postoje dva opozitna politicka
lica premijera, od kojih se jedno podrzava, a drugo ne odobrava, ali i ne kriti-
kuje otvoreno.

4.2.1zvesStavanje dnevnog lista Blic

U internet izdanju lista Blic, nedelju dana pre referenduma objavljeno je
ukupno devet tekstova u kojima se direktno bave Bregzitom, dok se u 25 tek-
stova na neki na¢in pojavljuje Bregzit, Cesto samo kao jedna recenica ili kao
navodenje problema sa kojim se EU suocava. Karakteristi¢no je za Blic da na-
slovi tekstova podizu tenziju i koriste emotivno obojene reéi (,drhte®, ,strah®,
»omda®, itd.). Tekst pod naslovom ,Svetske berze drhte pred moguéim Bregzi-
tom“ (SR16Bl_15_1) koji govori o moguéim ekonomskim posledicama izlaska
Velike Britanije iz EU, dobro ilustruje uredivac¢ku politiku lista kada je re¢ o
ovoj temi, a to je da se o njoj izvestava senzacionalisticki. Naveden tekst ilustru-
je jednu od dve grupe tekstova koji su objavljeni u vezi sa ovom temom, a to su:
ckonomski aspekti Bregzita i uticaj Bregzita na Balkan. U prvu grupu spadaju
tekstovi koji navode misljenja iz finansijskih institucija kako ¢e Bregzit uticati
na privredu i finansije.

CM : Communication and Media XI(37) 63-83 © 2016 CDI 73



Izvestavanje Blica i Politike o Bregzitu: Smiljana Milinkov, Norbert Sinkovi¢
identitet za druge u medijskom diskursu u Srbiji

Druga grupa se bavi refleksijama ishoda referenduma na zemlje Balkana.
Tako, na primer, od osam tekstova, koliko u fokusu ima ovaj dogadaj, jedan
se bavi mogudim posledicama Bregzita po Balkan, odnosno, zemljama kan-
didatima za ¢lanstvo u EU. Tekst pod naslovom ,Bregzit bi bio jako losa vest
i za Balkan“ (SR16Bl_15_10) iznose se stavovi analiti¢ara Markusa Tanera u
vezi sa uticajem referenduma na jugoisto¢ne zemlje u Evropi. Zarad ilustracije
tona ovog teksta, citiramo sagovornika: ,Zemljama koje se nadaju ulasku u EU
u narednih nekoliko godina moglo bi se dogoditi da im prijave u stvari stoje
na ¢ekanju Citavu deceniju, dok EU pokusava da sredi situaciju unutar Unije®
(SR16BI_15_10).

Ovaj citat jasno projektuje prolongiranje procesa pridruzivanja Evropskoj
uniji i $alje implicitnu poruku da bi zemlje Balkana, iako ¢e mozda biti spremne
da se priklju¢e Uniji, mogle dugo ostati van EU. Blic ovakvim pesimistickim
pristupom generiSe evroskepticizam, $to je u skladu sa tendencijama izvesta-
vanja o Evropi i o njenim mogu¢nostima u kriznim vremenima, na $ta smo
ukazali ranije u ovom radu.

Kao drugi bitan element navodimo anketu koja je objavljena na sajtu ovog
medija. Blic je u anketi pitao Citaoce kako bi oni glasali, da li bi voleli da Veli-
ka Britanija napusti Evropsku uniju. Kako Ansted i Olaflin navode, citirajui
Larsona i Robinsona, ankete na sajtovima medija predstavljaju modifikovan
oblik ¢esto koris¢enog novinarskog formata, voks populija (vox populi), ¢iji
je zadatak da reflektuje $ire misljenje drustva (Anstead & O’Loughlin, 2015:
207). lako je verovatno re¢ o nereprezentativnom uzorku, ¢itaoci su izrazili
zelju da Veliku Britaniju vide u Evropskoj uniji. Tu ¢emo dodati da je samo
u ova dva teksta stvorena direktna, eksplicitna veza izmedu Srbije, tj. regiona
i Bregzita.

Posmatrajuéi zanrovsku podelu, dominiraju faktografski Zanrovi (pet tek-
stova), dok kada je re¢ o lokaciji, Velika Britanija, sasvim oéekivano, zauzima
najvise prostora (Sest od ukupno osam tekstova). Kada posmatramo one koji
govore o Bregzitu, pojavljuju se Cetiri kategorije: eksperti, gradani, organi EU
i institucije zemalja ¢lanica EU. Ovo govori o tome da je Blic bio fokusiran
na miljenje ,obi¢nih ljudi®, kao i da su pokusali, barem u nekim osnovnim
crtama, angazovanjem eksperata odgovoriti na pitanje ,Sta sledi sada?“. Zastu-
pljenost predstavnika EU moze se tumaciti na relaciji ,,jedna i druga strana®.
Odnosno, kao vid komunikacije izmedu ¢lanice koja je ,rekla® da Zeli napustiti
zajednicu i izmedu ostatka Unije koji je sada na redu da ,,odgovori® na ovakav
zahtev.
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Postreferendumski dani na sajtu Blica (24. 1 25. jun) beleze ekspanziju broja
tekstova o ovoj temi. Kao reakcija na dogadaje u toj zemlji, ukupno je objav-
ljeno 40 tekstova u vezi sa EU i Bregzitom. Tendencija senzacionalisti¢kih na-
slova, ali i $irenja panike zbog buduénosti Srbije i regiona, jasno se reflektuje i
u ovim tekstovima. Tekst pod naslovom ,BREGZIT I BALKAN Sta nas &eka
i ¢emu mozemo da se nadamo posle britanskog NE“ (SR16BL24_2) donosi
komentare na ovu temu uz reci koje dobro opisuju kako drustvena elita Str-
bije posmatra desavanja u vezi sa Velikom Britanijom. Naime, kori$¢ene reci
kao $to su ,cunami®, ,zemljotres®, ,,0zbiljan $amar® pokazuju nestabilnost koju
drustvena elita oseca u vezi sa budué¢nos¢u EU, ali i u vezi sa sudbinom Srbije
u procesu priklju¢ivanja EU. Interesantno je da se u navedenom tekstu javljaju
jo$ dve sintagme kao $to je ,domadi zadatak®, kada se govori o Srbiji da ispu-
njava pregovorom definisane uslove pristupanja, a druga je da ,,EU treba svoju
kuc¢u da dovede u red“. Ove sintagme nam gore o percepciji odnosa Evropske
unije i Srbije: Brisel je taj koji diktira uslove, a na Srbiji je da ih ispuni. Ovakav
pojednostavljen pristup posmatranja jednog kompleksnog procesa kao $to je
pregovaracki proces, govori o nekritickom odnosu Blica prema stavovima elite.
Blic je na ovaj na¢in samo nastavio svoju uredivacku politiku koja sa dozom
evroskepticizma posmatra dogadaje u okviru EU.

Tekstovi koji se odnose na privredne i finansijske posledice po Srbiju uglav-
nom govore o tome da se ne o¢ekuju velike turbulencije (npr. ,NBS: Bregzit
nece ugroziti stabilnost, imamo potrebne mere® (SR16BL24_5), ,,Vu¢i¢: Dinar
nece slabiti, na$ rast ne dolazi u pitanje“ (SR16BL24_14), dok se druga grupa
tekstova odnosi na politicku odluku daljeg nastavka pregovora sa EU. Za ovu
analizu izdvojili smo dva teksta. Prvi je tekst koji belezi reakciju predsednika
Vlade Aleksandra Vudi¢a na ishod referenduma (,VUCIC O BREGZITU: EU
viSe nije centar sveta, ali za nas nema boljeg mesta“ (SR16BL24_21). U tekstu
Vuéi¢ govori u okviru konferencije za medije o Bregzitu, o ekonomskim i po-
litickim implikacijama referenduma. Znacajno je to $to je on Evropsku uniju
okarakterisao kao slabu zajednicu time $to je naveo da ona vise nije ,,centar sve-
ta“ i u izjavi navodi da Srbija treba da gaji dobre odnose sa Rusijom, Kinom i
Amerikom da bi privukla investicije. Ovo mozemo posmatrati i kao opravdanje
sopstvene spoljne politike koja podrazumeva gajenje bliskih odnosa i sa EU i
sa isto¢nim zemljama. Ova politika je ¢esto kritikovana od strane EU kao neo-
drziva, posebno kada je re¢ o namerama Srbije da se ne udalji od Rusije. Drugi
tekst koji govori o daljim pregovora Srbije sa EU iz ugla politicke elite objavljen
je pod naslovom ,REAKCIJE IZ SRBIJE O BREGZITU Seselj: Glogov kolac
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u srce EU; Dacdié: Mi nastavljamo evropski put® (SR16BL24_26). Tekst donosi
uglavnom negativne komentare desnice u vezi sa daljim koracima ka EU, dok je
deo opozicije predstavljen kao grupacija koja ukazuje na nekoherentnost vlada-
juce vecine zbog pojedinih negativnih komentara u vezi sa daljim pregovorima
sa EU, ali ne osporava dalje korake Srbije ka ¢lanstvu.

5. Diskusija: medijska konstrukcija identiteta za druge

Konstantan proces promenljivosti identiteta moze se posmatrati kao isku-
stvo razlicitih aspekata ili slojeva identiteta, koji mogu biti ,,usmereni ka spoljas-
njosti, tako da predstavljaju identitet za druge (koji se, na drustvenom planu,
sliéno individualnom, smesta na skali vrednosti izmedu integriteta (‘persone’)
i patologije (‘laznog ja)); ili su usmereni ka unutrasnjosti sopstvenog bica (en-
titeta), tako da predstavljaju identitet za sebe (Duri¢ 2008: 217). Duri¢ dalje
navodi da su i ,jedni i drugi slojevi identiteta podlozni uticajima — bilo uticaji-
ma okolnosti, bilo sopstvenim, svesnim ili nesvesnim, uticajima — te mogu da
budu predmet ‘stvaralackog otkrivanja, ili ‘konstruisanja’ (i ‘re-konstruisanja’)
identiteta® (Purié¢ 2008: 218).

Radovi¢ prepoznaje da ,kulturne poruke o mestu Srbije u Evropi na svim
razinama javnih diskursa — od sluzbenih politickih narativa do sistema medij-
ske reprezentacije — ne pokazuju konzistentnost i moze se uociti povr$nost i
sporadi¢nost evroafirmativnih stavova, dok je istovremeno prisutna konstantna
kontradiktornost i ambivalencija u javnoj komunikaciji po ovom pitanju (Ra-
dovi¢, 2009: 71).Uzrok nedoslednosti u procesu evropeizacije i manifestacije
identiteta za druge u javnom diskursu moze se potraziti u prili¢no ,,dubokoj
provaliji izmedu dve kulturne konstrukcije (Evrope i Srbije)“ koju je tokom
devedesetih godina postavio ,preovladujudi (etnocentri¢ni) diskurs o Evropi”
(Radovi¢, 2009: 50).

Otpor prema Zapadu, prema Oliveri Milosavljevi¢, moze se u poslednjih
sto godina u kontinuitetu pratiti u pisanju srpskih intelektualaca (Pasi¢, Iva-
ni¢, Proti¢, Petrovi¢, Velmar Jankovi¢, Tadi¢) koji su smatrali da se velike sile i
»Jevropa” macdehinski ponasaju prema Srbiji (Milosavljevi¢, 2002: 300), dok je
teza o svetskoj zaveri protiv Srba relativno nova (pojavljuje se devedesetih go-
dina — prim. aut), kao $to je na primer ideja da je ,krajnji cilj politike Zapada
eliminisanje Srba kao iole znacajnijeg politickog, kulturnog i privrednog ¢inio-
ca u jugoisto¢noj Evropi” (Milosavljevi¢, 2002: 300).
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Posle 2000. godine, otpocinjanjem politickih promena, uprkos animozitetu
i/ili ambivalenciji u stavovima o odnosima Srbije i Evrope devedesetih godina,
domacde javno mnjenje se ve¢inski deklariSe za evrointegraciju nase zemlje. lako
medutim, prema Radovicu, postoji

»veéinski pozitivan stav prema prikljué¢enju Evropi, prisutan je sukob emo-
cionalnog/iracionalnog i interesnog/racionalnog jer su gradani u procepu
izmedu osecaja nepoverenja, pa i neprijateljstva prema Zapadu, zapadnim
drzavama, nacijama i organizacijama, i saznanja da svoje interese i ciljeve
mogu bolje, ako ne i jedino, ostvariti upravo povezujudéi se sa njima.“ (Ra-

dovi¢, 2009: 56-57)

Procep emocionalno—racionalno u odnosu prema Evropi i procesu evrope-
izacije uocljiv je i kod politickih struktura koje ¢ine vladaju¢u ve¢inu u danas-
njoj Srbiji, a bili su na vlasti i devedesetih godina, $to se manifestuje u pojavi
identiteta za druge. Rezultati analize medijskog diskursa Politike pokazuju da je
identitet za druge raspoluden na uticaj Istoka (Rusija) i Zapada (Evropa i SAD),
$to je posebno uocljivo u izvestavanju o izlasku Velike Britanije iz Evropske uni-
je. Tekstovi koji su objavljeni u Blicu se prilagodavaju ovoj slici, pravdaju posto-
janje dvosmernog (Istok i Zapad) pristupa i ja¢aju masku identiteta za druge.

Uz to, jasno je da se izjave politi¢ara u Srbiji oslanjaju na misljenje grupe
koju predstavljaju. O¢igledno je da vladajuce stranke pokusavaju da ocuvaju tu
identitetsku masku, $tite¢i kolektivnu odluku/ konsenzus da se Srbija oslanja i
na Istok i na Zapad. Interesantno je da desnica u svom diskursu pokusava to da
promeni, pozivajudi vladajuée stranke da se ,odreknu Zapada®, medutim, to je
u analiziranim tekstovima predstavljeno kao misljenje manjinske grupe, samim
tim ¢itaoce stavlja u poziciju da se sami moraju odluciti hoce li podrzati ,,vecin-
sko misljenje“ (,EU vise nije centar sveta, ali za nas nema boljeg mesta®) ili ¢e
se konfrontirati sa grupom i pridruziti se novoj identitetskoj matrici koju nudi
desnica (,Seselj: Glogov kolac u stce EU*). Ovaj primer medijskog uokvirava-
nja, odnosno procesa ,,u kom se tema prezentuje iz odredenog ugla (ili nekoliko
uglova), pozivajuéi publiku da izvede odredene zakljucke® (Dzajls, 2011: 159),
daje jasnu smernicu publici za koje misljenje treba da se opredeli, naravno za
onu ,dominantnu®.

Za razliku od zvani¢nih izjava predstavnika vlasti koji predstavljaju drzav-
nu politiku pridruzivanja Srbije Evropskoj uniji koju mediji ne analiziraju, ne
preispituju niti dovode u sumnju, vrlo su upecatljive izjave svetskih drzavnika
i politi¢ara protivnika Evropske unije, kao $to su predsednik Rusije Vladimir
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Putin, greki premijer Aleksis Cipras, turski predsednik Redzep Tajip Erdogan
(,Erdrogan: Bice jo$ ¢lanica zeljnih da izadu iz EU” (SR16P_25_20), kandidat
za predsednika Amerike Donald Tramp. Ovakav pristup bi se mogao okarak-
terisati kao pluralizam misljenja, medutim, imajuéi u vidu da, kada je re¢ o
navedenim izjavama, izostaje analitika ve¢ se samo prenose potpuno suprotni
stavovi, to moze ukazati na medijsku podrsku identitetu za druge. Onlajn tek-
stovi Blica, takode, bez kriticke distance prezentuju stavove svetskih zvani¢nika,
a nedostatak analitickih tekstova daje podr$ku nesigurnosti u sopstveni polozaj
na relaciji Srbija—EU. Simptomati¢no je da su jedine ,stabilne tacke® u ovom
procesu izjave vladajuée vedine koja ponavlja privrzenost ,evropskom putu® i
reakcija domac¢ih finansijskih institucija koje tvrde da Bregzit nece imati uticaj
na finansijsko trziste Srbije.

Kako pise Krsti¢,

»politicka agenda i unutrasnje odlike ovih dogadaja ne bi trebalo da obavezuju

urednike ili novinare da izostavljaju misljenja sagovornika koji se protive op-

$tem pravcu drzavne politike ili da konsultuju nezavisne izvore. Izvestavanje o

EU se zbog toga odvija na nivou povr$nog distribuiranja informacija iz poli-

tickog Zivota, bez kritickog novinarskog odnosa.” (Krsti¢, 2015: 20)

Medutim, u komentatorskim tekstovima koji su objavljeni u vezi sa refleksi-
jom odluke o izlasku Velike Britanije iz EU na situaciju u Srbiji, takode izosta-
je jasna kriti¢ka distanca prema zvanicnoj politici, a proces prikljucenja Srbije
Evropskoj uniji dozivljava se kao neminovnost. U komentaru ,Briselski zavet”
(SR16P_25_12) otvara se teza o briselskom mitu koji zamenjuje kosovski: ,,Br-
egzit nam moze pomoéi” da cena opasne iluzije o ¢lanstvu bude mnogo manja.
Nazalost, bojim se da ne¢emo iskoristiti priliku. Ne da nam briselski zavet”,
medutim, svrstavajui proces evropeizacije u mitoloski okvir, smanjuje se mo-
guénost konstruktivne debate o patoloskim posledicama identiteta za druge u
realnim drus$tvenim okolnostima u Srbiji.

6. Zakljucak

Rezultati ove analize ukazuju na nastavak prakse u medijima da se sloze-
ne teme kao $to je institucionalni sistem Evropske unije, proces prikljucivanja
EU, odnosi Evropske unije i zemalja kandidata, ali i krize unutar te zajednice
predstavljaju pojednostavljeno, bez ili sa malim brojem tekstova koji analiziraju
situaciju. U vedini tekstova nema citiranih ili parafraziranih izjava aktera, $to
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potvrduje povr$nost izvestavanja, kao i nastavak negativne medijske prakse da
se gradani ne pitaju za miSljenje, ve¢ se stavljaju u poziciju objekta o kojem
govore politicki mo¢nici.

Nedostatak medijske inicijative i analitickih tekstova ukazuje na to da anali-
zirani mediji retko pokre¢u drustveno znacajne teme i otvaraju debate o vaznim
drustvenim pitanjima mimo uspostavljenog politickog dnevnog reda. Nalazi
potvrduju rezultate prethodnih istrazivanja, da je ,izvestavanje o Evropskoj uni-
ji uslovljeno rasporedom politickih dogadaja koji su dnevno, odnosno kratko-
ro¢no aktuelni zbog boravka politickih zvani¢nika na odredenim lokacijama®
(Krsti¢, 2015: 21).

Ukoliko se sagleda kroz teoriju ¢uvara kapija, prema kojoj novinari, ured-
nici, direktori i vlasnici odlu¢uju koji izvori informacija ¢ée se koristiti, kao i na
koji nacin ¢e izvestavati i predstaviti temu ¢itaocima, mozemo zakljuditi da se
Bregzit nasao na dnevnom redu analiziranih medija, ali da nije zavredeo zna-
¢ajniju paznju uredniStva Blica i Politike koja bi prevazisla faktografsko beleze-
nje aktuelnih dogadaja i prenosenje aktivnosti politicara. Buduéi da na proces
selekcije vesti utic¢u razliciti faktori, kao $to su individualni, redakcijski, orga-
nizacioni, institucionalni i drustveno-ideoloski, analiza izve$tavanja o Bregzitu
ukazuje na to da primaran uticaj na uredivacku politiku analiziranih medija
ima drustveni-politi¢ki diskurs vladaju¢ih strukeura, kojem su podredene sve
ostale specificnosti odredenog medija, urednika, novinara. Nadalje, izostavlja-
nje analize situacije potencijalno dovodi do $irenja nesigurnosti u drustvu u vezi
sa sudbinom zajednice, a ovo otvara moguénost ve¢em uticaju politicke elite na
stavove gradana i gradanki.

Kroz kratke faktografske zanrove, Politika i Blic samo ,redaju® vesti i izve-
Staje, stvarajudi suficit informacija koji, umesto da stabilizuje javno mnjenje i da
da mogude smernice za zauzimanje stava prema de$avanjima u EU, unosi do-
datnu dozu konfuzije i evroskepticizma u dru$tvo, ne predstavljajudi eventualne
pozitivne strane ostanka u EU ili priklju¢ivanja Evropskoj uniji.

Evroskepticizam ne mora da se posmatra kao negativna pojava. Njegovo
znacenje varira u zavisnosti od drustva u kom se koristi. Evroskepticizam moze
da se tumaci na nekoliko nadina: jedan on njih je da evroskepticizam posmatra-
mo kao Zzelju da se odupre procesu prikljucivanja, drugi na¢in je da ovaj pojam
posmatramo kao kriticki odnos prema benefitu ili gubitku priklju¢ivanja EU
(Leconte, 2010: 3-8). U nasem slucaju, mediji su uglavnom bili blizi ovom
drugom nacinu razumevanja. Ipak, i u ovom ,¢itanju” pojma mediji su propu-
stili priliku da se bave analizom dogadaja.
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Prema percepciji ova dva medija, odnos Evropske unije i Srbije sveden je
na to da Brisel diktira uslove, a da je na Srbiji da ih ispuni. Ovo donekle moze
da bude opravdano ¢injenicom da se ono $to danas nazivamo pregovarackim
procesom za priklju¢ivanje EU odnosi na dogovor u vezi sa rokovima imple-
mentacije pravila EU, a ne toliko na uslove, odnosno na prihvatanje ili nepri-
hvatanje istih. Medutim, pomenutom pojednostavljenom percepcijom odnosa
EU i Srbije ignorise se partnerska pozicija zemlje kandidata, predstavljajudi je
kao podredenu opciju u odnosu na EU.

Ovakav pojednostavljen pristup posmatranja kompleksnog procesa potvr-
duje nekriticki odnos prema stavovima elite: istrazivanje je pokazalo da u anali-
ziranim medijima (Politika i Blic) izostaje jasna kriticka distanca prema izjava-
ma predstavnika vlasti i zvani¢noj politici uopste.

Istovremeno, jasno je da je politicka elita iskoristila Bregzit da u¢vrsti princi-
pe svoje spoljne politike, a koji se oslanjaju na princip ,,i Istok i Zapad®. Upravo
procep emocionalno—racionalno u odnosu prema Evropi i procesu evropeizacije
kod politickih struktura koje ¢ine vladajuéu veé¢inu u danasnjoj Srbiji, a bili su
na vlasti i devedesetih godina, koji se manifestuje u pojavi identiteta za druge,
prenet je i na medijski diskurs.

Politika i Blic u onlajn izdanjima svojih tekstova o Bregzitu pokazali su do-
minanto prisustvo identiteta za druge u medijskom diskursu u Srbiji, koji je u
slucaju Bregzita raspolucen na uticaj Istoka (Rusija) i Zapada (Evropa i SAD).
U analiziranom korpusu, sa jedne strane su tekstovi u kojima se prenose izjave
drzavnih zvani¢nika koji tvrde da Srbija ostaje na ,evropskom putu” jer je pro-
ces pristupanja EU i prisvajanja vrednosnog sistema Zapadne Evrope prihvaéen
kao imperativ nacionalne politicke agende, iako je diskurs istih politi¢ara bio
sasvim drugaciji pre politickih promena 2000. godine. Sa druge strane, prenose
se izjave svetskih drzavnika i politi¢ara koji otvoreno govore protiv EU, a sa
kojima je Srbija tradicionalno u prijateljskim odnosima, kao $to je, na primer,

predsednik Rusije Vladimir Putin.
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REPORTING OF BLIC AND POLITIKA ABOUT BREXIT:
THE PRESENCE OF IDENTITY-FOR-OTHER IN THE MEDIA
DISCOURSE IN SERBIA

Abstract: This paper presents the analysis of the scope and manner of media report-
ing about the referendum on the status of Great Britain in the European Union, which
was held on 23 June 2016. Empirical research was conducted using quantitative and
qualitative methods: content analysis and media discourse analysis. The sample includes
online editions of two daily newspapers, Politika and Blic, both monitored a week be-
fore the scheduled referendum and two days after the referendum. The results of analysis
have confirmed previous research of media in Serbia which showed that media cover-
age of the European Union is superficial, based on coverage of daily political events,
predominantly factual and mostly without deeper analysis. The research has shown that
the analysed media did not have a clear critical distance from authorities and official
politics in general. The analysis of media coverage of UK leaving the European Union
has showed the presence of identity-for-other’ in media discourse in Serbia, which is in
the case of Brexit split between the impact of the East (Russia) and the West (Europe
and USA).

Keywords: Brexit, European Union, media, identity-for-other, Serbia
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