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Sazetak: Pocetkom XX veka, politicka stampa u Srbiji dozivljava uspon zahva-
liujuéi liberalnom Ustavu iz 1901. i Zakonu o Stampi iz 1904. godine. Medu novo-
osnovanim listovima bila je i Politika, koja se svojim temama, nacinom izvestavanja,
pitkim jezikom i stilom ubrzo izdvojila i postala najéitaniji list u zemlji. U radu se,
kroz analizu sadrZaja, ispituje da li je i na koji nacin Politika ostvarila mobilizatorsku
Sfunkciju u izvestavanju na pocletku Prvog balkanskog rata 1912. godine, imajuci u
vidu njenu popularnost i uticaj, kao i éinjenicu da je ro bio prvi ratni sukob od njenog
osnivanja. Poseban fokus stavljen je na propagandne tehnike, kao i jezicko-stilska sred-
stva koje je Politika koristila kako bi ostvarila uticaj na (itaoce. Analiza je pokazala
da je, iako miadi list, Politika spremno docekala pocetak rata i uspesno ostvarila svoju
mobilizatorsku ulogu, sto ukazuje na znacaj i moc medija u ratnim okolnostima.
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1. Uvod

Istorija ratovanja je pokazala da je podrska sto veéeg broja ljudi onima koji
kre¢u u pohode uvek bila medu prioritetima, bez obzira na doba, razvijenost
masovnih medija ili tehnolosku razvijenost uopste. Ratni sukobi su stari gotovo
koliko i civilizacija i, u svakom periodu, predstavnici centara mod¢i trudili su se
da osmisle i usavr$e tehnike kojima ¢e ispuniti mobilizatorsku funkciju i prido-
biti masu koja ¢e se boriti i podrzavati ratne ciljeve vladajuc¢ih elita.
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Kako bi postigli svoj cilj, ratni huskaci vekovima unazad razvijali su pro-
pagandne tehnike koje se baziraju na dostupnim komunikacijskim kanalima u
datom momentu — od usmene komunikacije do masovnih medija. Manipula-
cija emocijama jedna je od najstarijih propagandnih tehnika koja je viemenom
unapredena, pa je i prenos ovakvih poruka postao olaksan.

Zahvaljujudi razvoju $tamparstva, ve¢ u XVI veku, ratovi se nisu vodili samo
na bojistima, nego i preko medija. Na primer, u francuskim verskim ratovima,
francuski protestanti su shvatili znacaj Stamparstva. Vazan deo njihovog plana
bio je $tampanje plakata i panoa protiv katoli¢anstva, koji su iz Svajcarske kri-
jumcareni u Francusku, kako bi bili postavljeni na javna mesta (Brigs & Berk,
2006).

Da su ratovi jedna od najpopularnijih medijskih tema, bilo je jasno i na
pocetku ekspanzije Stampanih medija pocetkom XVII veka, kada je 11 najra-
zvijenijih evropskih drzava imalo svoje listove u kojima se redovno izvestavalo o
ratnim sukobima. Tako je, na primer, medu glavnim i najpopularnijim temama
bio Tridesetogodisnji rat, koji je od 1618. do 1648. godine voden na teritori-
jama Cetke i Nemacke, ali su u ovaj sukob bile umesane Danska, Francuska,
Svedska, Holandija i Engleska (Bjelica & Jevtovi¢, 2006). Ovaj trend se na-
stavio i vekovima kasnije, a potreba ¢oveka da sazna $ta se desava u svetu oko
njega, posebno kada je re¢ o ratnim konfliktima, samo je rasla. U samom startu
izdvojila su se dva razlicita koncepta pisanja. Jedan je Raselov (William Russell),
dopisnik Zajmsa koji se trudio da Sto vernije i objektivnije prenese sliku sa fron-
ta. Problem koji se tada javio, a koji opstaje kao univerzalni novinarski problem
do danas, jeste pitanje gde je granica izmedu novinarstva i obaveze prema ured-
ni$tvu i domovini. Naime, 7ajms se nije usudivao da objavi punu istinu o losem
stanju britanske armije, ali je zbog konkurencije na kraju morao da se okrene
objektivnosti. Drugi pristup imao je Edvin Godkin (Edwin Godkin), dopisnik
Dejli Njuza, koji je tezio da literarno prikazuje dogadaje, odnosno fokusirao
se na ljudske sudbine i predstavljao ih kao pric¢e (Bjelica & Jevtovi¢, 2006). U
Godkinovom pristupu mozemo naéi elemente narativnog novinarstva, koje
podrazumeva knjizevni pristup u opisivanju dogadaja. Kako pise Norman Sims,
narativno ili literarno novinarstvo tezi da izbegne stege klasi¢nog novinarstva i
fokusira se na jezik i stil, odnosno na kvalitet deskripcije (Sims, 1984). Takav
pristup utice, pre svega, na emocije Citalaca, a emocijama je, kako je ved ista-
knuto, najlak$e manipulisati.
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Zbog slozenih istorijskih i drustveno-politi¢kih okolnosti, ozbiljniji razvoj
stampanih medija u Srbiji pocinje tek u XIX veku, kada u Kragujevcu pocinje
Stampanje Novina serbskih, dok se o modernoj politickoj Stampi moze govoriti
pocetkom XX veka, kada se pojavila Politika. To je omogucilo ovdasnjim listo-
vima da primeni ve¢ oprobane novinarske obrasce iz ostatka Evrope i sveta.

S obzirom na to da tradicionalne medije karakterise jednosmerni komuni-
kacijski proces koji podrazumeva slanje poruka iz centra moé¢i ka periferiji drus-
tva, brzo je uocen potencijal medija da, osim Sto prenose sliku sveta, mogu i da
je kreiraju. Ta karakteristika u ratnim vremenima postaje izrazena, jer publika,
na osnovu znacenja koja mediji kreiraju o odredenoj grupi, formira stavove i
miSljenje. Brojni teoreticari su ukazali na konstrukcionisti¢cku ulogu medija
kako bi objasnili na koji na¢in ljudi koriste medijski generisane slike za osmi-
$ljavanje drustvenih i politickih dogadaja (Gamson et al., 1992; Hall, 1997).
Prema teoriji uspostavljanja dnevnog reda (engl. agenda setting), koja je prome-
nila nadin prou¢avanja medijskih efekata, mediji ne uti¢u samo na to sta ée ljudi
misliti, ve¢ ,$ta ¢e ljudi misliti o ne¢emu® (McCombs & Shaw, 1972: 177).
Osim teorije postavljanja dnevnog reda (engl. agenda setting) i teorije ,,Cuvara
kapija“ (engl. garekeeping), koja se zasniva na selektovanju informacija koje ¢e
se plasirati u javnost, za proucavanje medijskih efekata vazno je pomenuti i
teoriju uokviravanja (engl. framing theory). Dejvid Dzajls (David Giles), medij-
sko uokviravanje objasnjava ,putem kog medijski izvor predstavlja neku temu
iz odredenog ugla, pomocu kori$éenja naslova, slika, zaglavlja, naziva, jezika
koji koristi, izvora koje citira i brojnih drugih sredstava® (Dzajls, 2010: 218).
Kako isticu Kuncik (Kunczik) i Zifel (Zipfel): ,,Framing istice odredene dijelove
realnosti, drugima umanjuje vaznost ili ih ignorise. Taj se proces moze odvijati
svjesno ili nesvjesno® (Kunczik & Zipfel, 2006: 148). Zoran Jevtovié primecuje
i daje: ,Informacija [...] neosetno postala strateska roba, dok tretman razli¢itih
uglova njihovih interpretacija postaje mobilizacioni faktor u stvaranju javne
sfere® (Jevtovié, 2008: 7).

Okviri se mogu na¢i svuda i prisutni su u razli¢itim aspektima svakod-
nevnog zivota, pa se njihovi izvori nalaze u kulturnim obrascima u okviru
kojih se kreiraju medijske price (Goffman, 1974; Entman, 1993; Van Gorp,
2007). S obzirom na to da je kultura izvor okvira, ona zajedno sa simboli¢kim
okruzenjem povezuje medijske okvire sa okvirima publike. Kako bi ono sto
je predstavljeno kroz medijske okvire bilo prihvaéeno u javnosti i kako bi se
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uspostavila veza izmedu produkcije i potrosnje vesti, potrebno je okrenuti se
zajedni¢kom simbolickom nasledu (Van Gorp, 2007). Prema Van Gorpu (Van
Gorp): , Vesti koriste zajednicke ideje jedne kulture, tako da okviri vesti mogu
da izrazavaju simboli¢ki vazne pojmove poput stereotipa, vrednosti, arhetipova,
mitova i narativa“ (Van Gorp, 2010: 85).

Kada je re¢ o ratnoj propagandi, jedan od prvih koraka je oznacavanje
neprijatelja kroz stvaranje Drugog, koji se konstruise kao potpuna suprotnost
kolektivnom identitetu zajednice. Tako se Citavi narodi ili grupe depersona-
lizuju i posmatraju kroz odredeni okvir koji je naj¢esée baziran na stereotipima
i predrasudama. Mediji u ovom procesu imaju vaznu ulogu, jer formiranje
grupnih identiteta, kao i to na koji naéin ée nas percipirati svet i na koji na¢in
¢emo percipirati druge, zavisi od medijskih sadrzaja i znacenja koja oni namecu.
Ove medijske strategije mogu dovesti do toga da se jedna grupa oznaci kao su-
periornija u odnosu na drugu, pa tako Drugi postaje manje vredan ili, u ratnim
uslovima, ekstremno opasan, odnosno neprijatelj. Kako pise Marja Vjurinen
(Marja Vourinen): ,Slika neprijatelja je slika pretnje. Ona predstavlja neminov-
nost nezeljenih postupaka prema Nama i motivie potrebu za opreznos¢u kako
bi se isplanirala odbrana ili ¢ak preventivni napad® (Vourinen, 2012: 3). Karl
fon Klauzevic (Carl von Clausewitz) je u svom posthumnom nepotpunom delu
,O ratu“ napisao da je u ratu klju¢an borbeni moral, a ne fizicka snaga, kao i
da se pobeduje unistenjem protivnika, nego unistenjem protivnickog morala.
Zbog toga, svaka ratna teorija mora imati u vidu tri ¢inioca: ,vladu koja odre-
duje cilj rata, vojsku koja se za to bori i narod koji je treba podrzati“ (prema
Kunczik & Zipfel, 2006: 263). Polazedi od Klauzevicove pretpostavke, Kuncik
i Zifel smatraju da se moze ,izvesti teorija o nuznosti cenzure odnosno kontrole
ratnog novinarstva koja se odnosi na nivo vojnih akcija, tj. iznenadenje i vara-
nje protivnika, ali uzima u obzir i narod, tj. njegovu spremnost da podrzi rat“
(Kunczik & Zipfel, 2006: 263).

U pokusaju da utvrde i klasifikuju tehnike propagande, teoreti¢ari koji su
se bavili ovim fenomenom utemeljenje su pronasli upravo u ratnim sukobima.
Harold Lasvel (Harold Lasswell) je, prou¢avajuéi Prvi svetski rat u knjizi ,,Propa-
gandne tehnike propagande®, izneo Cetiri propagandna cilja koja smatra univer-
zalnim kada je re¢ ratnoj propagandi, a to su: razvijanje mrznje prema neprijate-
lju, razvijanje prijateljstva sa saveznicima, pobudivanje prijateljstva ili saradnju
neutralnih strana i demoralisanje neprijatelja (Lasswell, 1938). Tehnika koja se
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bazira na diskreditaciji neprijatelja kroz $irenje prica o zverstvima protivnicke
strane nazvana je propagandom mrznje i to je tehnika kojoj se posvecuje najvise
paznje. U njoj su uocene tri glavne teme koje se ponavljaju: masakri (pokolji
neduznih civila ili ¢itavih naroda), sakaéenja (kopanje ociju i odsecanja fizickih
ekstremiteta) i torture zarobljenih vojnika i civila (Tadi¢, 2005). Propagandista
kroz ovakav nacin izve$tavanja dobija visestruku korist, jer ovakve slike izazivaju
emotivne reakcije koje se baziraju na odvratnosti ili, $to je jo$ vaznije, strahu,
a to je pozeljno za jacanje duha nacije i jacanje spremnosti na otpor. U ratnim
vremenima insistira se na re¢ima poput ,narod®, ,sloga“, ,zajednistvo®, ,slo-
boda“ i sl, a neretko se koriste i mitovi kao propagandno sredstvo, pogotovo
revitalizacija nacionalnih mitova i stalno insistiranje na njima u vremenima
konflikata (Kosovski mit u Srbiji, na primer). Mitovima se detaljno bavio Rolan
Bart (Roland Barthes) koji smatra da su mit, odnosno mitske strukture, duboko
utkane u drustvenu svest, $to potrosacka kultura, ukljucujudi i medije, nepre-
stano eksploatise (Bart, 2013). Tako se drzavi daje podrsku u vodenju rata, ali i
uti¢e na regrutaciju novih vojnika — sve sa ciljem da se sukob $to brze okonca.
»UniStavanje neprijatelja koji je oznacen kao sustinsko zlo postaje racionalno,
legitimno, ¢ak i ¢asno (Vourinen, 2012: 4).

Ukoliko se rat posmatra kao medijski fenomen, Vladimir Barovi¢ konsta-
tuje da je:

,re¢ o kriznoj situaciji izazvanoj delovanjem ljudskog faktora uz razlicite
nijanse koje se kre¢u od rata dva vojnopoliti¢ka saveza, do sukoba dve ili
viSe drzava, gradanskog rata, pa i plemenskih sukoba zavadenih frakcija. Sa
medijskog aspekta rat je mogude podeliti na sukob visokog, srednjeg ili ni-
skog intenziteta, dok se po trajanju moze izdvojiti kratkotrajan, srednjero-
¢an ili dugotrajan vojni sukob sa razlic¢itim oscilacijama (rasplamsavanjima
i stiSavanjima ratnog pozara).“ (Barovi¢, 2008: 145)

S obzirom na to da kontrolu nad informacijama koje se salju putem masov-
nih medija imaju male interesne grupe, ne ¢udi $to se ¢esto dovodi u pitanje
objektivnost i eti¢nost u izveStavanju o ratnim sukobima. Posebno je proble-
maticna, kako Barovi¢ primecuje, ,metoda saglasnosti“ koja podrazumeva
odredeni nivo cenzure, odnosno konsenzusa koji se stvara medu mejnstrim
medijima o izve$tavanju o odredenim dogadajima. Kao primer se navodi Prvi
zalivski rat gde mozemo videti princip propagandne tehnike pojednostavljena
slika sveta u kome je Kuvajtu namenjena uloga Zrtve, Iraku uloga negativca,
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dok su saveznicke zapadne snage oznacene kao pozitivna strana ili good guys.
(Barovi¢, 2008). Ovakav princip dovodi do propagandne kampanje koja moze
da uklju¢i izmisljanje ratnih zlo¢ina negativaca u medijskoj reprezentaciji zarad
demonizacije neprijatelja.

Kako prime¢uju Stjuart Alan i Barbi Zelizer (Stuart Allan, Barbie Zelizer)
ratno novinarstvo, zapravo, podrazumeva dobru novinarsku praksu koja se pri-
lagodava kriterijumima koji nisu tipi¢ni i koji se menjaju u skladu sa situacijom
na terenu, $to lako moze biti zloupotrebljeno (Allan & Zelizer, 2004).

2. Prvi balkanski rat - dosadasnja istrazivanja

Prvi balkanski rat je u dosadasnjim istrazivanjima proucavan kao istorijski,
a ne medijski fenomen, ¢ak i onda kada je uklju¢en medijski diskurs, iako
je re¢ o jednom od vaznijih dogadaja u istoriji Srbije koji, pored vojni¢kog,
politickog i ekonomskog, ukljucuje i medijski aspekt. Re¢ je o sukobu koji su
vodile ¢lanice Balkanskog saveza (Srbija, Crna Gora, Greka i Bugarska) protiv
Osmanskog carstva, kako bi oslobodile okupirane teritorije. Za Srbiju je ovaj
rat bio od posebnog znacaja, jer bi pobeda dovela do ujedinjenja Stare i Nove
Srbije, kako su tada nazivane ove teritorije. Istoricar Aleksandar Rastovi¢ pise:
»Za srpski narod, Prvi balkanski rat ima ne samo simboli¢no znacenje, ve¢ je,
naprotiv, oznacio kona¢no oslobadanje Stare Srbije i Makedonije od viseve-
kovne osmanske vlasti i ponovno vra¢anje ovih oblasti u sastav matice Srbije®
(Rastovié, 2013: 13).

Iako je rat zvani¢no poceo 8. oktobra 1912. godine (Kralj Petar I Karador-
devi¢ je rat objavio 18. oktobra), to je bio dogadaj za koji se Srbija pripremala
nekoliko decenija— diplomatski, vojno i ekonomski. Objava rata gotovo je
jednoglasno prihva¢ena medu svim slojevima stanovni$tva — medu seljacima,
gradanstvom i inteligencijom. Rat je okon¢an 30. maja 1913. godine pobedom
¢lanica Balkanskog saveza. Kako pise Slavenko Terzi¢: ,,Balkanski narodi su us-
peli ne samo da oslobode svoje teritorije, ve¢ da u drustvenom i civilizacijskom
pogledu stvore uslove za obnovu evropskih drustvenih i kulturnih tekovina®
(Terzi¢, 2013: 15).

Zanimljivo je da su i brojne istaknute li¢nosti drustvene i kulturne li¢nosti
tog vremena aktivno ucestvovali u ratu. Medu njima su bili akademik Ljuba
Stojanovi¢, Milan Raki¢, Branislav Nusi¢, dok se slikarka Nadezda Petrovi¢ u

62 CM : Communication and Media XIll(42) 57-78 © 2018 CDI



Dusan Aleksi¢ Mobilizatorska uloga lista Politika
na pocetku Prvog balkanskog rata

to vreme angazovala kao bolnic¢arka koja je pomagala vojnicima i stanovnistvu
(Rastovi¢, 2013).

Istoricari su saglasni da je dobra organizacija i vojske i stanovni$tva zna¢ajno
doprinela uspe$nom zavrsetku rata u relativno kratkom roku, ali treba se imati
u vidu da je ovo bio prvi ratni sukob vecih razmera na ovim prostorima koji je i
medijski propracen, pa ¢e u nastavku rada biti ispitivana i uloga koju su mediji
imali, pre svega uloga dnevnog lista Politika, na ishod ratovanja.

3. Maedijska slika Srbije u vreme Prvog balkanskog rata

Zbog nepovoljnih istorijskih i politickih okolnosti koje su podrazumevale
zivot pod okupacijom stranih sila, Stampanje knjiga i ¢asopisa na srpskom je-
ziku dugo je bilo otezano i Srbi su ¢esto bili primoravani da $tampanje knjiga
obavljaju na susednim teritorijama. Ni nakon sticanja nezavisnosti 1878. go-
dine, situacija se nije mnogo promenila, zbog cenzure i finansijskih poteskoca.
Tek nakon drzavnog udara 1903. godine, kada je srusen obrenoviéevski rezim,
stvaraju se uslovi za liberalnu Stampu (Bjelica & Jevtovi¢, 20006).

U Ustavu iz 1901. godine, posebno je bio vazan ¢lan da se cenzura ni za-
konom ne moze uvesti. Taj ¢lan i Novi zakon o stampi iz 1904. godine, koji je
bio najliberalniji do tada, oznaéi¢e pocetak uspona politicke Stampe u Srbiji.
U takvoj klimi poéinje da izlazi i Politika, koja se ubrzo izdvaja od konkuren-
cije zbog izbora tema, stila pisanja, ali i prihvatljive cene. Kako piSu Bjelica i
Jevtovi¢: ,Bolje nego ijedan drugi list, Politika je pogodila ukus tadasnje inte-
lektualne citalacke publike® (Bjelica & Jevtovi¢, 2006: 307). Osnivaci Politike
bili su bra¢a Vladislav i Darko Ribnikar. Vladislav je osnovao list po ugledu na
moderno novinarstvo zapadne Evrope. Tako su njihovi novinari od pocetka
koristili telegrafe i relativno brzo saznavali vesti, $to nije bio slucaj sa konku-
rencijom koja je ¢ekala strane novine kako bi prevela informacije. Zahvaljuju¢i
svom izgledu, stilu, ali i umerenom i neutralnom stavu prema politickim desa-
vanjima, Politika je za samo nekoliko godina postala naj¢itaniji list u zemlji, Sto
joj je omoguéilo znacajan uticaj na publiku tog vremena.

Zahvaljujuéi toj popularnosti i uticaju, gradani su mogli gotovo svakod-
nevno da citaju o zlodelima nad Srbima u Makedoniji i Staroj Srbiji. Kako
pise istoricar Dejan Anti¢: ,Rubrika 7élegrami ¢esto je bila ispunjena detaljnim
informacijama o ubistvima uglednih srpskih prvaka, spaljivanju hris¢anskih
sela, otmicama i oruzanim sukobima komitskih ¢eta u Kosovskom, Bitoljskom
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i Solunskom vilajetu® (Anti¢, 2013: 485). Ovakva vrsta izvestavanja, koja je bila
ucestala izmedu 1909. i 1912. godine, sigurno se moze smatrati jednim od fak-
tora koji je doveo do velike pobune balkanskih naroda i Prvog balkanskog rata.

4. Metodologija

U radu ¢e biti koris¢en metod analize sadrzaja. Korpus ¢ine izdanja lista
Politika od 11. do 17. oktobra 1912. godine, odnosno izdanja koja su pratila
zvani¢nu objavu rata Srbije Turskoj. Jedinica analize je novinski tekst sa poseb-
nim fokusom na mobilizatorsku funkciju.

5. Analiza i diskusija

Koncepcija, izbor tema, jezik i stil prvog analiziranog broja ve¢ pokazuju
odnos uredni$tva prema ratnim desavanjima i oslikavaju uredivacku politiku
tog vremena. NajviSe prostora na prvoj strani zauzimaju dva teksta: ,,Ko je hije-
na’“ i, Turska zverstva®. Prvi, nepotpisani tekst, predstavlja komentar na izjavu
Pijera Lotija, akademika i romansijera koji je balkanske narode uporedio sa
hijenama zbog toga $to napadaju Tursku dok je u ratu sa Italijom. Autor teksta
sasvim otvoreno kritikuje ovu izjavu re¢ima kao $to su:

»Zar Turska koja je obesvetila sve, pa ¢ak i grobove ise¢enih i unakazenih
zena i devojaka nije hijena, nego su to balkanski hri$¢ani koji, zahvaljujui
jedino gubljenju nacionalne svesti i podviga u Zapadnoj Jevropi, ve¢ neko-
liko puta pokusavahu da iz tamnice turskih podignu glave Bogu i Bozjoj
pravdi u susret, ali bez uspeha ¢ak i onda kada su pun uspeh pokazivali?*
(Politika, 11. 10. 1912.).

Poredenjem citavog naroda sa hijenama, Turci nisu oznaceni samo kao
opasni, ve¢ im se oduzimaju i ljudske karakeeristike. S obzirom na to da je u
medijskom diskursu postavljen znak jednakosti izmedu Turaka i krvolo¢nih
zivotinja, njihova eliminacija nije samo pozeljna, ve¢ i nuzna. Taj efekat se
pojacava pozivanjem na nacionalne simbole i podsecanjem na zlodine neprija-
telja sa ciljem da se deluje na emocije naroda, od kog se o¢ekuje da bezuslovno
podrzi predstojeée ratne aktivnosti i bez zadrske se uklju¢i u odbranu medijski
propagiranih vrednosti. Dehumanizaciju i demonizaciju Turaka ilustruje i tekst
,Turska zverstva“ — ¢lanak pariskog publiciste Sarla Loaroa, mada je po struk-
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turi ponovo re¢ o komentaru. Ovoga puta, strani autor pozitivno pise o aktiv-
nostima balkanskih naroda, a urednici Politike izdvajaju citate koji bi trebalo da
pojacaju mrznju prema Turcima poput:

»,Dok sam bio na Cetinju imao sam prilike da vidim jednog Srbina, nekog
Pantelejmona Konstantinovi¢a, kome se Turci odsekli jezik [...] Izginu i
braca i sestre, neko pod nozem, neko pod udarcima. Njemu samom jedan
Tur¢in kljestama izvuce jezik; drugi Tur¢in mu odsece jezik makazama®
(Politika, 11. 10. 1912.).

Time je turski narod etiketiran kao oli¢enje zla bez ikakvih ljudskih vred-
nosti i potrebe za sazaljenjem. Politika ovde manipuli$e strahom kao mo¢nim
propagandnim sredstvom i implicitno $alje poruku da su predstojece bitke
pitanje opstanka. Iako je u ovom broju preneta i zvani¢na vest o mobilizaciji
stanovnistva, ova informacija zauzela je znatno manji prostor, Sto ukazuje na to
da je urednistvo lista procenilo da ¢e izabrani nosedi tekstovi imati veéi efekat.
Nasuprot tekstovima koji se fokusiraju na zlodela neprijatelja, objavljen je i
izvestaj pod nazivom ,Nasi ranjenici koji govori o tome da su u Beograd stigli
ranjenici sa razli¢itih bojista, ali sa posebnim osvrtom na to da su srpski lekari
pomogli i neprijateljskim vojnicima, jer su se medu ranjenicima nalazila ,dva
Turéina i tri Arnauta®. S obzirom na to da su u ratnim sukobima vrline rezer-
visane za jednu grupu, a mane za drugu, koja je oznacena kao neprijatelj, ovim
se potencira humanost jedne strane i implicira da druga strana takav kvalitet
ne poseduje. Politika je u ovom periodu imala i rubriku ,Balkanski rat“, koja
se sastojala od niza kratkih vesti sa bojista podeljenih u podrubrike: ,Srpsko
ratiSte, ,,Crnogorsko ratiste“, ,Bugarsko ratiste i ,,Greko ratiste u kojima
su, po pravilu, velicani uspesi vojske Balkanskog saveza, dok su aktivnosti ne-
prijateljske vojske propraceni naslovima poput: , Turci svuda ustupaju® i ,,De-
moral u turskoj vojsci®. Sa aspekta mobilizatorske uloge, ovakvi tekstovi imaju
visestruku funkciju — da pokazu da su i druge zemlje usle u rat, Sto ukazuje na
to da Srbija u borbi nije usamljena i da ima saveznike koji su spremni da daju
zivot za visi cilj. Osim toga, cilj ovakvih tekstova je i podizanje morala narodu
i vojsci kroz potpunu diskreditaciju neprijateljskih vojnickih kompetencija. Na
ovoj strani nalazi se i vest iz Carigrada da je u taj grad stiglo vi$e od 350 ratnih
zarobljenika, ali u nastavku odmah sledi i demant koji se poziva na telegram
beckog Korespondenc biroa:
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»Apsurdna je laz, da su Turci zarobili i jednog vojnika a kamo li oficira iz
srpske i crnogorske vojske. A $to se ti¢e Bugara, to se najbolje vidi, ko su ti
bugarski ,zarobljenici’ (Politika, 11. 10. 1912.).

Osim $to se ovakvim nacinom izvestavanja diskredituju neprijateljski izvori,
dodaju im se i negativne kvalifikacije — laz i manipulativnost, $to Politiku kva-
lifikuje kao kredibilan izvor. S obzirom na to da se u ratu insistira na grupnom
identitetu i kolektivnim vrednostima, vazno je odrediti prijatelje i neprijatelje
u odnosu na referentnu grupu i smestiti ih u odgovarajué¢i medijski okvir. Tako
je, na primer, na istoj strani Austrougarska zbog pomaganja turskom Crvenom
Polumesecu oznacena kao neprijatelj, dok je prenosenje teksta berlinskog lista
Berliner Tageblat, koji pozitivno izve$tava o deSavanjima na Balkanu, Nemacku
kategorisalo kao prijatelja. Iako se Srbija uveliko pripremala za zvani¢nu objavu
rata, Politika je (vazi za sve brojeve analiziranog perioda) zadrzala rubrike poput
Zenski svet, Feljton, vesti iz zemlje i sveta, informacije o kulturnim desavanjima
u Beogradu, kao i strane sa reklamama, malim oglasima i umrlicama, $to uka-
zuje na to da ratno stanje ni na koji na¢in ne remeti Zivot u prestonici. Time se
stvara balans i izbegavaju nepredvidive i nepozeljne emocionalne reakcije.

Drugi broj analiziranog perioda otvara tekst naslovljen sa ,Ratni izvestaji®.
Tekst predstavlja svojevrsno izvinjenje urednistva zbog objavljivanja informacija
koje su dobijali iz nezvani¢nih izvora, jer ,svi izvestaji, koji su zvani¢no saop-
Stavani novinama bili su $turi, prazni i, Sto je najglavnije, zadocneli® (Politika,
12. 10. 1912.). Razlog zbog kog je objavljen ovakav tekst nalazi se u istom
pasusu: ,,...te je najzad i policijska vlast poéela da, bez kakvog odredenog kri-
terijuma i sa vrlo malo prava, zabranjuje novine koje saop$te ma $ta $to nije
zvani¢no potvrdeno®. Iako autor teksta prihvata odgovornost za objavljivanje
neproverenih informacija, usled neodgovornog odnosa dopisnika prema poslu,
deo citirane recenice ukazuje da Politika otvoreno kritikuje nastojanja drzave
da zatvori medije za koje smatra da nesavesno obavljaju svoj poslao. Medutim,
ona istovremeno istice i da je jedan od kvaliteta lista eti¢nost, $to nije slucaj sa
neprijateljskom stranom. Najvedi deo prostora na istoj strani zauzima detaljan
izvestaj ,,Ratnicki dozivljaji“, u kom se prenose price ranjenika sa porukom da
su ovakva pozrtvovanja vredna truda i da se svakako isplate, sto, takode, moze-
mo svesti pod mobilizatorsku ulogu.
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,Ovo je gospodine, pria mi drugi vojnik, pravi narodni rat. I ako mi je
bilo tesko kad sam ostavio Zenu i decu, sve sam to zaboravio kada sam vi-
deo ko je sve u lancu. Pravo da ti kaZzem ja sam verovao da ¢emo mi seljaci
ratovati, a da ¢e gospoda ostati kod svojih kuca. Bio sam zaprepas¢en kada
sam ugledao sudiju iz nadeg suda kao narednika“ (Politika, 12. 10. 1912.).

Ovo je jedna od izjava koje se nalaze u pomenutom izvestaju, predstavljena
kroz propagandnu tehniku svedocenja koja podrazumeva plasiranje izjava u
javnost ljudi koji ulivaju poverenje i od kojih se o¢ekuje da izazovu emotivnu
reakciju kod publike. Ona se podstic¢e na Zeljenu akciju, $to je i osnovni mobi-
lizatorski cilj. Tako ovaj tekst $alje poruku da, kada postoji zajednicki visi cilj,
nema podela medu ljudima i klasama, nema mesta li¢nim interesima i svako
mora dati svoj doprinos. U rubrici Balkanski rat najviSe prostora zauzimaju
vesti sa srpskih ratista, a posebno je istaknuta i napisana veéim fontom vest
naslovljena ,Sandzak je nas“, koja govori o pobedi srpske vojske nad turskom.
Time $to je sruseno jedno od glavnih turskih uporista, jos$ jednom se fokus
stavlja na nadmo¢ domace vojske u odnosu na neprijateljsku. I drugi tekstovi
u ovom broju poput: ,Skadar se predaje®, , Turski oficiri beze® i sl, imaju istu
funkciju.

Tre¢i analizirani broj otvara retrospektiva dotadasnjih ratnih rezultata sa
svih pomenutih ratista pod naslovom ,,Dosadanji rezultati, $to ilustruje motiv
ponavljanja odredenih tema, motiva i $ablona. Tekst se posebno fokusira na
jucerasnji dan kao najuspesniji do tada. Najvedi deo naslovne strane posveéen
je tekstu ,,Beograd za vreme rata®, $to je prevod teksta dopisnika lista Berliner
Tageblate, koji govori o zivotu u prestonici tokom ratnih dana. Mogucée je ne-
koliko razloga za objavljivanje ovakvog teksta u datom momentu — da pokaze
kako predstavnik jedne jake drzave vidi Srbiju, da ilustruje rusenje predrasuda o
Srbiji u svetu, da ukaze na inostranu podrsku i, naposletku, da pokaze da ratne
aktivnosti ne ugrozavaju zivot u ostatku zemlje. Dopisnik Berfinera konkretno
pravi razliku izmedu oéekivanja i realne situacije:

,Kad sam polazio iz Berlina, sazaljevali su me $to odlazim u Srbiju. "Pone-
site sa sobom praska za buve, savetovali su mi’ [...] Bio sam iznenaden, kad
sam video velike zgrade, Siroke, lepe ulice, dobro uredene duéane, u kojima
se moze nabaviti sve §to treba civilizovanom c¢oveku. [...] Svi su dudani
otvoreni. Kola i tramvaji saobra¢aju bez prekida. Trgovina je zastala samo
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u maloj meri. Zivotne namirnice, koje su inade preterano jeftine, samo su
malo poskupile® (Politika, 13. 10. 1912.).

Ovakvo predstavljanje aktuelnog stanja iz ugla neutralnog posmatraca moze
izazvati samo pozitivne emocije kod prosecnog ¢itaoca kome ovakvi tekstovi
pomazu da se oseti kao vazan ¢lan drustva koje je oznaceno kao moderno i koje
ne zaostaje za evropskim metropolama, ¢ak i u ratnim okolnostima. Samim
tim, pripisivanjem pozitivnih kvalifikacija, publika dobija oseéaj superiornosti
u odnosu na neprijateljsku grupaciju, jer su vrline uvek rezervisane za one koji
su na ,pravoj“ strani sukoba. Pored ovog teksta, nalaze se i dve kratke vesti koje
opisuju stanje u Turskoj. Vest pod naslovom , Turska gladna“ nosi poruku da
do turskih vojnika na bojistima ne dospevaju dovoljne koli¢ine hrane, da ¢ée biti
prinudeni da ratuju u otezanim uslovima, $to implicira njihovu bezopasnost i
salje poruku publici da gotovo da ne postoje negativni aspekti ukljucivanja u
sukob. Vest , Turci se povlace® govori o povladenju neprijateljske vojske iz Bu-
garske i jo$ jedan je primer diskreditovanja neprijateljske armije. Rubrika Bal-
kanski rat u ovom broju najvise je fokusirana na stanje u Kumanovu kome su
posveéena Cetiri teksta. I ovoga puta veli¢aju se aktivnosti srpske vojske re¢ima
poput: ,,Polozaj u kome se nalazila srpska vojska bio je osobito tezak i pobeda
bi bila dovedena u pitanje, da nije bilo hrabrosti, odlu¢nosti i besprekornog
pozrtvovanja srpskih oficira® (Politika, 13. 10. 1912.). Dalje opisivanje doga-
daja nastavlja se gotovo pesnicki, sto je stilska karakteristika brojnih tekstova u
Politici tog vremena, pogotovo kada je re¢ o izveStavanju sa ratista: ,,U borbi sa
takvim junacima nije ni neprijatelj mogao lako da prode. Kumanovska dolina
prekrivena je turskim leSevima, a nasa hrabra konjica zasejala ih je daleko iza
Kumanova® (Politika, 13. 10. 1912.). Motivi poput ,hrabrost® i ,junaci®, ,po-
zrevovanje® prisutni su i u ovom delu, $to nam ukazuje na postojanje odredenog
sablona pri izve$tavanju o bitkama sa ciljem da se ¢itaoci kroz podizanje nacio-
nalnog naboja i jake emocionalne reakcije ukljuée u ratne aktivnosti.

Princip po kom se ratni interesi ne predstavljaju samo kao politi¢ki, ve¢ kao
op$ti, kao nesto dobro, pozeljno i opravdano, nalazi se u ¢etvrtom analiziranom
broju. Tekst naslovljen ,Srpski junaci® otvara recenica: ,,Pred Japansko-ruski
rat japanski oficiri su se ubijali zbog toga sto se Rusiji ne objavljuje rat* (Poli-
tika, 14. 10. 1912.). Posebno je zanimljivo vreme objavljivanja ovog teksta, jer
Srbija jos nije zvani¢no objavila rat Turskoj. Tako se dalje u tekstu kaze: ,,Zelja
za ratom, koji ¢ée doneti oslobodenje srpskog plemena, bila je duboko zahvatila
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ceo oficirski kor, da se ¢ak u jednom trenutku, pojavila bojazan, da ne nastupi
kakva presija na drzavu od strane oficirskog kora u tom smislu®. Ostatak teksta
predstavlja retrospektivu dotadasnjih vojnih uspeha, sli¢nu onoj u prethodnom
broju, s tim dodatkom $to je ovoga puta akcenat na ,,oficirskoj nestrpljivosti da
ude u rat i donese unapred proglasenu pobedu. Tekst se zavrsava pasusom: ,,Krv
nije uzalud prolivena, a nagrada nasim herojima vredna je da se za nju umre®
(Politika, 14. 10. 1912.), ¢ime se ponovo, u okviru mobilizatorske funkcije,
insistira na hrabrosti i pozrtvovanosti kao najvaznijim grupnim vrednostima.
Prostor na naslovnoj strani zauzimaju i dve vesti manjeg formata — ,Bosna za
Srbiju® i ,Rusija za Srbiju®, koje govore o prikupljanju pomoéi za vojsku bal-
kanskih naroda i slanje dobrovoljaca. Povecanje broja naroda koji su u diskursu
Politike oznaleni kao prijateljski, takode, ima funkciju da podigne nacionalni
naboj i borbeni moral. Pored pozitivnih vesti sa srpskih i drugih ratista, u rubri-
ci Balkanski rat, u ovom broju izdvajaju se dva teksta — ,,Pokolj u Kumanovu. i
»Skoplje je palo.“. U prvom tekstu, koji je kratka vest, ali Stampana ve¢im fon-
tom, govori se o tome kako su Turci, povlacedi se iz Kumanova, izvrsili masakr
nad hri§¢anskim stanovnitvom. ,,Zene, decu i ¢itave porodice poubijali su i
iskasapili“ (Politika, 14. 10. 1912.). Ova vest moze se posmatrati kao protivteza
vestima o velikim uspesima u smislu dokazivanja da, iako je pobeda nad nepri-
jateljom izvesna, on se ne sme potcenjivati. Pored toga, tekst je i podsecanje,
kroz tehniku ponavljanja, na demonske osobine neprijatelja i na neophodnost
istrebljenja takve grupe. Drugi tekst ,,Skoplje je palo® praden je vestima u nizu,
$to je neuobicajeno za Stampani medij, pogotovo kad je re¢ o istom broju.
Pracenje dogadaja pocinje ves¢u ,,Pred Skopljem®, u kojoj se kaze da je pitanje
trenutka osvajanja ovog grada. Druga vest je ,Beda u Skoplju®, u kojoj se na-
glasava da je stanje u Skoplju jako lose i da brojne porodice nemaju ni $ta da
jedu. Centralna je ve¢ pomenuta vest ,,Pad Skoplja“, u kojoj se isti¢e da je srpska
vojska zauzela Skoplje i da je prestolonaslednik Aleksandar oti$ao tamo na poziv
engleskog, francuskog i austrijskog konzula kako bi uspostavio mir — jos jedan
primer inostrane podrske i potvrda kvalifikacije da je srpski narod, a samim tim
i srpska vlast, vredna postovanja.

Insistiranje na mitovima i nacionalnim simbolima takode je jedna od vaznih
odlika ratne propagande. Primer za to nalazi se u petom analiziranom broju, u
kom skoro ¢itavu naslovnu stranu zauzima tekst pod nazivom , Kosovo®. Tekst
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na poetski na¢in govori o oslobodenju Kosova, kao i o velikom znacdaju tog
oslobodenja za srpski narod:

»Ono jasno obasjava put pobedi i zazize u srcima srpskim ono samopouz-
danje pred kojim padaju sve prepreke. [...] da se vratimo za ¢asak od Ko-
sova koje je u grudima svakog Srbina i koje ga je stotinama godina dizalo i
spremalo za danasnji dan® (Politika, 15. 10. 1912.).

Ovaj poetski stil i redanje epiteta o Kosovu odlikuje tekst do samog kraja,
koji u nastavku podseca na zlo¢ine turske i arnautske vojske, ali uz optimisti¢an
zaklju¢ak da je to sada proslost i da je Kosovo ponovo srpsko. Za razliku od
prethodnih tekstova koji su bili pozicionirani na ovom mestu, ovaj je potpisan
sa ,A. Veli¢, profesor Univerziteta®. Ovaj tekst ilustruje nekoliko propagandnih
tehnika — pozivanje na mitove koji su duboko ukorenjeni u drustvenoj svesti,
upotreba motiva istorijske pravde koja pripada srpskom narodu kao referentnoj
grupi i podrska stru¢njaka, sto konkretnoj ratnoj aktivnosti daje legitimitet. Po-
litika i u ovom broju nastavlja da prenosi vesti svetskih medija, pa je tako u ru-
brici nasla mesto vest Vestminsterske Gazele iz Londona pod nazivom ,,Balkan
Balkancima®, u kojoj se podrzavaju ratni pohodi Balkanskog saveza. S druge
strane, dopisnici Politike prate izvestavanje i drugih evropskih listova koji, kako
primecuju, menjaju stav kako stizu vesti o novim pobedama:

»Nova Sl. Presa, Rajhspost i drugi listovi koji su poslednjih dana nepresta-
no govorili kako apsolutno treba sacuvati status kvo, sada vele da se treba
prilagoditi novim prilikama, a narocito Rajhspost veli, da se treba sporazu-
meti s balkanskim drzavama® (Politika, 15. 10. 1912.).

Ovo je jos$ jedan pokazatelj, sa medijskog aspekta, da su ratne aktivnosti
opravdane i potvrda da ove aktivnosti sa sobom ne nose nikakvu negativnu
konotaciju. Pored toga, Politika se izdvaja kao vazan ¢inilac u ratnim sukobima,
jer preuzima ulogu izvora informacija cije tekstove prenose i evropski mediji, pa
time ostvaruje uticaj i na javno mnjenje van granica zemlje.

Sesti analizirani broj otvara tekst ,,Uprava novom Srbijom®, koji je, kao i
vedina prethodnih tekstova na ovoj poziciji, nepotpisani komentar. U tekstu se
postavlja pitanje ko ¢e upravljati novooslobodenim teritorijama. Tekst pocinje
podse¢anjem na period posle srpsko-turskog rata 1878. godine kada je, kako se
navodi, napravljena greska zbog koje su se dugo osecale posledice:
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»Kako je u to vreme Srbija bila prili¢no oskudna u inteligentnijim ljudima,
nije se mogao ¢initi veliki izbor u ljudima, kojima se poverilo upravljanje
pojedinim krajevima® (Politika, 16. 10. 1912.).

To je dovelo, kaze se dalje, do postavljanja nekompetentnih ljudi koji su zlo-
upotrebljavali vlast. Ipak, autor teksta uverava da to sada neée biti slucaj, ¢ime
se $alje poruka da se na greskama naucilo, te da nova vlast ima sve neophodne
kompetencije da upravlja novooslobodenim teritorijama:

»lzbor u ljudima danas je nesravnjeno vedi, a znatno je veca i svest o duzno-
sti u nasih ¢inovnika [...] Samo ¢emo na taj nadin ocigledno dokazati nasoj
dugonapacenoj Staroj Srbiji, da nam je zaista mnogo stalo do toga, da im
donesemo mirniji i sreéniji zivot“ (Politika, 16. 10. 1912.).

Time autor $alje poruku da je ljudski gresiti, ali i da se na greSkama udi.
Tako implicitno apeluje na publiku da oprosti i pruzi jo$ jednu $ansu ¢ime se
poziva na jednu od najvecih vrlina u kolektivnoj drustvenoj svesti — sposobnost
za prastanje. Na naslovnoj strani nalazi se i kratak izvestaj naslovljen ,Mahmud
Zaijim*, koji se bazira na svedoc¢enju ranjenog vojnika u Kumanovu. Vojnik je
izjavio da je li¢no ubio Zaijima,

»jednog od onih arnautskih prvaka, koji su se letos zaveravali nasim pa-
triotama, da ¢e povesti zajednicku borbu za oslobodenje od Turaka, pa su
onda odjednom verolomno napustili svoje prijatelje i prisli Turcima, da se
zajedno sa njima opru srpskoj vojsci® (Politika, 16. 10. 1912.).

Ovim je neprijatelju dodata i kvalifikacija izdajnika koja u kolektivnoj sve-
sti zasluZuje najstrozu kaznu. Na naslovnoj strani se izdvaja i tekst ,Austrija i
Nemacka.“, ¢iji je podnaslov ,,Saveznici koji se ne trpe” i koji nema direktne
veze sa Balkanskim ratom, ali ilustruje geopoliticke odnose tog vremena. Radi
se o sukobu dve drzave oko zakona iz 1908. godine kojim se Nemackoj dozvo-
ljava da od poljskog stanovnistva otkupi 70.000 zemlje kako bi pojacala svoje
naseobine, sa ¢ime Austrougarska nije saglasna. U analizi situacije autor teksta
se oslanja na becki list Cajr koji ocenjuje da ,,0 spoljnoj politici piSe nezavisno i
trezveno (Politika, 16. 10. 1912.) i posebno izdvaja citat:

»Na veliko iznenadenje nasih drzavnika i diplomata, sve ¢etiri balkanske
saveznicke vojske pobedosno nastupaju napred. I ako uskoro ne nastupi
kakav obrt, nastupiée situacija na koju je grof Brehtold mislio u svome
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ekspozeu, kada je govorio o opasnosti po Zivotne interese monarhije® (Po-
litika, 16.10. 1912.).

S obzirom na to da je Austrougarska ve¢ oznacena kao neprijatelj i otvo-
reni protivnik ratnih pohoda balkanskih naroda, vest o problemima u savezu
i slabljenju mo¢i monarhije, moze samo pozitivno uticati na srpski narod i na
dalje ratne aktivnosti. Jo§ jedan kradi tekst posveéen je ovom savezu u tekstu
»=Nemacka i Balkan®, koji se nalazi u rubrici ,,Balkanski rat.“. Autor konstatuje
da se nemacka carevina ,,drzi prema dogadajima na Balkanu rezervisano i pre-
ma svojoj saveznici Austriji ladno® (Politika, 16. 10. 1912.). Dodaje se i da, za
razliku od austrijske, nemacka $tampa samo neutralno registruje dogadaje na
Balkanu, $to se uzima kao jos jedan dokaz za slabljenje nemacko-austrijskog
saveza i implikacija da se njihovo politicko udaljavanje moze samo pozitivno
odraziti na Srbiju. Koliko je za Politiku znalajno slabljenje uticaja Austrije
govori i tredi tekst koji se bavi ovom temom pod naslovom ,Madari i Srbi“, u
kom se citira izjava grofa Teodora Bacanija, ¢lana ugarskog parlamenta koji je
za becki list ,,Cajt“ izjavio: ,Madarska hoce da zivi na miru sa svojim susedima.
Ona za status kvo na Balkanu neée da Zrtvuje ni novac ni ljude® (Politika, 16.
10. 1912.). Ova vest zaokruzuje nezvani¢nu temu broja — odnos Austrougarske
prema desavanjima na Balkanu, kroz informaciju da Austrija ni unutar monar-
hije nema podrsku za svoje pretenzije, $to moze delovati veoma stimulativno na
narod i naredne ratne korake.

Poslednji analizirani broj otvara jos jedan komentar naslovljen ,Covek koji
se smeje“. Tekst, zapravo, predstavlja odgovor na davnu izjavu turskog ministra
spoljnih poslova Noradungijana. Kasnije se taj odgovor pretvara u jo$ jednu
osvajacku retrospektivu Balkanskog saveza.

»Kada su vlade saveznih balkanskih drZava protestovale zbog zverstava, koja
su u Macedoniji bila prevrsila svaku meru, efendija Noradungijan dao se
intervjuisati, da pokaze svoju duhovitost i divljacki cinizam turskih vlasti.
On je priznao da se u Turskoj vrse divljacki pokolji, ali je nasao da je smes-
no $to Turskoj zato prebacujemo mi, za koje on misli da nismo ni malo
bolji. I smejao se, smejao® (Politika, 17. 10. 1912.).

Podsecajuéi na uspehe balkanskih armija, autor, po ve¢ oprobanom mode-
lu, veli¢a dela saveznicke vojske, a omalovazava turski rezim: ,,Posto su razbile
legendu o turskom junastvu, balkanske drzave imaju sad da dokazu, da su Turci
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bili nesposobni da za (itava stole¢a zasnuju rezim, koji ¢e njihovi ¢inovnici
zasnovati za nekoliko nedelja“ (Politika, 17. 10. 1912.). U tom kontekstu,
tekst se moze posmatrati kao svojevrsna medijska osveta koja sluzi da ¢itao-
cima demonstrira nadmo¢ srpskih snaga, ali i da dodatno ilustruje negativne
kvalifikacije Turaka. S obzirom na to da je u ranijim tekstovima turski narod
ve¢ demonizovan, a nizom diskvalifikacija se potire svaka vrednost njegovih
pripadnika, ovaj tekst pokazuje opravdanost navedenih osobina, kao i da su one
sadrzane u svakom pojedincu. Na naslovnoj strani mesto zauzimaju i dve krat-
ke vesti iz inostranstva. Prva, naslovljena sa ,, Turska municija“, govori o tome
kako se vozovima kroz Austrougarsku i Rumuniju municija tajno doprema u
Tursku, ¢ime su dve navedene drzave oznadene kao neprijatelji. O aktivnostima
Austrougarske govori i vest na trecoj strani ,,Jedan manevar.“ u kojoj se kaze da
austrijske diplomate savetuju Tursku da se obrati velikim silama za posredova-
nje, dok balkanske snage ne osvoje sve. ,,Ona se velikim silama moze obratiti da
ni$ta ne izgubi od svog vojnic¢kog ponosa. A velike sile ¢ée odmah poceti rad na
posredovanju® (Politika, 17. 10. 1912.), jedan je od citata. Ipak, do kraja tek-
sta se navodi da takav ishod nije izvestan, $to ukazuje na to da se na balkanske
narode sada gleda sa po$tovanjem, da je Turska znac¢ajno oslabljena i da je malo
verovatno da ¢e dobiti znadajniju podrsku velikih sila, sto doprinosi dodatnoj
diskreditaciji Turske, kao glavnog, i Austrougarske kao perifernog neprijatelja.
U drugoj vesti, ,,Eegleska i Rusija.“!, naglasava se neutralan odnos Engleske pre-
ma de$avanjima na Balkanu, jer je Engleska , prijateljica otomanske carevine, ali
je istovremeno i ¢lan Trojnoga sporazuma®. Autor teksta navodi da iz pouzda-
nih izvora saznaje da Francuska ¢ini sve da Engleska ostane deo Sporazuma i za-
klju¢uje: , Ti napori francuske vlade dovesé¢e do uspeha vrlo skoro® (Politika, 17.
10. 1912.), sto bi znacilo da Srbija ne treba da strahuje od negativnih reakcija
velikih sila. Vesti koje otvaraju rubriku Balkanski rat. su ,,Pad Velesa i Stipa.“ i
,Propast turske vojske. koje se nadovezuju jedna na drugu. U prvoj se govori o
tome kako su Turci pokusali da pruze otpor, ali ih je srpska vojska ubrzo savla-
dala, dok je druga vest kratka konstatacija o tome kako su Turci izgubili veliki
broj vojnika i kako nece biti u stanju da pruze znacajni otpor uz podsecanje da
su gubici srpske vojske neznatni. I u ovom broju zastupljene su kratke vesti o
vojnim uspesima drugih ¢lanica Balkanskog saveza. Od zanimljivih tekstova
na tre¢oj strani izdvaja se vest ,,Srbin za rod“, koja govori o srpskom oficiru iz

! Stamparska greska
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austrijske vojske koji je napustio garnizon da bi se pridruzio vojnicima u Crnoj
Gori, $to je pohvaljeno kao pozeljan oblik ponasanja i model za sve vojnike, ma
gde se nalazili. Osim toga, u ovom broju objavljeno je i da je ,,Slovensku Klub“
u Pragu prikupio znacajnu pomo¢ za Crveni Krst sve tri jugoslovenske kraljevi-
ne, $to je oznaceno kao ceska podrska ovdasnjem narodu, pa je samim tim ova
zemlja smestena u medijski okvir prijatelja.

6. Zakljucak

Pojava Politike na srpskom medijskom trzistu, koje je bilo relativno novo
i nedovoljno razvijeno, predstavljala je upliv savremene evropske novinarske
prakse na ove prostore. Zahvaljuju¢i modernom konceptu, stilu i jeziku koji su
bili razumljivi svima, pazljivom izboru tema kroz pracenje potreba i zelja pu-
blike, Politika je postala ne samo najpopularniji, ve¢ i izuzetno mocan medij. U
vreme kada medijski pluralizam gotovo da nije ni postojao, ovaj list je uspeo da
stekne apsolutno poverenje publike. Time mu je omoguceno, kako je pokazala
analiza, ne samo da prenosi sliku sveta, ve¢ i da konstruise stvarnost u skladu sa
odredenim potrebama i ciljevima i na taj nacin usmerava reakcije publike.

Ve¢ u prvom broju analiziranog perioda, 11. oktobra, moZzemo videti da je
redakcija Politike u potpunosti bila spremna za izvestavanje o dogadajima u vezi
sa Prvim balkanskim ratom, koje je podelila u éetiri kategorije — izvestavanje sa
frontova svih dr7ava ucesnica, izvestavanje o aktivnostima Otomanskog carstva,
izvestavanje o aktivnostima i reakcijama u Srbiji i preno$enje reakcija iz ino-
stranstva. To pokazuje da je Politika itekako bila svesna svoje modi i uticaja, pa
se ozbiljno pripremila i za medijski rat, ali i za mobilizatorsko delovanje. Iako sa
globalnog aspekta, u kontekstu ratnog novinarstva, Politika nije ponudila nista
novo, njeno izvestavanje u ovom periodu je primer mo¢i i uticaja jednog medija
na ogroman broj ljudi. Uredni$tvo ovog lista je pokazalo da odli¢no poznaje
svoju publiku. U skladu sa tim, birane su adekvatne propagandne tehnike koje
su pazljivo i u odgovaraju¢oj meri provlacene kroz tekstove kako bi se postigao
maksimalni efekat i zeljene reakcije publike. Analiza je pokazala da su najcesée
koris¢ene propagandne tehnike bile demonizacija neprijatelja, pojednostavljiva-
nje slike sveta kroz koju se jednoj strani dodeljuju isklju¢ivo pozitivne kvalifika-
cije, dok su za suparnicku stranu rezervisane isklju¢ivo negativne, apeli straha,
predstavljanje jedne grupe superiornijom u odnosu na drugu, kao i kontrola
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emocija. Ovakav mobilizatorski i propagandni uspeh jo$ vise dobija na znacaju
ako imamo u vidu da je ovo prvi ratni sukob o kome je Politika izvestavala.
lako se trudila da sebi dodeli $to vise pozitivnih kvalifikacija kako bi se
okarakterisala kao kredibilan izvor, izveStavanje Politike tog vremena ne moze se
oznaditi ni kao objektivno, ni kao eti¢no. Analiza je pokazala da je glavni cilj li-
sta bio da postane svojevrstan vodic za poZeljno ponasanje u ratnim vremenima,
ali se nije mnogo vodilo ra¢una o tome na koji nacin ée se to postiéi.
Sadrzajno, ratne price predstavljene su jasno, sazeto i jezikom koji ¢e biti
razumljiv svima. Koliko je Politika bila okrenuta obi¢nom narodu i koliko joj
je stalo do njegovog poverenja i podrske ilustruju jezik i stil tekstova koji su,
po potrebi, na granici da predu u razgovorni. Novinari se otvoreno stavljaju
na stranu naroda dodeljivanjem najpozitivnijih kvalifikacija domacoj vojsci, i
najnegativnijih neprijatelju koji se otvoreno vreda i omalovazava i demonizuje
kroz poredenje sa zverima, hijenama, bezboznicima, divljacima i sl — sve u cilju
izazivanja emocionalnih reakcija, u ¢emu su bili uspesni. Zbog toga se moze re¢i
da su medijski efekti koje je proizvela Politika medu vaznijim faktorima koji su
srpski narod doveli do pobede u Prvom balkanskom, ali i u medijskom ratu.
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THE MOBILIZATION FUNCTION OF THE NEWSPAPER POLI-
TIKA AT THE BEGINNING OF THE FIRST BALKAN WAR

Abstract: At the beginning of the 20th century, political print media in Serbia was
on the rise due ro the liberal Constitution from 1901 and the media law from 1904.
The daily Politika was among the newly founded newspapers and it soon became the
most popular one because of the selection of topics, the manner of reporting and simpli-
fied language and style. Using content analysis, in this article we examine if and how
Politika managed to accomplish the mobilization function in reporting at the beginning
of the First Balkan War in 1912, having in mind its popularity and influence, as well
as the fact it was the first war conflict since the establishment of the paper. The main
Jocus of the research is on propaganda techniques, and linguistic and stylistic tools which
Politika used to influence its readers. The analysis showed that, even though it was young
media publication at the time, Politika was ready for the beginning of the war and it
successfully accomplished its mobilization function, which indicates the importance and
power of the media in war circumstances.
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