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Sazetak: Empirijsko uporiste rada ,Predstavijanje Zena u magazinu Odbrana
Ministarstva odbrane i Vojske Srbije — analiza diskursa iz perspektive roda” proizla-
zi iz (injenice da u savremenoj kulturi postoje rodni stereotipi i nasledeni drustveni
obrasci potvrdeni i ponovo plasirani od strane medija pri predstavljanju Zena, posebno
onih u atipicnim profesijama. Cilj rada je proveriti postovanje zakonskih mera rodne
ravnopravnosti na osnovu konstruisanja Zenskog identiteta u reprezentacijskoj praksi
odabranog medija. Istrazivanje treba da ponudi razumevanje nacina na koje medijsko
predstavljanje obnavlja i proizvodi norme drustvenog Zivota kroz prizmu profesije.
Rad obubvata istragivanje sadréaja magazina ,,Odbrana” i uporedne rezultate koji
potvrduju osnovnu i pojedinaine hipoteze. Ukazujemo na princip kategorisanja zZene
kao drugosti u vladajucim ideologijama i njima svojstvenim medijskim praksama.
Metode primenjene tokom istrazivanja su kvantitativna i kvalitativna analiza i kri-
ticka analiza diskursa. Korpus istrazivanja obubvata 2.452 novinska teksta. Godina
2010. uzeta je kao prva u kojoj se polozaj Zene u vojsci zakonski stiti, 2013. u kojoj bi
implementacija rodnog sadrzaja u magazinu trebalo da bude ucinjena i 2020. godina,
za uvid u proteklu deceniju inkluzivnibh promena. Zakljuéna razmatranja upucuju na
postojanje rodne diskriminacije i daju predlog borbe protiv rodnib stereotipa i okretanje
ka potpunoj slobodi profesionalnog izbora, postignuca i priznanja, bez obzira na rodnu
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pripadnost. Autori rada ne bave se kvalitetom sadrzaja magazina, osim iskljucivo iz
perspektive roda. Magazin je odabran na osnovu tematskog polja kojim se bavi i aktu-
elnih zakona kojima podleze kao medij samostalno i kao medij institucije, potpisnice
upravo tih zakona.

Kljucne rei: mediji, rod, vojska, Zene u atipiénim profesijama

1. Uvodna razmatranja

Mediji su snazna determinanta rodne podele drustvenih uloga. Ukoliko
analizom diskursa odredenog medija dekonstruisemo sliku Zene, mozemo pre-
poznati kako sliku drustva i plasiranu medijsku konstrukciju stvarnosti koju
auditorijum a priori prihvata i po njoj se vlada. Razli¢ito percipiramo Zenski
identitet u realnosti ukoliko je u medijima ¢ujemo (vidimo) samo kao poznava-
teljku privatne sfere ili sfere zabave, a drugacije ukoliko nam se Zenski identitet
ucestalo ponavlja kao kompetentan u oblasti privrede, ekonomije i vojno-poli-
tickog pitanja.

U ovom radu autori se bave prisustvom i prikazom zena u magazinu
»,Odbrana”, koji promovise postignu¢a Ministarstva odbrane i Vojske Srbije,
vojno-bezbednosne inovacije i teme, ali i zaposlene u ovom sektoru. Odabrani
magazin svojim sadrzajem podleze rodno instruisanim zakonima i od strane
medijske sfere i od Ministarstva koji ga publikuje. Zanimalo nas je da li su u
ovom mediju potvrdeni ili prevazideni rodni stereotipi kojima dru$tvo ograni-
¢ava sliku Zene. Nacin na koji se predstavlja sadrzaj o odredenoj temi, osobi ili
pojavi ukoliko je istrajan kao takav, stvara sliku drustva o tome. Posmatrano iz
drugog konteksta, mozemo re¢i da, ukoliko postoji odreden stav drustva, ¢ija
se korektnost ne dovodi u pitanje, tada se u medijima on i odrazava. Usvojeni
obrasci drustvenog i pojedinacnog misljenja i delovanja, rezultat su zajednickog
uticaja kulture, porodice, obrazovanja i medija. Napredak medijskog delovanja
moze se uoditi u (ne uvek doslednoj) upotrebi rodno osetljivog jezika i poveca-
nju broja zenskog medijskog kadra, ali ve¢inom u stereotipno Zenskim rubri-
kama, dok se dominantni diskurs diktira po muskom modelu, $to ukazuje na
njegovu poziciju modi, te drugosti Zene u nasem drustvu. U redakciji magazina
»,Odbrana” preovladavaju Zenska imena uz zvanja u muskom rodu: direktor,
potpukovnik, glavni i odgovorni urednik, dizajner itd.
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2, Teorijski okvir rada

Muskarci i zene razlikuju se po polu i to je bioloska karakteristika svake
jedinke. Rodna uloga je drustveni konstrukt ukorenjen u svest, sa manjim ili
vedim istupanjima kod retkih pojedinaca. U nasem dru$tvu postoji jasna razlika
izmedu rodnih uloga muskaraca i Zena, vekovima prisutna. Rodni stereotipi,
usvojeni od davnina, nisu samo nacin na koji nas dru$tvo usmerava da Zivimo
i delamo, ve¢ i na¢in na koji vidimo sami sebe i tako se pozicioniramo u drus-
tvu. Prema psihoanaliti¢koj teoriji se smatra da je psiholoski zdrava i normalna
zenska osoba ona koja je usvojila pripisane rodne uloge, a ne ona koja ih mislje-
njem, govorom i ponasanjem dovodi u pitanje. Ova teorija zastupa tezu koja
glasi: ,(...) Zene su nuzno ’Drugi’ (...) (Snitow, 1990 prema Zaharijevi¢, 2008:
504). Psihoanaliti¢ki feminizam uocava odrzavanje stereotipa rodnih uloga u
porodici i drustvu uprkos politickim, ekonomskim i dru$tvenim promenama,
o ¢emu Ce biti reéi u daljem tekstu kroz analizu magazina i uticaja na citalacku
publiku. Opstanak rodnih stereotipa uzrokuje i bioloska uloga zene u radanju
dece, kao i usvajanje kulturoloskih stavova koji su usadeni duboko u drustvu i u
odnosu na ,muskost” vrednovani su vise nego u odnosu na ,zenskost”. Ovakvi
stavovi uti¢u i na razmisljanje muskaraca i Zena o sebi, ali i jednih o drugima.

Ukoliko u obzir uzmemo da je istrazivanje vreno u tematskom casopisu,
onda ¢italacka publika formira stavove u odnosu na svoje kolege i koleginice.

Usvajanje rodnih stereotipa pocinje u porodici, nastavlja se kroz obrazovni
sistem i uticaj drustvenih prilika, gde veliku ulogu igraju mediji koji su postali ne-
izbezan nadin informisanja, ali i stvaraoci savremenog nacina zivota. Posredstvom
medija uti¢e se na stavove, misljenja, verovanja, ubedenja i vrednosti jednog
drustva (Kolev, 2012). Primeri koje daju mediji nisu ohrabrujuéi za zene. One
zauzimaju mnogo manje prostora u javnoj sferi u odnosu na muskarce, a prema
nekim istrazivanjima zZene se ne nalaze u medijima zbog sopstvenih dostignué¢a
i uspeha (Vali¢-Nedeljkovi¢, 2008). Republika Srbija donela je zakone koji bi
trebalo da poboljsaju kvalitet Zivota svih gradana, a posebno gradanki: Zakon o
zabrani diskriminacije, Zakon o ravnopravnosti polova, Nacionalna strategija za
poboljsanje polozaja Zena i unapredenje rodne ravnopravnosti. Takode, u Srbiji su
formirane institucije koje imaju zadatak da pomognu u implementiranju zakona
o ravnopravnosti na svim nivoima i sferama Zzivota — Zavod za ravnopravnost
polova, Ministarstvo rada i socijalne politike Republike Srbije — Uprava za rodnu
ravnopravnost, Pokrajinski zastitnik gradana — ombudsman AP Vojvodine itd.

CM: Communication and Media XVII(1) 31-54 © 2022 CDI 33



Predstavljanje Zena u magazinu,Odbrana” Ministarstva Zorana Joksimovi¢ Shabazz
odbrane i Vojske Srbije — analiza diskursa iz perspektive roda Sreten Cvetkovic¢

2.1.Zakonska regulativa o medijskim zakonima
i zakonima o ravnopravnosti

Kako je magazin ,,Odbrana”, koji izdaju Ministarstvo odbrane i Vojska Sr-
bije, za fokus naseg istrazivanja neminovno je pomenuti i veliku grupu zakona
protiv diskriminacije ¢iji je potpisnik upravo Republika Srbija, kao i Ministar-
stvo odbrane. Ustav Republike Srbije utvrduje nacela vladavine prava, socijalne
pravde, ravnopravnosti polova, gradanske demokratije, ljudskih i manjinskih
prava i sloboda, kao i prava koja proisti¢u iz potvrdenih medunarodnih ugovora
i opsteprihvacenih pravila medunarodnog prava, na ¢ijim nacelima se razvija
politika jednakih moguénosti i time omogudava stvaranje uslova za potpuni
razvoj i unapredenje polozaja Zena u svim oblastima drustvenog Zivota, ukljucu-
juéi i bezbednost, radi ostvarivanja ljudskih prava Zena i sloboda, ravnopravno
sa muskarcima. ,,Dru$tveno ustanovljene norme i vrednosti imaju znacaj samo
ukoliko su prihvadene i postovane od pripadnika drustva, $to je slucaj i sa profe-
sionalnim medijskim standardima i eti¢kim principima. Pridrzavanje smernica
definisanih kodeksom novinarske profesije zahteva se od novinara i urednika i
celokupnih medijskih organizacija koje stoje iza javno izgovorene re¢i” (Male-
Sevi¢, 2018:31). Ono $to uo¢avamo kao problem je da se zakonske odredbe ne
primenjuju.

U Ustavu Republike Srbije’ (¢lan 15) utvrdeno je da drzava jeméi ravno-
pravnost zena i muskaraca i razvija politiku jednakih moguénosti. Nacionalna
strategija za pobolj$anje polozaja Zena i unapredivanje rodne ravnopravnosti’
sadrzi osnovne principe koji doprinose razvijanju politike jednakih moguénosti
i poboljsanju ljudskih prava u sistemu rodne ravnopravnosti u Republici Srbiji.
Nacionalni akcioni plan za primenu Rezolucije 1325 Saveta bezbednosti Uje-
dinjenih nacija — Zene, mir i bezbednost u Republici Srbiji® (u daljem tekstu:
Rezolucija 1325 SB UN) je usvojena 31. oktobra 2000. godine. To je jedna od

3 Ustav Republike Srbije. Poseéeno 25. 5. 2022. URL:
https://www.paragraf.rs/propisi/ustav_republike_srbije.html

Nacionalna strategija za poboljSanje poloZaja Zena i rodne ravnopravnosti. Pose¢eno 25. 5. 2022. URL :
chrome-extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://www.rodnaravnopravnost.rs/attachments/013_
NACIONALNA%20STRATEGIJA%20ZA%20POBOL]%C5%A0AN]E%20POLO%C5%BDAJA%20
%C5%BDENA%201%20UNAPRE%C3%90IVANJE%20RODNE%20RAVNOPRAVNOSTTI.pdf

Rezolucija 1325 SB UN. Pose¢eno 7.6.2021. URL:
chrome-extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/http://www.mod.gov.rs/multimedia/file/staticki_sadr-
zaj/dokumenta/akcioni_planovi/2017/Zakljucak%20Vlade%200%20usvajanju%20NAP%20za%20primenu%20
R_1325%20SB%20UN%20u%20R_Srbiji.pdf
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najvaznijih rezolucija UN u oblasti mira i bezbednosne politike i u saglasnosti
je sa prethodno donetim konvencijama koje se odnose na Zene, mir i bezbed-
nost. Vlada Republike Srbije je 23. decembra 2010. godine usvojila Nacionalni
akcioni plan NAP za primenu Rezolucije 1325 Saveta bezbednosti Ujedinjenih
nacija — Zene, mir i bezbednost u Republici Srbiji (2010-2015). Kako je prime-
na akcionog plana za ovaj period ocenjena kao uspesna, Vlada je usvojila novi
plan za primenu Rezolucije 1325 19. maja 2017. godine za period 2017-2020.

Pristupanje izradi NAP posebno je znac¢ajno, imajuéi u vidu da Zene nisu
samo Zrtve rata i nasilja, ve¢ mogu da imaju i aktivnu ulogu kao uéesnice na
sukobljenim stranama, ali i u pregovarackom procesu u smirivanju sukoba i
nalaZenju resenja za mirno resavanje konflikata, dugoro¢an razvoj i stabilizaciju
regiona. Ovaj dokument pruza moguénost za definisanje profesionalne uloge
zene u sektoru bezbednosti i drustvu u celini. Cilj dokumenta je da obezbedi i
ravnopravnost u¢e$¢a, napredovanja i odlu¢ivanja Zena u sektoru bezbednosti.

Normativni okvir NAP® za primenu Rezolucije 1325 SB UN sadrzan je u
Ustavu Republike Srbije kojim se garantuje ravnopravnost zena i muskaraca,
zabranjuje svaki vid neposredne ili posredne diskriminacije s obzirom na pri-
padnost odredenom polu i utvrduje moguénost uvodenja posebnih mera diji
je smisao da se izgrade pretpostavke za postizanje pune ravnopravnosti lica ili
grupe lica koja su sustinski u nejednakom polozaju sa ostalim gradanima (¢lan
15.1 ¢lan 21. stav 4. Ustava).

»Mediji imaju veliki potencijal da promovi$u unapredenje zena i ravnoprav-
nost zena i muskaraca prikazivanjem Zena i muskaraca na nestereotipan, razno-
lik i uravnotezen nacin, i postovanjem dostojanstva i vrednosti ljudske osobe”
i ,stereotipizacijom Zena i nejednako$éu u pristupu i ucesée u svim sistemima
komunikacije, posebno u medijima” navodi Frolih (Frohlich, 2016:22). Prema
Zakonu o ravnopravnosti polova, ¢lan 41. javnog informisanja, glasi: ,,Informi-
sanje putem sredstava javnog informisanja ne smeju sadrzavati niti podsticati

¢ NAP precizno definise sedam opstih ciljeva:
Y Izgradnja i funkcionisanje institucionalnih tela i mehanizama rodne ravnopravnosti za sprovodenje NAP;
2 Povecanje zastupljenosti Zena u sektoru bezbednosti i njihovog uticaja na pitanja koja se odnose na mir i bezbed-
nost;
Povecanje u¢eséa i uticaja zena na odlucivanje u odbrani i bezbednosti;
Povecanje uceséa zena u reSavanju konflikata, postkonflikenih situacija i veée uéesé¢e u multinacionalnim operaci-
jama;
Kori$¢enje instrumenata pravne zastite Zena;
Obrazovanje i usavriavanje pripadnika sektora bezbednosti u duhu Rezolucije 1325 SB UN
PruZanje medijske podrske ciljevima NAP.

o
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diskriminaciju zasnovanu na polu. Odredbe stava 1. ovog ¢lana odnose se i na
sve vidove reklama i propagandnog materijala. Sredstva javnog informisanja
duzna su da kroz svoje programe razvijaju svest o ravnopravnosti zasnovanoj na
polu kao i da preuzimaju odgovarajuce mere radi izmene drustvenih i kulturnih
obrazaca, obicaja i svake druge prakse, koji uslovljavaju stereotipe, predrasude
i diskriminaciju utemeljenu na ideji o podredenosti, odnosno nadredenosti
odredenog pola.“”

2.2.Konteksti relevantni za razumevanje medijskih poruka.

Svaki medijski proizvod, a u ovom radu novinski tekst, modelovan je pod
uticajem: ideoloskog konteksta, kulturnog konteksta, konteksta mesta gde se
rubrika priprema, konteksta Zanra odredenog medija i konteksta teme koja se
medijski obraduje. Da bi bio razumljiv i prihvatljiv $to masovnijem auditori-
jumu, medijski proizvod se sazima i istovremeno filtrira od razli¢itih aspekata
komplikovanih drustvenih odnosa, da bi sadrzaj bio $to jednostavniji za upo-
trebu. Na taj na¢in medijsko predstavljanje sadrzaja koristi ideologiju bogatu
stereoripima. Frolih (2016) smatra da se rodno-izbalansiranim medijskim
sadrzajem moze realnije prikazati stvarnost, dok su sa druge strane medijske
norme vodene svojim pravilima izbora i nacina prezentovanja sadrzaja. Svako
pojednostavljenje sadrzaja radi lakseg prijema auditorijumu umanjuje mogué-
nost proteziranja rodne problematike. Nacin na koji se piSe o zeni i razlog kada
se piSe o zeni, stvara sliku o njoj koja je pozeljna u drustvu. Ideoloski kontekst,
odnosi se na drustveno-politicku ideologiju geografskog prostora i moze biti
snazan ogranicavajuéi faktor za realizaciju medijskog proizvoda. Kulturni kon-
tekst je mozda najuticajniji kada je re¢ o androcentri¢nosti novinskih tekstova.
Pri konstruisanju stvarnosti mediji se pored favorizovanja tema sluze i ignorisa-
njem nepozeljnih drustvenih pitanja, smatra Fursi¢ (Fursich, 2010:113) ¢ime
marginalizuju ili potpuno diskrimini$u nestereotipne drustvene grupe. ,,Oni
koji kontroli$u diskurs mogu indirektno kontrolisati svest ljudi” (Van Dejk,
2008:9). Prema Kolemanu (Coleman et al, 2009:150) izuzetno moéna metoda
je permanentno naglasavanje odabrane teme — ,uokviravanje” i ,pojacavanje”.

7 Zakon o ravnopravnosti polova, 2009. Pose¢eno 7.6. 2021. URL:
chrome-extension://gphandlahdpffmccakmbngmbjnjiiahp/https://www.rodnaravnopravnost.gov.rs/sites/default/
files/2017-01/Zakon-o-ravnopravnosti-polova-Narodna-Skupstina-Republike-Srbije.pdf
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Mediji su deo realnosti ljudskog sveta s jasnom intencijom da tu realnost
kreiraju i interpretiraju, te su stoga ¢vrsto pozicionirani u sistemu neformalnog
obrazovanja, a jo§ ¢vrce u ,,sistemu” informalnog ucenja (Boskovi¢, 2012).
Obrazac po kome se vrsi produkcija informacije determini$e ujedno i obrazac po
kome je primalac precipira. Mediji (a u nasem istrazivanju magazin ,Odbrana”),
samo su postednici ili komunikacioni kanali za plasiranje poruka konzumentima.
Osnovu razumevanja problematike funkcionisanja medija ¢ini sagledavanje i ra-
zumevanje tri osnovna elementa — emiter, poruka, primalac. Emiter je tehnicka
struktura kojom upravljaju ljudi, a ¢ije aktivnosti istovremeno zavise od povratne
informacije, odnosno reakcija primalaca poruka. Medije osnivaju, rukovode nji-
ma i ureduju ih pojedinci ili grupe/organizacije, koji imaju svoje ideje, ideologiju,
pa i interese. Poimanje sveta, situacija, identiteta, sebe, odnosa sebe u odnosu na
druge i obrnuto, pod znacajnim je medijskim uticajem. Medijiski posao je povezi-
vanje poznatih pojmova jednoj kulturi u smislene celine, kako bi se zeljeni sadrzaj
plasirao i sa razumevanjem auditorijuma prihvatio. Da bi pojednostavili sadrzaj
i ucinili ga razumljivim $to Sirem konzumentskom krugu, mediji raznovrsnost
sveta rasporeduju u stereotipno prepoznatljive grupe. Na taj nadin zanemaruju
marginalizovane identitete ili znacajne karakteristike ve¢ih grupa (npr. Zene u
atipi¢nim profesijama, sa otvorenim pitanjem ovog rada zasto se neka profesija
smatra atipi¢cnom za zenu i kako se taj stav permanentno obnavlja). ,,Mediji grade
i utvrduju ovu nejednakost mnogim simbolickim postupcima, od ignorisanja
do raznih vrsta neodgovarajuceg predstavljanja” (Milivojevi¢, 2004:13). Mediji
kontinuirano i cesto planski uti¢u na formiranje i menjanje stavova, vrednosti,
razmiSljanja i delovanja. Sistem medijskog komuniciranja predstavlja osnovu za
artikulisanje celokupne dru$tvene stvarnosti, osnovu na kojoj se oblikuju — kon-
struiSu i rekonstruiSu obrazovni i kulturni konteksti. Medijski sadrzaji usmeravaju
razmisljanje konzumenata podsticuéi postojedi stav, a ne njegovu promenu, $to
smo i potvrdili rezultatima istrazivanja. Zato je ,eticka odgovornost medija ogro-
mna, mozda mnogostruko ve¢a od drugi javnih institucija” i to pre svega $to oni
postojecu realnost najpre ,,dekonstruiSu, a potom ostvarenu sliku reprezentuju na
nacin i u skladu sa necijim oc¢ekivanjima” (Nikoli¢, 2010:35). Proces reprezento-
vanja ne moze se posmatrati odvojeno od stvarnosti jer, zahvaljuju¢i njemu, nase
iskustvo i ceo saznajni svet sti¢u smisao” ... ,Uticaj medija na misljenje i stavove
medijskih korisnika, moze da pojaca ili umanji stereotipna i diskriminatorna uve-
renja’ (Ninkovi¢-Slavni¢, 2011: 16).
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2.3.Zenski identitet izmedu medijske istine
i drustveno-politickog interesa?

Tendencija Zena da izgrade javni angazman i uticaj istrazivackih projekata,
ometena je rodno zasnovanom pozicijom akademske zajednice u interakeiji
sa medijima. Medijski proizvod moze odgovoriti svim standardima kvaliteta
i odrednicama zakona (bez rodno osetljivog), a da se ne spomene ni jedno
zensko ime. Obrazac medijske politike ima potencijal da utisa Zenski doprinos
znanju, nesrazmerno izlaze raznolikost zena strukturnom i simbolickom nasilju
i privileguje maskulizovane pretpostavke, navodi Savinji (Savigny, 2020). Pro-
mocija i prihvatanje Zenskog profesionalnog angazmana snaznije je uslovljena
politicko-drustvenim kontekstom koji ga tumaci, a mnogo manje tehnoloskim
moguénostima. Da bi se objasnila uloga medija u kreiranju ideologije potre-
ban je $to konkretniji postupak analize medijskih tekstova koji njihov sadrzaj
povezuje sa institucijama i drustvenim strukturama, jer pojedinacno ni mediji,
niti vlada i vojska nisu nadmo¢no manipulativni ve¢ je to sprega izmedu njih,
naglasava Stahovi¢ (Stachowitsch, 2013). ,,Sramota je disciplinski mehanizam
kroz koji zene uée da se povinuju normativnim rodnim aranZmanima i stoga
ga treba shvatiti kao nevidljivi blok koji spre¢ava promociju i mobilnost Zena.
Ova dvostruka shvatanja pokazuju urodene granice vojne mo¢i i mesto zena u
hijerarhiji vojne moéi”... ali ukazuju i na ,skrivene kutke organizacija u ko-
jima se muski autoritet ¢uva i reprodukuje posrednim i mutnim metodama.
Stoga su, prema Tair Karazi Presler i njenim saradnicima (Karazi-Presler et al.,
2018:573), percepcija modi zena klju¢no sredstvo za razumevanje rodne dina-
mike i moze doprineti identifikovanju i desifrovanju neizgovorenih praksi, kao
i pomo¢i u njihovoj promeni”. Dekonstrukcija medijske etike dobija na znacaju
Sirom sveta i nezavisno od kulture u kojoj se posmatra gotovo da se sprovodi po
istom modelu: prema istrazivanju dnevne $tampe Done Bridzis i Ben Vadema
(Bridges & Wadham, 2020) u Australiji iz 2020. godine u protekle dve decenije
¢in utiSavanja glasa Zena vojnikinja i njihovog iskustva bio je najvisi kada je
autor bio musko, a novinski mediji su prepoznati po reprodukciji rodne nejed-
nakosti i odrzavanju rodnih stereotipa. U tradicionalnoj Kini pojavila se popu-
larna svest o vidljivom stereotipu kroz seksisticke narative o mladim Zenama
koje imaju profesiju, a nemaju rani brak. Analizom savremenih kineskih medija
i nezavisnih intervjua prepoznati su ,kruti koncepti rodnih uloga i idealnog
zenskog pola koji imaju duboke posledice, kako za Zene koje internalizuju ove
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pogresne percepcije, tako i za drustvene hijerarhije podrzane zastarelim rodnim
konstrukcijama” uocava Feldsu (Feldshuh, 2018 : 38). Profesije u oblasti odbra-
ne i zastite tradiconalno su maskulinizovane iako su Zene pruzale svoje usluge
kada god je za njima postojala drustvena potreba. Kako je Zenama dozvoljeno
aktivno udesée u preko devedeset procenata vojnih poslova u svim kategorija-
ma, paznjom medija u vidu izbora teme, sagovornica i po$tovanjem zakona,
ucesce zena u vojsci bi se povecalo, pra¢eno priznanjem i postovanjem drustva.

Pretenzije ka vojnoj profesiji determinisane su interesima i Zeljama pojedin-
ca/ke, medutim za odrzivost interesovanja potrebno je i saznanje da su profesio-
nalne pozicije dostupne i zenama, $to kroz kanale informisanja nije zastupljeno,
a ni dosledno opisano (medijska promocija Zene u oblasti odbrane i zastite).

Prema Medi Sigl (Segal et al., 2018), u Sjedinjenim Americkim Drzavama
u vojnoj profesiji muskarci u odnosu na zene zadrzavaju se duze zbog ,losih
izgleda za zaposlenje u civilnom drustvu, dok su medu mladim Zenama razlike
u vremenu male i uglavom u suprotnom smeru”. Medijskom i politickom pro-
pagandom u sprezi sa regrutacijom i tretmanom Zena u vojsci bavi se i DZesika
Gilani (Jessica Ghilani) na americkom kontinentu. Sluzedi se ,bogatom arhiv-
skom gradom i opseznim istrazivanjima® ukazuje na izuzetnu mo¢ medija na
modelu regrutovanja i zadrzavanja vojne radne (muske) snage u partnerstvu
Ministarstva odbrane i reklamne industrije tokom dvadesetog veka (Gilani,
2013). U dvadeset prvom veku paznja mo¢nih medija jos uvek nije dovoljno
okrenuta ka Zenama jer nisu ni politicko-vojni centri moéi. U Velikoj Britaniji
Kler Dankanson (Claire Duncanson) i Rej¢el Vudvard (Rachel Woodward)
bave se istrazivanjem ,putanje feministickih strategija za promene u vojnim i
drugim institucijama”, a prema uputima za zensku integraciju u bezbednosnim
institucijama Rezolucije Saveta bezbednosti UN 1325 (Dankanson i Vudvard,
2016). Prihvatanje zenskog savremenog identiteta i poboljsanje zenskog drus-
tvenog statusa gradi se feministickim teoretisanjem kroz ucestalu dekonstruk-
ciju medijskih sadr7aja i insistiranjem na definisanju i institucionalnoj primeni
rodno usmerenih zakonskih odredbi.

3. Okvir istrazivanja

Empirijsko polaziste rada zasnovano je na ¢injenici da u okviru $tampa-
nih medija i medija uop$te mozemo uo¢iti odredene pojave koje ukazuju na
postojanje rodne neravnopravnosti. Ta¢nije, svakodnevno se susre¢emo sa
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stampanim medijima koji insistiraju na dominaciji jednog pola u odnosu na
drugi, te se unutar dnevnih novina moze uociti pojava androcentri¢nosti. Za-
nimalo nas je da li se magazin ,Odbrana” moze oceniti drugacije pod uticajem
zakona donesenih upravo od strane Ministarstva odbrane diji je i ¢asopis i da
li je u periodu izmedu 2010. kao inicijalne godine za primenu zakona i 2013.
(¢etvorogodisnji period) kao godine za koju se moze ocekivati da je doslo do
promene slike o Zeni u ovom $tampanom mediju kao jednako ravnopravne u
izboru profesije i radu u sferi vojne sluzbe. Godina 2020. daje direktan uvid u
celu deceniju, u kojoj je NAP za primenu Rezolucije 1325 obnavljan ¢ak dva
puta i ocenjen kao uspesan.

3.1. Predmet istrazivanja

Predmet istrazivanja su sva izdanja magazina ,Odbrana” u 2010. i 2013.
godini. Zadatak istrazivanja je najpre mapiranje, potom sistematizacija i na
posletku analiza tekstova u pomenutim $tampanim medijima. Potom, njihova
selekcija u tabele koja omogucuje komparativnu analizu magazinskog sadrzaja
u kojem su subjekti Zene, odnosno muskarci, institucije, dogadaji.

3.2. Opéti cilj istrazivanja

Opéti cilj istrazivanja je proveriti postovanje zakonskih mera rodne rav-
nopravnosti i na osnovu toga prikazivanje konstruisanja zenskog identiteta u
reprezentacijskoj praksi Stampanog medija Ministarstva odbrane i Vojske Srbije
kroz njenu zastupljenost u specijalizovanom magazinu ,,Odbrana”.

3.3. Posebni ciljevi istrazivanja

Istrazujemo razloge zbog kojih se o zeni pise, nacin na koji se pise i kako se
imenuju i predstavljaju Zenske osobe, a prema ¢emu ¢itaoci stvaraju predstavu
o rodnoj ravnopravnosti. Istovremeno istrazujemo da li je Zena uvek u domi-
natnom medijskom diskursu reprezentovana kao drugi. Identifikova¢emo i
obrazloziti zastupljenost zenskih subjekata u odnosu na ukupan broj tekstova
u magazinu ,,Odbrana”, kao i analizirati diskurs u okviru kojeg su obuhvaéeni
dati subjekti.

Intencija ovog rada nije kriticki osvrt na kvalitet tekstova magazina osim sa
aspekta roda.

40 CM : Communication and Media XVII(1) 31-54 © 2022 CDI



Zorana Joksimovi¢ Shabazz Predstavljanje Zena u magazinu,Odbrana” Ministarstva
Sreten Cvetkovi¢ odbrane i Vojske Srbije — analiza diskursa iz perspektive roda

3.4. Hipoteze

U radu ¢emo pokusati da dokazemo pocetnu hipotezu da je magazin ,Od-
brana” pretezno androcentiri¢ne prirode, tako $to ¢emo kvantitativnom anali-
zom istraziti zastupljenost Zena kao subjekata u pomenutom magazinu, kao i
kontekst u kome se nalaze.

HO: Zene su podzastupljene u magazinu ,,Odbrana” u odnosu na muske
kolege i neli¢ne subjekte.

H1: Zene su u niskom procentu glavni subjekti novinskog teksta;

H2: Zene su dominantno zastupljene u stereotipno zenskim oblastima (kul-
tura, zdravstvu i nega);

H3: U tekstovima kojima se spominje Zena tema je aktuelna, a Zena je samo
posrednica u dogadaju;

H4: Rodno osetljiv jezik nije dosledno primenjen ili nije primenjen uopste;

H5: Zainteresovanost za misljenje Zenskog subjekta je mala posmatrano
kroz broj objavljenih intervjua, izjava i citata u odnosu na broj objavljenih
tekstova.

3.5. Metodoloske postavke istraZivanja

Osnovni metod istrazivanja bila je kvantitativno-kvalitativna analiza sadr-
Zaja, zasnovana na teoretskom okviru koji je uporiste kriticke analize diskursa
odabranog $tampanog medija. Kritika medijskog diskursa veoma je produkti-
vna u rodnom kontekstu medijske reprodukcije mo¢i i neravnopravnosti prema
zenama kao marginalizovanoj dru$tvenoj grupi.

3.6. Jedinica analize

Za jedinicu analize odabran je pojadinacni tekst. Tekst je ukupnost pisanog
materijala koji je u novinskom prostoru odeljen belinama od drugog teksta.
Tekstovi su razli¢ite duzine, a analizirani su bez obzira na duzinu. Konkursi i
oglasi nisu posmatrani kao jedinice analize, ali su uzimani u obzir pri proveri
primene rodno osetljivog jezika.
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3.7.Instrument istrazivanja

Instrument istrazivanja bio je kodni list. Njegovi elementi su: ukupan broj
tekstova, broj tekstova u kojima je zena glavni subjekat, broj tekstova u kojima
je sporedni subjekat, aktuelnost teme tekstova u kojima je zena subjekat, zain-
teresovanost za stavove zena kroz dimenzije citata, izjave ili intervjua i upotreba
rodno osetljivog jezika. Kvantitativna analiza podrazumava uvid u procenat pri-
sustva zena u svim tekstovima i odnos ovog procenta sa ukupnim brojem tek-
stova u kojima dominiraju muskarci ili neli¢ni subjekti (institucije, udruzenja,
organizacije, itd). Na ovaj na¢in dobijen rezultat ukazuje na iteraciju pojavlji-
vanja zena u specijalizovanom magazinu ,,Odbrana”. Na osnovu kvantitativnih
podataka ukljucujuci kontekstualne informacije uradena je kvalitativna analiza.

Kvalitativna procena se odnosi na diskusiju i analizu predstavljanja Zene
u novinskim tekstovima, sa posebnim osvrtom na nadin imenovanja njenog
statusa i uloge. Odnosno, kvalitativnom procenom nastojimo da obrazlozimo
sliku Zene u magazinu, tumaceéi dimenzije statusa Zene, njenog profesionalnal-
nog imenovanja, konteksta u koji je smestena, oblasti u kojoj je dominantna/
submisivna, na¢ina na koji je predstavljena, relevantnosti njene uloge, itd. Tun
Adrijanus Van Dejk (Teun A. van Dijk), istaknuti nau¢nik u oblastima analize
diskursa i kriti¢ke analize diskursa, smatra da se ,.kontrolisanjem medijskog dis-
kursa moze kontrolisati protok informacja u drustvu, te indirekeno ili direktno
i na sposobnost dono$enja odluka u svakodnevici, bez obzira da li one uti¢u
samo na dnevnu praksu pojedinca ili drustvenih grupa” (Van Dejk, 2008:30).
Upucuje da drustvene elite odlu¢uju o u¢es¢u u nekom komunikativnom doga-
daju (gde, kada i sa kojim ciljem) da bi kontrolisali diskurse u kojima se komu-
nikacija odvija. Kriti¢ku analizu diskursa smatra veoma produktivnom ,kada je
re¢ o rodnom kontekstu medijske reprodukcije modi i neravnopravnosti prema
zenama kao marginalizovanoj drustvenoj grupi” (Van Dejk, 2008 : 30).

Analizom dobijenih podataka utvrdujemo odnos prisutnosti zena i ostalih
subjekata $tampanog teksta, kao i eventualne dominacije Zene u pojedinim
oblastima i na¢inu na koji je predstavljena.

Istrazivanjem autori poku$avaju da objasne iz kog razloga je Zenski rod
superioran/inferioran u odredenim kategorijama i na taj nac¢in odgovore na
problemska pitanja postavljena na pocetku rada.
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3.8. Korpus istrazivanja

Istrazivanjem smo obuhvatili $tampana izdanja magazina ,,Odbrana” koji
stampa Ministarstvo odbrane Republike Srbije. Ukupno je analizirano 2452
tekstova i to 1285/ 2010. godine i 935/ 2013. godine. Godine 2010. obuhva-
¢eni su svi publikovani brojevi od 103 — 126, a 2013. godine brojevi od 175 —
198. Magazin ,,Odbrana” izdavao se dva puta mese¢no u 2010. i 2013. godini,
dok je 2020. godine imao po jedno mese¢no izdanje, tekstovi su bili znatno
duzi, ali u manjem broju. Ukupno ih je bilo 232 u brojevima od 331 — 342.

4, Rezultati istrazivanja

4.1.Zena kao glavni i sporedni subjekat sa osvrtom na
tematske oblasti u kojima je najpromovisanija

Tabela 1: Zena kao glavni i sporedni subjekat

2010 2013 2020
Broj novinskih tekstova u
kojima je Zena spomenuta | 138 11% 124 13% 31 13%

Broj novinskih tekstova u

kojima je Zena subjekat 46 3% 30 3% 14 6%
Broj ostalih novinskih

tekstova 1101 86% 781 84% 187 | 81 %
Ukupno tekstova 1285 935 232

Tabela 1. predstavlja graficki prikaz zastupljenosti zena u tekstovima maga-
zina ,,Odbrana” izrazen u procentima. U 2010. godini od ukupno objavljenih
1285 tekstova u 24 broja, Zensko ime je spomenuto 138 puta (11%), a subjekat
je (glavni elemet novinskog teksta) u 46 tekstova $to u procentima iznosi svega
3%. U 2013. godini, nakon perioda u kojem je implementacija Zene u medijski
sadrzaj trebala biti ustaljena, procenat je od ukupno spomenutih zena podignut
za samo 2%, dok je od toga ona kao subjekat i dalje zastupljena u svega 3% no-
vinskih tekstova. U 2020. godine Zensko ime naslo se u 19% tekstova, a subje-
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kat je u 6% tekstova. Rezultati istrazivanja ukazuju i na oblasti u kojima je Zena
najzastupljenija, kao i na koji nacin. Pokusavamo da ukazemo na veliki propust
stampanih medija, a u ovom istrazivanju konkretnog magazina na polju pro-
mocije i imenovanju Zena. Nacin na koji se piSe o Zenama veliki je pokazatelj
gde je ona pozicionirana u drustvu, ali i gde stvaraoci drustvenih sadrzaja putem
medija zele da je zadrze. Oblasti koje su najposvecenije zenama su vezane za
kulturu i dobrotvorni rad $to nismo posebno analizirali u ovom istrazivanju jer
»,Odbrana” nema posebno definisane rubrike izuzev poslednjih stranica koje su
posvecene kulturi i upravo na tom mestu Zene su najzastupljenije (30% od uku-
pnog broja ¢lanaka koji sadrze Zenska imena). U godini 2020. usled pandemije
i aktuelnih zdravstvenih tema od ukupnog broja ¢lanaka u kojima se pojavljuje
zensko ime 6% je promovise u oblasti zdravstva i nege, 6% Zene Zrtve, 15% bile
su supruge, majke ili ¢erke vojnih lica i 15% strane politicke funkcionerke u
poseti nase zemlje, 39% je u oblasti kulture. Osvréemo se ponovo na ocekivanja
da medij specifi¢ne tematike treba da propagira nova polja delovanja Zena, a ne
da potvrduje pravilo zenskih sfera. Kako smo analizirali svaki broj 2010., 2013.
i 2020. godine naves¢emo kao jedan od primera broj 331 iz 2020. godine jer se
zensko ime pojavljuje ¢ak 8 puta (Sto je najvedi zabelezen broj za tu godinu) ali
tako $to su 4 puta samo nabrojana zenska imena u oblasti kulture, 3 puta su to
strane politicke funkcionerke u poseti nase zemlje, ali uz podeljen fokus novin-
skog teksta na uspehe domacih vodecih politi¢ara i samo jedan novinski tekst u
kome se spominje zensko ime u sferi odbrane i zastite, medutim ne kao glavni
subjekat. Primer iz 2013. godine, broj 193, zena se spominje u 6 novinskih tek-
stova od toga je polovina u sferi kulture. Jedan je tekst o starijoj Zeni koju spa-
sava vojnik (Zena je nejaka, zrtva je i spasava je muskarac vojnik), jedan tekst se
odnosi na zenu koja je imenovana kao velika profesionalka, ali u muskom rodu
(u nastavku ovog rada posvecujemo se upotrebi rodnoosetljivog jezika) jer su joj
uspesi ,,priznati” ako su nosioci muskih osobina te je ona predstavljena kao ,,ge-
neral, major, komandant nacionalne garde” i jedan tekst je posveéen Zenskom
subjektu koji govori o sebi ali i sama ne upotrebljava rodnoosetljiv jezik $to nije
redak slucaj da Zene koje postignu zavidan uspeh u karijeri od odredenog nivoa
profesionalne lestvice potvrduje ukorenjene joj drustvene stereotipe i sebe pro-
movi$e kao muskarca nazivajude se ,,ministrom”, ne ministarkom, itd. Jo$ jedan
interesantan primer odnosi se na tekst iz broja 186/2013., strana 33: subjekat
je Zzena koja je uspesna u vojnim misijama, ali za njenu promociju u novinskom
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tekstu razlog je pobacaj koji joj se dogodio na terenu i ovaj ,,vojnik” kako je
imenovana, drzavu je kostao 35000 eura tokom akcije njenog spasavanja. Broj
340/2020., strana 12: novinski tekst o dve zene pristigle u letacke redove cija
imena prati komentar da su u poslednjih devet godine devojke pokusavale da
upi$u Vazduhoplovni smer, ali za tih devet godine nisu uspevale jer zanimanje
zahteva visoke zdravstvene kriterijume.

To nas navodi na zaklju¢ak da iako je Zena trebala biti proteZirana i podsta-
knuta da se pozicionira u ovoj atipi¢noj oblasti, nase drustvo to ne odobrava i na
negativan nacin promoviSe njeno egzistiranje u sferi vojnih poslova. U izdanju
broj 342 iz decembra 2020.godine, na strani 34 navodi se sledece: ,,Dvadeseto-
godi$njicu usvajanja Rezolucije Saveta bezbednosti broj 1325 docekali smo kao
jedna od nekolicine drzava uéesnica mirovnih operacija koje se mogu pohvaliti
dvocifrenim procentom Zena u sastavu angazovanih kontigenata, oko 16%”...
»jedna od njih je nedavno postavljena na mesto savetnika za rodna pitanja u

komandi misije MINUSCA” (magazin ,,Odbrana”, 342/2020: 34).

4.2. Upotreba rodno-osetljivog jezika

Rodno senzitivan jezik u poslednje dve decenije izaziva lingvisti¢ke polemi-
ke. Takva upotreba jezika podrazumeva podudaranje prirodnog i gramatickog
roda u nazivima zanimanja i titula (Cveticanin Knezevi¢ & Latinovi¢, 2019).
Psiholingvisti dokazuju da oslovljavanje Zena u muskom obliku izraz postova-
nja, a obrnuto omalovazavanja. Prema ranijim istrazivanjima u srpskom jeziku
za zanimanja postoji samo 200 do 300 oblika re¢i, ali su u upotrebi samo neka
od njih (Savi¢, 2008). Zena moze biti predsednica zenske sekcije, Cistacica ili
uciteljica, ali ne i pilotkinja, potpukovnica ili ministarka u vladi.

Uprkos odredbama zakona, mediji (u ovom slu¢aju stampani) jo$ uvek
dosledno ne primenjuju rodno osetljiv jezik, a Zenu najées¢e prikazuju u sferi
kuée, mode?®, braka i zabave. Poslednjih godina rodno osetljiv jezik se smatra
pokazateljem promena demokratskog delovanja na drustvo i kulturu. Promene
su vidljive u aktivnostima i ponasanju gradana i gradanki, a u ovom slucaju u
zastupljenom govoru i obrac¢anju. Mediji kao sredstvo najbrze i najefikasnije
implementacije politickih interesa u jednu zajednicu, izborom teme, subjekata,
fotografija i jezika mogu izvrsiti svoje delovanje u pozitivnom pravcu, ali ¢ini
se da oni rade suprotno. Zato je veoma vazno pitanje normiranja rodno oset-

8 Misli se na modu kao na spoljnu prezentaciju Zene, a ne na modu kao profesiju.
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ljivog jezika i preporuke za njegovu upotrebu u tekstovima svake vrste. Prof. dr
Svenka Savi¢ smatra da stru¢njaci/kinje i politicari/ke ,,imaju mo¢ nad jezikom
i mogu usmeravati jezi¢ku praksu u pravcu bolje vidljivosti zene u javnoj sferi
i manjoj mizoginoj upotrebi onoga $to jezik ve¢ poseduje” (Savi¢, 2009b :
301) Treba insistirati na Zenskoj formi svake profesije i pozicije, i na taj na¢in
apelovati na postojanje Zena u svim sferama drustveno-politickog delovanja i
odlucivanja. Prikazivanje zanimanja zena i njihovih karijera u oblastima zabave,
mode, sporta i kulture ne isti¢e dostugnude, profesionalizam, duhovnost ili
iskustvo, ve¢ u vedini tekstova njihov fizicki izgled ili bra¢ni status. Stalnim po-
tvrdivanjem rodnih stereotipa kroz novinske tekstove, javno mnjenje ¢e ih samo
dublje ukorenjavati i svest o zeni ne¢e moéi da se pomeri iz privatnog u javno,
niti iz porodi¢ne uloge u profesionalnu. U javnim konkursina na kraju svakog
magazinskog izdanja rodno osetljiv jezik nije primenjen. Ovaj rad nastoji da
pruzi uvid u sliku Zene kakvu predstavlja Stampani medij Ministarstva odbrane
i Vojske Srbiji i pokusa da odgovori na problemsko pitanje ovog istrazivanja: U
kojoj meri je dru$tveni sistem androcentri¢an?

Tabela 2: Upotreba rodno osetljivog jezika

2010 2013 2020
ROJ je upotrebljen 114 62% 77 50% 17 38%
ROJ nije upotrebljen 50 27% 46 30% 16 35%
ROJ je nedosledan 20 11% 31 20% 12 27 %
Ukupno tekstova 1285 935 232

Tabela 2. prikazuje upotrebe rodno-osetljivog jezika u 2010., 2013. i 2020.
godini. U kategoriji ,pravilno upotrebljen” rodno osetljiv jezik ubrojani si i
tekstovi rodno neutralnog jezika. To su tekstovi kraceg sadrzaja i Zenska imena
su uglovnom nabrojana, te se kao takvi ne mogu svrstati u druge dve kategorije
upotrebe rodno (ne)osetljivog jezika ali treba napomenuti da doprinose pozitiv-
noj statici u korist prve kategorije. Za Rezoluciju Saveta bezbednosti UN 1325
,Zene, mir i bezbednost” usvojenu 31. 10. 2000. godine isti¢e se da je jedna od
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najvaznijih rezolucija Ujedinjenih Nacija u oblasti mera bezbednosti. Godine
2010. godine Vojska Srbije prihvatila je ovaj koncept kao stratesko opredeljenje
i da svojim moguénostima tezi dostizanju najvisih standarda iz te oblasti. Ipak,
slabo je primetan osvrt na jezicku bazu u cilju profesionalnog pozicioniranja
zena upotrebom rodno-osetljivog jezika. Njegova implementacija u tekstovima
je smanjena u analiziranom vremenskom periodu $to navodi na zakljucak da
je samo u vreme dono$enja Rezolucije 1325 bilo pokusaja da se zena imenuje
drugacije od stereotipnog nac¢ina. Vremenom se njene pozicije i imenovanje
vraéaju na pocetak $to ne ukazuje na napredak bar u ovom segmetu. Osvrnuli
bi se na ¢injenicu da je zena vidljiva kao subjekat najc¢esée u oblasti kulture, a u
2020. godini i u oblasti zdravstva i nege usled aktuelne pandemije, te i pravilna
upotreba rodno-osetljivog jezika nije prosirena dovoljno u temama mimo tih
sfera Zenske getoizacije. Primer: Godina 2010./br. 103: ,Ambasador, nastavnik
informatike, doktor, medicinska sestra”, kao i za grupu glumaca i glumica sa ve-
¢im brojem Zenskih imena u toj grupi svi su oslovljeni sa ,glumci”. Br. 105: ,Iz-
vr$ni producent, direktor, medicinska sestra” ; Br. 106: ,Pomo¢nik gradonadel-
nika, akademik, nacelnik, glumica®“; Br. 107: ,Pukovnik, zastavnik, razvodnik,
vojnik” Br. 109: ,Nacelnik, rukovodilac, profesor, vojne sluzbenice”. Izdvojeni
su samo neki primeri da bi ukazali na hijararhiju u profesionalnom imenovanju
zena koja je smernica gde Zena moze biti prihvacena, a gde je samo deo muskog
profesionalnog sveta. U broju 115 objavljen je ¢lanak pod nazivom ,,Pucnji
neznijeg pola” koji ve¢ u naslovu protezira stereotipne osobine Zene i vra¢a je na
mesto ,,drugog”. Primeri iz 2013. godine jednako ukazuju na propust prilikom
upotrebe rodno-osetljivog jezika. U broju 175 Zene su imenovane na ovakav
nacin: ,Strelac, glumica, modna kreatorka, primadona, supruga, nacelnik, ko-
mandir, oficir, ambasador, savetnik ministra, devetogodi$nja Danica koja brine
o bratu”. Moze se zakljuliti da je oblast kulture, kao $to smo naveli, ve¢ ustalje-
no prihvatljiv kao Zenska sfera zanimanja, kao i stalna briga o ku¢i i porodici,
te je odabir tema usmeren u takvom pravcu. Br. 177: ,Najuspesniji novinar®;
Br. 183: ,Pukovnik dr. Katarina Strbac”, ali i niz imena iz oblasti kulture gde je
rodno-osetljiv jezik upotrebljen. Br. 191: ,,Zena vojnik- na$ brat”, itd. U broju
194, str. 39, objavljen je novinski tekst u rubrici ,,meridijani” (iz regiona i sveta)
u kojem je subjekat brigadirka iz Hrvatske. Rodno-osetljiv jezik je u potpu-
nosti ispostovan, $to nije praksa ni u jednom tekstu do tog. To nas navodi na
zakljucak da je kao takav samo prenesen iz nekog drugog medija koji je rodno
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osvesc¢en. Primeri iz 2020. godine za broj 339: ,,Autorka, urednik, reditelj”, broj
340: ,pilot, borbeni pilot, kapetan, nastavnik, potporu¢nik, ¢lanica odbojkaske
reprezentacije, poru¢nik, nastavnica,profesorka, autor, skijasica, sportista”, broj
342: ,pilot, kapetan, pulmolog, glavni medicinski tehnicar, izabranica, supru-
ga, vojni sluzbenik, pripadnica Sportske jedinice Vojne akademije”, itd.

4.3. Aktuelnost tekstova u kojima je zena glavni ili sporedni
subjekat i zainteresovanost magazina za stavove zena

labela 3: Aktuelnost teme novinskog teksta

2010 2013 2020
Broj tematski aktuelnih
tekstova od ukupnog

broja tekstova u kojima
je navedeno ime zene 162 88% 146 95% 25 55 %
Ukupan broj tekstova u
kojima je navedeno ime

Jene 184 154 45

Godine 2010. zensko ime naslo se u 184 teksta dok je od toga bilo 162
aktuelne teme. Godine 2013. Zena se nalazi u 154 novinska teksta, dok je
aktuelnost teme prisutna u 146 (Tabela 3). Kada se osvrnemo na predhodne
rezultate gde je procenat prisutnosti Zene u novinskim tekstovima ,,Odbrane”
veoma nizak, a skoro svaki tekst u kojem se ona nasla tematski aktuelan, naved-
ni smo na zakljuc¢ak da Zena u ovim situacijama samo nije mogla biti izbegnuta
u novinskom prostoru. Tome doprinosi i ¢injenica da 2010. godine dala svega
25 izjava i citirana je 3 puta, dok je 2013. godine za misljene pitana 39 puta
i citirana 12. U kategoriji kompletnih intervjua najmanje je zastupljena, osim
u situaciji kada se sa odredenih dogadaja prenosi iz drugih medija njen stav.
Ovim pretpostavljamo kako su Zene samo arbitri o nekoj aktuelnoj temi i to u
posrednom obliku dok sadrzaja u kojima one direktno deluju skoro i da nema.
U 2020. godini brojevi pokazuju 25 aktuelnih tema od ukupno 45 novinskih
tekstova, 6 citata, 13 izjava i ¢ak 5 intervjua.
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5. Zaklju¢na razmatranja

Istrazivanje potvrduje hipoteze da je magazin ,Odbrana” pretezno andro-
centri¢an, da zenama ne daje dovoljno ¢ak ni zakonskog medijskog prostora, da
je svrstava u sfere iz kojih je ona trebala biti unapredena u pravcu emancipacije
ka jednakosti, da produbljuje davno ukorenjene drustvene stereotipe i vrlo
ograni¢eno joj pruza mesto u profesionalnim sferama, podrzavajuéi princip
staklenog plafona®.

Pocetna hipoteza HO da su Zene podzastupljene u magazinu ,,Odbrana” u
odnosu na muske kolege i neli¢ne subjekte u 3387 analiziranih tekstova za tri
odabrane godine, potvrdena je rezultatom od svega 11% za 2020., 13% za 2013.
i 13 % za 2020. godinu. Prate¢a hipoteza H1 da su zene u niskom procentu
glavni subjekti novinskog teksta dokazana je rezultatom od 3% za 2010., 3%
za 2013. 1 6% za 2020. godinu. Potvrdu hipioteze H2 da su zene dominantno
zastupljene u stereotipno zenskim oblastima pokazuje rezultat od 30% u rubrici
posveéenoj kulturi u prve dve godine istrazivanja i 39% u poslednjoj gde je od
ukupnog broja tekstova koji promovisu Zensko ime Zrtva u 6%, supruga, majka
ili ¢erka u 15%, strana funkcionerka u susretu sa domadim politi¢arem u 15%
i radnica u oblasti zdravstva i nege u 15% novinskih tekstova. Hipoteza H3 da
je Zena samo posrednica dogadaja zbog aktuelnosti teme potvrdena je rezulta-
tima 88%, 95% i 55%. Hipoteza H4 da rodno osetljiv jezik u najve¢em broju
tekstova nije primenjen ili nije dosledno primenjen potvrdena je rezultatom u
opadanju od 62% — 38% za njegovu primenu od prve do poslednje analizirane
godine, a u porastu su tekstovi u kojima se rodno osetljiv jezik uopste ne prime-
njuje sa rezultatom 27% — 35%. Analiza rezultata vodi i ka potvrdi hipoteze H5
da je zainteresovanost za misljenje Zenskog subjekta mala posmatrano kroz broj
objavljenih intervjua, izjava i citata u odnosu na broj objavljenih tekstova. Go-

% Izraz stakleni plafon prvi put je koris¢en 1984. u ,Adweek profil“-u Gay Briant -a, koji je u to vreme bio urednik ¢a-
sopisa “Working Woman”. U tom profilu citirano je: ,Zene su dosegle odredenu tatku — ja to zovem stakleni plafon
... u vrhu srednjeg menadzmenta i tu se zaglavljuju.” 1985. godine, predsedavajuca Nacionalne organizacije za Zene
(NOW) upotrebila je tu frazu u intervjuu za “UnitedPress International”, navodeci da bez Zenskog pokreta zene ne
bi imale $anse da se pomaknu iza staklenog plafona. Ve¢ slede¢e godine, u izdanju “Wall Street Journala”, 24. marta
1986., izraz su koristile i Carol Himovitz i Timothi Schellhardt (kojima se ¢esto pripisuje prva upotreba termina u
medijima) u svom ¢lanku o izazovima sa kojima se suocavaju Zene tokom profesionalnog razvoja.

Boyd, Karen S. “GLASS CEILING.” Encyclopedia of Race, Ethnicity, and Society. Ed. Thousand Oaks, CA: SAGE,
2008. 549-52.SAGE Reference Online. Web. 30 Jan. 2012
URL: https://edge.sagepub.com/system/files/15_GlassCeiling. pdf
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dine 2010. dala je 25 izjava i citirana je 3 puta, 2013. godine dala je izjavu 39
puta i citirana 12. U 2020. godini rezultat je 6 citata, 13 izjava i ¢ak 5 intervjua.

Danasnje drustvo koje nazivamo savremenim i razvijenim jo$ uvek nije
osve$éeno od istorije bazirane na osnovu prve polne podele pojedinaca. Iako je
uocavanjem distinktivnih obelezja pola i roda, donesena novina u promatranju
pojedinca kojeg pored bioloskih, nepromenjljivih ¢inioca, odreduju klasni, kul-
turni i drustveni elementi, to danasnjem drustvu nije promenilo davno urezane
rodne stereotipe. Oni jo$ uvek veoma snazno odreduju delovanje svake zajedni-
ce, bilo da je ona socijalna ili poslovna, kao i delovanje svake jedinke u odnosu
na okruZenje i sebe licno. Medijski tekstovi uti¢u na svakodnevni zivot ¢oveka,
na njegovo razumevanje sebe i drugih. Dodeljivanje znacaja odabranom pojmu
ili pojavi sugerise se na pozeljne drustvene statuse i odnose, kako i one koji to
nisu. Zena uévri¢uje svoj profesionalni i li¢ni integritet, ali ¢ini se da to ima
odjeka samo u mikrosferama gde se ona kao takva prepoznaje. Drustvo je ve¢ na
sledecoj lestvici svrstava u nevidljivu medu muskima po principu androcentriz-
ma. Ukoliko bi svaki medij uocio ovakvo stanje drustva i drustvenog delovanja
kao jedan od osnovnih problema na putu rodnoosveséenog napretka, tada bi
konstantnom edukacijom Ccitalackog (i drugog) auditorijuma uticali na poste-
pene promene stavova i delanja jedinke i savremene kulture zivljenja u celini.

Prihvatljive jezicke norme unutar svakog medija ponaosob, kao i eminen-
tnih institucija povelo bi borbu u prvim redovima za prihvatanje slobodnog
pozicioniranja, licnog i profesionalnog, svake jedinke, bez obzira na njenu
rodnu pripadnost. Ukoliko dozvolimo da rodni identitet ograni¢i jedinku,
tada je i drustvo u kome ona dela, liSeno njenog pozitivnog uéinka u nekoj od
potencijalnih oblasti.
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PRESENTATION OF WOMEN IN THE MAGAZINE “ODBRANA”
OF THE MINISTRY OF DEFENSE OF THE SERBIAN ARMY
— ANALYSIS OF DISCOURSE FROM THE PERSPECTIVE OF
GENDER

Summary: The empirical basis of the work “Representation of women in the maga-
zine ‘Odbrana’ (eng. translate ‘Defense) of the Ministry of Defense of the Serbian Army
— analysis of discourse from a gender perspective” stems from the fact that in modern
culture there are gender stereotypes and inberited social patterns confirmed and re-placed
by the media, those in atypical professions. The aim of this paper is to check the respect
of legal measures of gender equality based on the construction of female identity in the
representational practice of the chosen medium. Research should offer an understand-
ing of the ways in which media representation renews and produces norms of social life
through the prism of the profession. The paper includes research of the content of the
magazine “Odbrana” and comparative results that confirm the basic and individual
hypotheses. We point out the principle of categorizing women as otherness in the ruling
ideologies and their inherent media practices. The methods applied during the research
are quantitative and qualitative analysis and critical analysis of discourse. The research
corpus includes 2452 newspaper articles. The year 2010 was taken as the first in which
the position of women in the army is legally protected, in 2013 in which the implemen-
tation of gender content in the magazine should be done in 2020, for an insight into the
past decade of inclusive changes. The concluding remarks point to the existence of gender
discrimination and propose the fight against gender stereotypes and a turn towards com-
plete freedom of professional choice, achievement and recognition, regardless of gender.
The authors of the paper do not deal with the quality of magazine content except exclu-
sively from a gender perspective. The magazine was selected on the basis of the thematic
freld it deals with and the current laws to which it is subject as a medium independently
and as a medium of the institution, a signatory of precisely those laws.

Key words: media, gender, army, women in atypical professions.
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