PREGLEDNI NAUCNI RAD Primljeno: 5.1V 2023.
Prihvaceno za objavljivanje: 20. XIl 2023.

Ucescée mladih u medijima i analiza prelivanja
informacija o njima od jedne ka drugoj vrsti medija

Biljana Vitkovic'
Fakultet za sport, Univerzitet Union — Nikola Tesla

DOI: 10.5937/cm18-43849

Sazetak: Utesce mladih u drustvenom Zivotu zajednice, preduslov je napretka drus-
tva. Mediji su sredstvo za obezbedivanje ucesca, jer formiraju odredene obrasce drustvenog
ponasanja. Istrazivacko pitanje ovog rada je: da li je mladima u dovolinoj meri otvoren
medijski prostor? Mladi prenose poruke, ali nisu radena istrazivanja koja odgovaraju
na pitanja: kakvog su sadrzaja te poruke i da li se prelivaju u komunikacijskom prosto-
ru? Jednomesecnim pracenjem pet informativnib TV emisija, Sest dnevnih novina, dva
omladinska portala i programske seme RTS-a uoceno je sledece: komunikacijski prostor
mladih ka publici je suzen, nema prelivanja informacija izmedu sredstava komunikacije,
a slojevitost i ozbiljnost sadrzaja zavise od medija koji ga kreiraju. U isto vreme, mladi
su izlogeni sadrzajima koji ih udaljavaju od realnibh Zivotnib tema. Na TV-u, mladi su
najvise pricali o kulturi i drustou, a malo o ekologiji, politici, poljoprivredi i nauci, sto
Jfenomenima. U Stampi, vesti su se vecinom odnosile na Sou biz i crnu hroniku. Omla-
dinski portali nisu imali dodirnib tacaka sa navedenim kanalima komunikacije, a RTS
shema nije nudila brzo saznatljivu informaciju o ponudi sadrZaja za mlade. Kriterijumi
prelivanja informacija kojima se istrazivanje rukovodilo su: objektivnost, kredibilnost i
vaznost informacije za javni interes — da mladi budu obavesteni o desavanjima u sredini
u kojoj Zive, $to je preduslov kritickog preispitivanja njihove uloge u drustvu i aktivizma.
Dobijena saznanja su polaziste za dalja teorijska razmatranja, a veci obuhvat medija u
predstojecim slicnim istraZivanjima poboljsao bi njihov rad w buducnosti.

Kljuéne reéi: mladi, mediji, informacija, prelivanje informacija, komunikacija,
komunikacijski prostor, drustvo, promena, javni interes, aktivizam
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1.UVOD
1.1. Teorijska razmatranja

Najnoviji ciklus istrazivanja, Mladi u medijskom ogledalu, $est godina
zaredom (uz delimi¢nu izmenu — prosirenje fokusa i metodoloskog pristupa),
sprovodi Krovna organizacija mladih Srbije — KOMS u saradnji sa brojnim
institucijama. (Mladi u medijskom ogledalu, 2017-2022)

Ove studije omogucavaju uvid u to kako kroz vremenski tok organizacije
koje se bave mladima prate medije i kreiranje diskursa o mladoj populaciji.

U prvom istrazivanju ,KOMS -a, iz 2017. godine, navedeno je da je po-
pulaciona grupa mladih ,medijski podzastupljena, sposobna da prekoraci
informativni prag’ medija samo u tri slucaja: kada postigne izuzetan rezultat,
kada izazove veliko razocaranje ili kada o njoj govore politicke elite. (Mladi u
medijskom ogledalu, 2017: 21) Posebno je istaknuto da: ,Mediji neretko izve-
stavaju o mladima sa distance, uz opozicije tipa mi i vi, gde je mi=autoritet, a
vi=dekadencija, ¢ime implicitno porucuju da mladi nisu njihova ciljna grupa,
tj. publika, ve¢ samo predmet izvestavanja, a povremeno i gneva. (isto: 20)

Iako se ,svake godine povecavao broj objava koje se ticu mladih, (Mladi u
medijskom ogledalu, 2021: 11), naglaseno je da ,veéi broj medijskih sadrzaja u
vezi sa mladima ne treba nuzno tumaciti u pozitivnom kontekstu. (isto: 12) S
tim u vezi, istrazivanje iz 2021. godine, ,je pokazalo, kao i ¢etiri koja su mu
prethodila, da su mediji za mlade najviSe zainteresovani u okviru rubrika crne
hronike. (isto.)

Poslednje istrazivanje je zabelezilo prvi pad u broju objava koje se ti¢u mla-
dih (od 18.4%), a ,rezultati monitoringa mejnstrim medija gotovo se u celosti
mogu ditati u svetlu nivoa interesovanja za crnu hroniku. (isto, 2022: 11 i 85)

Istrazivanja , KOMS -a, bila su svojevrsni alarm za drustvo, ali on nije izro-
dio novo istrazivanje niti akciju, iako je jasno ukazao na anemiju medijskog
sektora.

Obuhvatan Izvestaj ,Mladi i mediji u Hrvatskoj, objavljen 2014. godine, ne
gubi na aktuelnosti, jer korespondira sa realno$¢u na ovu temu. Istrazivanje je po-
kazalo da su mladi neravnomerno prisutni u razli¢itim temama u medijima: pod-
zastupljeni su u politickim, ekonomskim i poslovnim temama, kao i u temama o
religioznosti, zdravlju i zastiti prirode, a previse su zastupljeni u laganim temama
koje uklju¢uju zabavu, modu i sport. (Gospodneti¢, Mori¢, 2014: 44)
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U studiji ,Mladi u Srbiji 2018/2019, u izdanju Fondacije Fridrih Ebert
(Friedrich-Ebert-Stiftung), izneta su, zapazanja o politickom aktivizmu mladih:
Lucesée u licnijim, neposrednijim i angazovanijim oblicima politickog aktiviz-
ma, koji bi mogli da se shvate kao izraz gradanskog delovanja, nije Siroko zastu-
pljeno medu mladima (Popadi¢, Pavlovi¢, Mihailovi¢, 2019: 61).

Veza izmedu reprezentacije mladih, nacina na koje koriste medije i aktiviz-
ma vidljiva je iz analiza sadrzaja prethodne dve studije: ako se mladi pozivaju da
pri¢aju o modi ili sportu, a ne o aktuelnim problemima drustva ili su predstav-
ljeni kao deo dekadentnog drustva — ne moze se kod njih probuditi aktivizam
i ocekivanje.

Endi Radok (Andy Ruddock), u nau¢noj monografiji ,Mladi i mediji, za-
stupa tezu da se istrazivanjem odnosa mladih i medija odrazava stanje jednog
drustva. (Radok, 2015) Istrazivanja odnosa treba da postoje u nauci i u praksi.
Ukoliko se ona ne sprovode, to je simptom da dru$tvo ne prepoznaje mlade kao
prioritetnu grupu i odraz je suzenog demokratskog kapaciteta, kao i odsustva
prostora za promociju dru$tvenih vrednosti ¢iji su glavni promoteri mladi ljudi.

Radokovu tezu indirektno potvrduje i dokument ,,Osnove istrazivanja o
mladima, ¢iji su autori ¢lanovi Savetodavne grupe evropskih istrazivaca omladi-
ne, u kojem je navedeno da se ,istrazivanja o mladima sve vise prepoznaju kao
neophodan pratilac delotvorne, uticajne prakti¢ne politike i prakse. (Petkovié,
Ignatovich, Galstyan, 2021)

Nauc¢nih radova na ovu temu nema dovoljno u Srbiji i u regionu, a situacija
u tim zemljama i stvarnosti je slicna. Rezultati ovog istrazivanja, doprineli bi
unapredivanju postojeéeg nau¢nog saznanja i bili bi od koristi za preispitivanje
medijske politike kako u Srbiji tako i u drugim zemljama Balkana.

1.2. Ciljidoprinos rada

Na osnovu prethodno izloZenog, zakljucuje se da je u dosadasnjoj literaturi,
uglavnom, pravljen presek pojavljivanja mladih u medijima, s tematskim foku-
som istrazivaca na odredeni broj prioritetnih problema Zivota i rada omladine.

Ovaj rad je pratio mlade u drustvenom kontekstu i politickom trenutku, ne
izolovano, analizom pojavnog u medijima. Pokusano je da se dode do zakljucka
koje teme mejnstrim (engl. mainstream) mediji name¢u mladima na promi-
$ljanje — pozivajudi ih na gostovanja u viSecasovnim TV emisijama, a sa druge
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strane, koje teme, pa i vrednosti, mladi pokusavaju da provuku u javnosti kao
vazne — u tim TV gostovanjima.

Cilj rada je bio da se, jednomese¢nim pracenjem pet informativnih TV
emisija, $est dnevnih (§tampanih) novina, dva omladinska portala i programske
seme RTS-a, stekne uvid u zastupljenost mladih kao i u teme o kojima oni pri-
¢aju. Isto tako, da se sagleda uticaj plasmana podvojenih predstava realnosti na
mlade, a koje forsiraju istrazivani mediji.

Analizom Stampe, pokazan je stepen hipokrizije i obim ignorisanja i odsu-
stva zainteresovanosti medija da se bave mladima kao proaktivnim akterima u
drustvu.

Pradenjem ,prelivanja informacija — sa omladinskih onlajn portala* u TV
emisije ili Stampu, kao i obrnutog toka, a zatim i njihove pojave u mejnstrimu,
htelo se saznati da li je izmedu njih bilo komunikacije.

U ovom istrazivanju, upravo se traga za time gde se ,krije aktivni mladi po-
jedinac u drustvu, Zeljan da iznese ideje i stavove, da se bori za sebe, svet i sop-
stvenu istinu o tom svetu. Svejedno da li on dolazi iz sveta kulture i umetnosti,
politike ili preduzetni$tva. Samo je vazno — da ga ima i da postoji.

U drzavama kao $to je Srbija, sa manjkom demokratskog kapaciteta, krizom
vrednosti i problemom u sistemu obrazovanja, potrebno je identifikovati mlade
koji kriti¢ki promisljaju stvarnost i stojicki se nose sa neda¢ama koje realnost
donosi. To, svakako, nije moguée uraditi na dobar naéin, ako mediji nisu otvo-
reni za preno$enje njihovih aktivnosti, ideja i razmisljanja, $to je potrebno za
bolji i ispunjeniji Zivot drustvene zajednice u celini.

Institucionalni okvir

Dr7ava je tu da stvara institucionalni okvir za delovanje mladih.

»Zakon o mladima, donet je 2011. godine, ali je tek 4. juna 2021. godine
otpocet proces izmena i dopuna u vidu Nacrta, koji, jos uvek — nije gotov®.

S tim u vezi, Krovna organizacija mladih Srbije — KOMS je, na svojoj in-
ternet stranici, objavila tekst, pod naslovom Zakon o mladima: O mladima bez
mladih, u kojem je konstatovala da klju¢ne preporuke predstavnika i predstav-
nica mladih nisu bile osnov za otpocinjanje ovog procesa, (KOMS, 6. jul 2021.)

2 Napomena: $to se omladinskih portala ti¢e, predmet monitoringa bila je njihova povezanost (postojanje razmene
informacija) sa televizijom i Stampanim izdanjima dnevnih novina.

3 Objava o polethu izrade nacrta Zakona o izmenama i dopunama Zakona o mladima, 2021.
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kao i ,,da je javnosti i mladima ostalo nepoznato da li je uradena analiza efekata
pomenutog javnog propisa i kakvi su njeni rezultati (isto.).

Ministarstvo turizma i omladine (u novoj Vladi izabranoj 26. oktobra 2022.
godine) obavestilo je 8. marta 2023. godine javnost na svom sajtu da je zapocelo
sa izradom Nacrta Zakona o mladima i zamolilo zainteresovane strane da daju
svoje sugestije i komentare, zaklju¢no sa 17. martom ove godine.*

Zadovoljavajudi okvir pokusala je da pruzi i ,Nacionalna strategija za mlade
za period od 2016. do 2025. godine, usmerena na strateske ciljeve koji se odno-
se na mlade i njihovu participaciju u drustvu. O uredenju oblasti , Informisanje
mladih (odeljak 4.8 ovog dokumenta) navedeno je da: ,U Srbiji ne postoji
sistem kontrole kvaliteta dostupnih programa u oblasti informisanja mladih.
(...) Evropska agencija za informisanje i savetovanje mladih (ERYICA) je 2004.
godine usvojila ’Evropsku povelju o informacijama za mlade’, a 2009. godine
"Principe informisanja mladih putem interneta’, ¢ime su postavljeni standardi
omladinskog rada na informisanju. Srbija, tek treba da primeni standarde i una-
predi informisanje mladih. Informacije koje mogu biti od znacaja za mlade se
nalaze na raznim stranama i nisu objedinjene (,Nacionalna strategija za mlade
za period od 2016. do 2025. godine, u Sluzbeni glasnik RS, br. 22/2015: 63)

Polaze¢i od zakljucka da je ,neadekvatno informisanje mladih putem me-
dija u velikoj meri posledica nedovoljnog uces¢a mladih u kreiranju sadrzaja,
slabe zastupljenosti u telima koja nadziru ovu oblast, kao i nedostatka podrske
aktivnostima prepoznavanja interesovanja mladih i razvoja medijskih sadrzaja
na takvoj osnovi, (isto.) identifikovani su: strateski ciljevi, problemi, nosioci
realizacije ciljeva, ocekivani rezultati i aktivnosti realizacije (isto: 63 i 64). Na
sprovodenje definisanog, uticale su strateske i zakonodavne promene konteksta
na nacionalnom i medunarodnom nivou i pojava pandemije izazvane virusom
COVID 19, pa je u avgustu 2021. godine, otpocet proces izrade Nacionalne
Strategije za mlade u Republici Srbiji za period od 2022. do 2030. godine
(Javni poziv za dostavljanje komentara zainteresovanoj javnosti na njen Nacrt,
Ministarstvo omladine i sporta je uputilo 8. februara 2022. godine).

Iz svega navedenog, proizlazi da u Srbiji ne postoji zaokruzen institucional-
ni okvir za delovanje mladih u dru$tvu, koji je nuzan za uspostavljanje kvali-

# Kako se iz zvani¢ne dokumentacije vidi, re¢ je o — potpuno novom tekstu , Zakona o mladima”. (Videti: https://mto.

gov.rs/extfile/sr/1925/Objava%20po%C4%8Detka%20rada%20ZOM.pdf)
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tetnog medijskog prostora. U takvom institucionalnom okviru i tradicionalni
mediji — pruzili bi svoj adekvatan doprinos.

2. METODOLOGIUJA

Zakon o mladima (¢lan 3, tacka 1), daje slede¢e znadenje izraza ,mladi :
»omladina ili mladi su lica od navr$enih 15 godina do navrsenih 30 godina
zivota. (,Zakon o mladima, u Sluzbeni glasnik RS, br. 50/2011: 3)

Empirijsko istrazivanje je pratilo pojavu mladih u medijima (od 15. do 30.
godine Zivota), u vremenskom okviru od 15. septembra do 15. oktobra 2021.
godine, na uzorku: pet informativnih TV emisija — Jutro (TV prva), Jutarnji
program (RTS), Medju nama (TV Nova), Probudi se (TV Nova) i Novi dan
(N1), Sest dnevnibh (Stampanih izdanja) novina — Alo, Blic, Informer, Kurir,
Srpski telegraf i Vecernje Novosti i dva onlajn specijalizovana omladinska por-
tala — Studentski Zivot, koji je osnovalo Udruzenje Evropski pokret Futuris i
Krovna organizacija mladih Srbije, koja predstavlja savez od 111 omladinskih
udruzenja. Dodatno je pradena i programska shema RTS-a.

Ideja i kriterijumi za selekciju medija odabranih za analizu (formiranje uzor-
ka), obrazloZeni su u nastavku.

Opredeljenje za navedene TV medije je na¢injeno kako bi se napravila ne-
ophodna ravnoteza u informisanju’, ali i uocilo prisustvo razli¢itog pristupa u
izve$tavanju provladinih i opoziciono nastrojenih medija — isti dogadaj, potpu-
no drugacdije izveStavanje, obrada teme i percepcija realnosti.®

Dnevno informativne emisije magazinskog tipa, odabrane su za moni-
toring, jer su u njima zastupljeni informativni blokovi, intervjui, ukljuc¢enja
reportera sa terena, a sve manje zabavni i muzicki segmenti (Citi¢, 2021: 59),
kao i zbog primecenosti da trend u razvoju informativnog magazinskog TV
formata ide ka njegovom potpunom informativnom karakteru, gde, po pravi-
lu, svaka tema mora u sebi sadrzati povod i vest (isto.). Na izbor praéene vrste
TV programa, prevashodno je uticala duzina njegovog trajanja (od tri do pet

> Monitoringom nisu obuhvaéene: Nacionalna Happy TV (registrovana kao decija TV) i TV Pink. Programski sadrzaj
ovih televizijskih stanica — nije fokusiran na mlade i po rubrikama, te njihovo uvritavanje u analizu ne bi imalo svrhu.
Televizija Pink ima rijalitije u kojima ucestvuju mladi, ali ovakvu uredivacku politiku treba shvatiti kao nameru da se
koncipira program koji privladi veliku paznju Siroke publike i ciljane grupe, koja ne uklju¢uje samo mlade narastaje.

N

»Stvarnost je postala kao i svaka druga roba koja se proizvodi i prodaje. Stavife, ona ne mora da korespondira s real-
no$¢u. Ona je pararealnost koja ponistava samu realnost i fabrikuje se od javne politike do estrade. Tako oblikovana
realnost osmisljena je da donese profit, a on se kre¢e od politickog rejtinga do komercijalnog efekta”. (Bozovi¢, u
Politika, 14. april 2013.)
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sati), te veca verovatnoca da se mladi ili teme o njima elaboriraju u pomenutim
dnevnim informativnim emisijama. One su praéene — svakog radnog dana, kao
i vikendom. U svakom od navedenih programa, brojano je koliko puta se mladi
pojavljuju. Nije se merilo koliko dugo se o njima prica.

Mediji imaju ogroman uticaj na to kako ljudi percipiraju i oblikuju real-
nost. Zahvaljujuéi informacijama koje dobijaju iz medija, ljudi pokusavaju da
razumeju svet oko sebe i da uéestvuju u njemu.

S tim u vezi, rad je nastojao da, pored uce$¢a mladih u medijskoj sferi,
istrazi i ,efekat podvojenih realnosti — prisutan u medijima, jer utice na njihovu
objektivnu prisutnost u stvarnom zivotu. I to je osnovni kriterijum: istraziti
efekat podvojenih realnosti, koje forsiraju odredene grupe napred pobrojanih
medija, $to je od uticaja na kriticki kapacitet pojedinca. Taj efekat je najvidlji-
viji ako su na jednoj strani veéinski tabloidni $tampani mediji. Oni su danas
vedinski takvi’, i tu ¢injenicu odnosno znacajan uticaj na rezultate istrazivanja
ne bi promenile ni dve kvalitetne (referentne) novine ,Politika ili ,Danas ® da
su uvr$tene kao reprezentativne i kao one koje bi mozda vise odgovarale uzorku.

S druge strane, problemi mladih kao i teme o njima mogle su se adekvat-
no uociti jedino u vremenski duzim TV jutarnjim informativnim formatima.
Zbog toga su ovi formati i izabrani.

Programska shema RTS-a je obuhvadena iz istog razloga: nije se istrazivao
program za mlade, ve¢ samo kako na osnovu naziva emisije do¢i do sadrzaja
emisije u kojoj se mladi nalaze. Ovakva analiza (sadrzZaja naslova, a ne sadrzaja
emisija) imala je za cilj da pokaze da li su i sami nazivi emisija na RTS-u prepre-
ka da se do tih realnih tema bitnih za mlade dode.

U vremenu instant informacija i brzog nacina Zivota, mladi ljudi brzo skro-
luju ekrane internet stranica. Kada bi na portalu RTS-a listali najavu programa
na mobilnom telefonu, trebalo bi nesto da ih zaustavi u skrolovanju, a to je

obi¢no — sadrzaj (palac stoper?). (V. Sliku I).

7 Detaljnije o dominaciji tabloidnih Stampanih medija i proceni da tabloidni deo dnevnih novina ¢ini vise od dve
trecine zbirnog tiraza dnevne Stampe”, videti u: (Milivojevi¢, 2018). Pregled radova koji su se bavili fenomenom
tabloidizacije medija u Srbiji videti i u: (Vali¢ Nedeljkovi¢, 2009).

3

Nezavisnim dnevnim novinama moze se smatrati samo "Danas’, ¢iji se udeo u ukupnom tirazu Stampe krece izmedu
1i1,5%. Uz novine koje imaju manje kriticki odnos prema vlasti ali zbog viseg stepena profesionalizma uglavnom
rade u javnom interesu, "Politika’ i Blic’, ovaj blok dnevnih novina i dalje je ispod 25% ukupnog tiraza”. (Milivo-
jevi¢, 2018: 30)

Ovo je izraz koji se kolokvijalno koristi medu stru¢njacima za digitalni marketing. ViSe o tome kako da se palac ruke
korisnika zadrzi na odredenom sadrzaju videti na: (https://www.facebook.com/proverenreceptzauspesanbiznis/)
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Onlajn omladinski specijalizovani portali su ukljuceni u istrazivanje zbog
potrebe uporedne analize: da li se ono $to je na njihovim portalima bilo ak-
tuelno tokom dana i nosilo drustvenu vaznost za mlade — prelivalo u mejnstrim
medije?

U ovom radu — nisu nametnute teme ¢ija ¢e se ucestalost pratiti u medi-
jima (na primer, pri¢a o nezaposlenosti), ve¢ obrnuto — pratile su se teme koje
namecu sami medz'ji (na primer, nisu pracene objave PR saopstenja raznih mini-
starstava i drzavnih sluzbi o mladima). Kao glavni istrazivacki metod, kori$¢ena
je — kvalitativno-kvantitativna i komparativna analiza medijskog sadrzaja, sa
akcentom na javni diskurs i objektivni kontekst u kome se te teme obraduju.
Njena primena omogucava egzaktnost, proverljivost i pouzdanost sistemati¢no
prikupljenih podataka, kao i pracenje moguceg tumacenja i drustvene uslov-
ljenosti analiziranog fenomena.'® Prilikom prikaza i analize dobijenih podataka,
kori$¢ena je i metoda klasifikacije za razvrstavanje medijske zastupljenosti
mladih o odgovaraju¢im tematskim kategorijama (i, to: kultura, drustvo, eko-
nomija, politika, drustveni aktivizam, ekologija, zdravlje, osobe sa invalidite-
tom, hronika, nauka, rekreacija i zabava, poljoprivreda, humanost, reklame i
ostalo). Kriterijumi prelivanja informacija kojima se istrazivanje rukovodilo su:
objektivnost, kredibilnost i vaznost informacije za javni interes''.

Pradeno je Sta mladi koji su prisutni u $tampanim medijima promovisu,
kao i kakvim zadatim koordinatama poZeljnog sistema ponasanja i izrazavanja
misljenja se kre¢u. Nadinjen je pokusaj da se u kratkom, ali raznovrsnom
preseku sadrzaja $tampe pokaze da li se o mladima pri¢a u negativnom, iz-
razito disonantnom jezickom pejzazu — na primer, drogu diluje svaki sedmi
srednjoskolac, povec¢ano vr$njacko nasilje u skolama ili pozitivnom — na primer,
oti$ao na selo i na dedinom imanju pokrenuo svoje poljoprivredno gazdinstvo”.

Na izbor perioda monitoringa uticao je pocetak skolske/studentske godine
(o¢ekivanje da ¢e u medijima biti zastupljenije teme o potrebama mladih) i
pokretanje izborne kampanje za opste izbore — lokalne, parlamentarne i izbor
za predsednika Republike ($to je pogodovalo jasnijoj distinkciji izmedu pravih
dogadaja i kvazidogadaja za mlade, osmisljenih za potrebe politicke kampanje).

' Objasnjenje procesa reprezentacije kao oznacavajuce prakse u bogatoj raznolikosti drustvenih konteksta, videti u:

(Hall, 2013).

" Re¢ je o pravu javnosti da bude informisana o onim pitanjima koja su za nju od javnog znacaja, a $to se ostvaruje
posredstvom medija. Detaljnije o staranju Republike Srbije o ostvarivanju javnog interesa, videti u: ( Zakon o jav-
nom informisanju i medijima”, u Sluzbeni glasnik RS, br. 83/2014)
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3. REZULTATI ISTRAZIVANJA | DISKUSLJA
3.1 Televizijske emisije

Tokom monitoringa televizijskih informativnih emisija, koliko ko ima go-
dina utvrdivalo se na osnovu informacije iz najave priloga ili gostovanja, gde
je upotrebljena klju¢na re¢ ,mladi, zatim iz konteksta dogadaja i na osnovu
vizuelnih pokazatelja. Mladi su se najvise pojavljivali u emisiji Probudi se (TV
Nova) — 137 puta'. Slede: Jutarnji program (RTS) — 107, Jutro (TV Prva) — 90,
Novi dan (N1) — 78 i Medu nama (TV Nova) — 49.

TV Nova — ,,Probudi se, traje tri sata radnim danima (od 6.00 do 9.00) i
triipo sata vikendom (od 7.00 do 10.30). U ovoj emisiji, mladi su bili prezento-
vani 137 puta. Vise od jedne trec¢ine su gostovanja, dok su ostala pojavljivanja u
prilozima reportera ili su gosti u studiju bili stariji ljudi koji su govorili o mla-
dima. Najvise mladih gostovalo je i pri¢alo o kulturi (33), drustvenim temama
(24) i ekonomiji (14), slede ostalo (12), politika i dru$tveni aktivizam (10),
ekologija (10) i zdravlje (9), a zatim hronika (6), nauka (3), ljudi (3), rekreacija
i zabava (3), pri¢e o osobama sa invaliditetom (3) mladi u poljoprivredi (4),
kao i teme vezane za humanost (2) u kojima su direktno ukljuéeni mladi ljudi
i reklame (1).

Price u ovoj jutarnjoj formi su kvalitetne, odmerene, objektivne i salju odre-
denu poruku — da je potrebno nesto menjati ili pokrenuti akciju. Uspostavljen
je balans priloga i gostovanja na pomenute teme. Probudi se, prati aktuelna
desavanja, analiticki obraduje najvaznije dogadaje iz prethodnog dana.

Pozitivan primer je gostovanje Svetislava Kosti¢a, pravnika, koji je ko-
mentarisao polozaj mlade samohrane majke u drustvu, ¢ija su deca stradala u
pozaru u Obrenovcu. On je objasnio drustveni kontekst u kome se dogodila
tragedija (stanje zakonodavstva, drustva, radno-pravnog statusa samohranih
majki...). Govorio je u skladu sa pravilima svoje struke, drzeéi se slova zakona.
U gostovanju se razgovaralo o socijalnom statusu ($to je zabranjeno ,Kodeksom
novinara”) — ali je gost o tome pri¢ao samo iz fenomenoloskog ugla, kao posle-
dici ustrojstva drustva i sistema (govorio je o socijalnoj politici koja samohrane
majke ne prepoznaje kao ugrozenu kateogoriju). Voditelj je ispostovao odredbe
»Kodeksa novinara o pretpostavci nevinosti. Iz ovog gostovanja je vidljivo da li

12 Udeo u odnosu na sve sagovornike ili tekstove bi podrazumevao zahtevnu statisticku obradu, $to pri ovakvom obi-
mu praéenja medija, nije bilo moguée prakti¢no izvesti. Timski rad na buduéem istrazivackom projektu detaljnijeg
statistickog obuhvata bi rezultirao preciznim podacima o ukupnom broju ljudi koji su dobili medijsku paznju.
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se daje medijski prostor mladim samohranim majkama (kao ugrozenom delu
dru$tva) i da li tom slucaju treba pristupiti drugadije — ne samo unapred je
osuditi za krivi¢no delo ($to su uradili neki mediji tada), ve¢ uzeti u obzir Siri
drustveni kontekst i to da je ona zrtva sistema, da dolazi sa socijalnih margina
dru$tva i da je radno eksploatisana od strane poslodavca (jer je morala da radi i
ostavlja decu samu kod kuce).

Drugi dobar primer je pozivanje sagovornika ubrzo nakon pojave vesti u
medijima — da izmena regulative u oblasti obrazovanja u Kini, mnoge profesore
engleskog jezika iz Srbije, koji drze ¢asove putem interneta, moze da ostavi bez
posla. Dobro kod ovog gostovanja je bilo $to se — odmah reagovalo na aktuelni
trenutak. Gost je pozvan dan nakon $to se pojavila vest da ée profesori koji pre-
daju engleski jezik onlajn, ostati bez posla zbog promene kineskih propisa. To
gostovanje je pruzilo promptno znacajne informacije onima koji su brinuli za
radni status. Pozitivno je $to se temi koja je aktuelna i vazna za mlade profesore,
pristupilo na brz nadin. Potrebna im je bila hitna informacija o tome $ta se do-
godilo u Kini i $ta, u poslovnom smislu — treba dalje da ¢ine. Pristup informaciji
i medijski prostor otvorio se odmah za problematiku koja im je vazna.

Promovise se zdrav zivot, rekreacija i perspektivni mladi umetnici. Ukazuje se
na ekoloske i druge drustvene probleme. Prilozi o mladima u poljoprivredi su —
retki. Ispracena je samo pric¢a o Ivanu Jeremicu, dvadesetSestogodisnjem mladic¢u,
koji je pre osam godina poceo da gaji koze, a danas ima zavidnu farmu sa vise od
300 koza. Ova emisija je, u periodu praenja, obradila i temu edukativne pripre-
me mladih za buduénost (gost u studiju bio je Milan Nikoli¢, sociolog).

Probudi se je informisala mlade o nadinu na koji se mogu zastititi od ek-
splatacije i prekarnog rada. O ovim temama govorili su Sara Lupsor Cur¢in, iz
Roza UdruZenja za radna prava zena i Mario Reljanovi¢, predsednik udruzenja
Centra za dostojanstven rad. Gosti su predstavili priru¢nik o radnim pravima za
mlade pod nazivom Sta treba da zna§ pre izlaska na triiste rada? U ovoj emisiji
su drugi pric¢ali o mladima i njihovom polozaju na trzistu rada.

Mladom sagovorniku (Nikola Arseni¢, pravnik iz Udruzenja za zastitu
ustavnosti) je data moguénost da u okviru prelistavanja naslova u dnevnoj
stampi objasni kako bi uvodenje instituta kolektivnih tuzbi (engl. ,class action”)
rasteretilo pravni sistem Srbije — ¢ime je otvorena tema od znacaja za drustvo
(zakonitost i postovanje propisa).
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TV Nova — Medju nama, traje dva sata radnim danima (od 17.15 do
19.15) i — ne emituje se vikendom. Mladi su bili prisutni ukupno 49 puta: po-
litika (11), drustvo (9), ekonomija (8), zdravlje (6), kultura (5), ekologija (5),
aktivizam (3), humanost (1) i ostalo (1).

Emisija Medu nama, sli¢na je emisiji ,,Probudi se (koja se emituje u jutar-
njim satima — na istoj televiziji). Razlika koja je ovo istrazivanje opredelila za
praenje dve emisije na istoj televiziji je mala, ali — znacajna. Sadrzaj emisije
»,Medu nama, osvrée na dogadaje dana koji su se tog dana ve¢ dogodili (jer poci-
nje u vecernjem terminu), dok jutarnja emisija ,,Probudi se, obraduje i dogadaje
iz prethodnog dana, a sa gostima ide u susret danu koji pocinje. Obe emisije
imaju podudaran koncept, ali su uzete u obzir da bi se videlo kako se jedan isti
dogadaj obraduje iz ugla najavljenog i dozivljenog dogadaja.

Mateji Agatonovi¢u, mladom novinaru, pruzena je prilika da, na temu sa-
krivanja imovine preko of-Sor firmi (engl. offshore company), pri¢a o tome kako
se Cetvrtina svetskog bogatstva nalazi u ovim kompanijama.

Obradene su i sledeée teme: zabrana abortusa u nekim zemljama i mentalna
higijena kod muskaraca, a analizirani su i podaci o ve¢em procentu suicida kod
muskaraca nego kod zena. Emitovana je pri¢a o dva mladica koja su krenula
pesice iz Barajeva ka Ostrogu (skoro 500 km puta), s ciljem da svakim prede-
nim kilometrom, preko organizacije Budi human — sakupe novac za lecenje
najmlade obolele bebe.

RTS — , Jutarnji program, traje pet sati radnim danima (od 6.00 do 11.00,
sa pauzom od 8.00 do 8.30 za ,Jutarnji dnevnik”) i tri sata vikendom (od 6.00
do 9.00, sa pauzom od 8.00 do 8.30 za ,Jutarnji dnevnik”). Sa 107 priloga, ne-
srazmerno u odnosu na druge oblasti dru$tvenog Zivota, mladi su najzastuplje-
niji u sadrzajima iz kulture (39). Slede: drustvo (28), zdravlje (9), ekonomija
(6), rekreacija i zabava (5), nauka (5), ekologija (4), poljoprivreda (3), ljudi (2),
drustveni aktivizam (2), politika (2), reklama (1) i ostalo (1).

Nauka je bila oblast sa kojom je RTS-u prednjacio (na primer: prica o gra-
danskoj nauci, poseta Instititu za bioloska istrazivanja gde su u prilogu mladi
istrazivaci, obradena je tema parasocijalnih veza i njihovog negativnog uticaja
na mlade). Cesto su promovisane nove emisije sa kanala RTS nauka. Detaljno
je propracen pocetak skolske i studentske godine. Predstavljen je vodic¢ za bru-
co$e kroz Beograd i Univerzitet. Postovanju epidemioloskih mera u obrazovnim
ustanovama, posvecena je znatna paznja. U ,Jutarnjem programu su gostovali
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i uspes$ni srednjoskolci ili osvaja¢i medalja sa raznih nadmetanja u znanju (na
primer, ucesnici takmicenja iz Robotike). Ponekad se u ovoj emisiji informise
o nau¢nim istrazivanjima, kao $to je primer velikog, tradicionalnog kongresa
»2Mladi za klimu (engl. Youth for Climate).

U nedelji kada su u svim pra¢enim emisijama na drugim televizijama gosto-
vali mladi LGBT aktivisti, povodom odrzavanja Parade ponosa, u ,Jutarnjem
programu nije bilo gostiju iz ove zajednice, $to upucuje na RTS-ov — selektivan
pristup aktuelnostima. Koliko nacionalni servis moze da selektuje realnost i
da se u potpunosti posveti jednom nametnutom dnevnom dogadaju pokazuje
primer od 11. oktobra, kada je ceo ,,Jutarnji program bio u znaku proslave 60
godina od prvog samita Pokreta nesvrtanih. A, nakon ove emisije, usledio je i —
direktan prenos Samita. Na svim televizijama, gostovali su mladi iz udruzenja
LGBT populacije i pricali o Prajdu, problemima diskriminacije, dok je RTS i
pored toga $to je posle jutarnjeg programa direktno prenosio Samit nesvrstanih,
veliki deo emisije pre pocetka prenosa ovog skupa, opet posvetio Samitu. Igno-
risana je ogromna grupa mladih ljudi, pripadnika ove zajednice i njihov glavni
dogadaj. Ovo je primer, koliko RTS moze da selektuje realnost.

RTS je indirektno bio tema drugih televizija, pa i novina koje su pracene, jer
je u emisiji Re¢ na re¢ ugostio Nevenu Duri¢, mladu nadu SNS, &iji su politicki
govor, ponasanje i nacin ophodenja prema predstavnicima drugih politickih
opcija, bili tema analize, uglavnom — opozicionih medija. ,Jutarnji program se
nije bavio ovom temom, iako je gostovanje jedne mlade politicarke na RTS-u
bila vest drugih medija.

Nacionalni servis se, uglavnom, drzi ustaljenih tema i izbegava priloge koji
pokre¢u odredena drustvena pitanja. Zapravo, jutarnji program RTS-a, neke
teme koje su mladima vazne istice (nauka, kultura), a druge delimi¢no ili pot-
puno ignorise (politicki osetljive teme).

TV Prva — ,,Jutro, traje 5 sati radnim danima (od 6.00 do 11.00) i 4 sata
vikendom (od 8.00 do 12.00). Zabelezeno je ukupno 90 priloga o mladima
ili gostovanjima mladih, u vezi sa razli¢itim temama: drustvo (18), rekreacija
i zabava (17), kultura (12), zdravlje (8), politika (5), dru$tveni aktivizam (5),
ckonomija (4), nauka (4), osobe sa invaliditetom (4), reklama (3), ekologija (2),
hronika (2), humanost (2), ljudi (2) i ostalo (2).

Broj priloga osoba sa hendikepom koje je Jutro imalo je na nivou proseka
u poredenju sa ostalim emisijama. Prevladvanje invaliditeta mladih slepih i sla-
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bovidih osoba, predstavljeno je na primeru sportsko-zabavne aktivnosti za slepe
(prilog iz Nisa, sa Stefanom Stefanovi¢em, mladom, slepom osobom — kapite-
nom Global kluba Nais ). Slican primer je i pric¢a o kafi¢u-radionici u kojoj su
zaposlene osobe sa hendikepom. Propraden je Svetski dan osoba sa celebralnom
paralizom (6. oktobar). Sagovornici su bili doktorka i otac mladog deteta koje
ima ovu bolest. Ovaj dan se obelezava svake godine, vazan je za zdravlje nacije,
ali se vest nije prelila u druge medije. U Srbiji ima vise hiljada osoba sa celebra-
nom paralizom, od kojih su mnogi mladi. Zbog toga im je potreban otvoren
mediski prostor, barem — na Svetski dan osoba sa celebralnom paralizom.

Jutro emituje priloge o besplatnim, humanitarnim akcijama, ali se oni
ponekad prepli¢u sa PR-om i marketingom. To govori da se zloupotrebljavaju
mladi za svrhe marketinsih kampanja i da se ¢esto gubi granica izmedu huma-
nosti i marketinga.

Gostovali su mladi aktivisti iz Parade ponosa (koja je odrzana u prvoj nedelji
ovog monitoringa).

Govorilo se o obrazovanju i razvoju mladih, na primer, Civning (engl. Che-
vening) stipendija za master studije u Velikoj Britaniji.

Jutro, vise nego RTS daje $ansu mladima da, kao sagovornici, diskutuju
u oblasti politike, kao $to je, na primer, gostovanje Dimitrija Mili¢a, mladog
politickog analiti¢ara i programskog direktora organizacije Novi treci put ili di-
rektnog politickog aktera Draska Stanivukoviéa, gradonacelnika Banjaluke (na
stranu $to je vedi deo intervjua obraden senzacionalisti¢ki'). Imajuéi u vidu da
je ovaj program vikendom okupiran gostovanjem starijih, iskusnijih politi¢ara
ili pojedinih politi¢kih analiti¢ara, ukupan prostor dostupan za re¢ mladih o
politici i dalje je — dosta suzen i nedovoljan.

Televizija N1 — Novi dan, traje tri sata radnim danima (od 8.00 do 11.00)
i dva sata vikendom (od 9.00 do 11.00). Emisija je imala ukupno 78 priloga
o mladima, u okviru slede¢ih tema: kultura (31), drustvo (13), zdravlje (9),
ekonomija (7), politika (5), rekreacija i zabava (4), drustveni aktivizam (3),
ekologija (2), nauka (1), ljudi (1), osobe sa invaliditetom (1) i reklamno gosto-
vanje (1).

Novi dan ¢esto ima uklju¢enja reportera. Razlog za to je, obi¢no, neka
ckologka ili umetnicka prica. Nesrazmerno vise je prisutno kulturnih priloga

¥ DaTV Prva ima i sklonost ka senzacionalizmu govori u prilog i obradena tema o seksologji, kao novom predmetu
na Medicinskom fakultetu u Novom Sadu, s ciljem da se kod auditorijuma izazove uzbudenje radi sticanja paznje
publike, povecanja tiraza ili gledanosti/slusanosti medijskog priloga” (Milenkovi¢, 2022: 40).
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u odnosu na druge teme. I ona, kao i prethodno navedene emisije, zapostavlja
ekonomiju i poljoprivredu kao oblasti u kojima deluju i stvaraju mladi. To go-
vori da se ne promoviSu dovoljno uspesni mladi ljudi kao dobri primeri na koje
mogu da se ugledaju drugi. Mediji treba da se trude da pruze dodatnu motiva-
ciju i podsticaj za preduzetni$tvo mladih.

Slucaj televizijske serije Kljun, koju su rezirali mladi stvaraoci, primer je
reklamnog poteza. Nema razlike izmedu ove serije kao , ploda mladih reditelja
i umetnika koji su prezentovani na drugim TV. Ali ima razlike u koli¢ini vre-
mena potroSenog na predstavljene ovih umetnika i njihovog umetnickog rada u
odnosu na druge medije, jer je serija radena u produkciji United Media. Upravo
zato su primecena ¢esta gostovanja i promovisanja ove serije, na TV kanalima
televizija United Media, te to navodi na zaklju¢ak da ovde nije re¢ samo o pro-
mociji umetnika ve¢ i reklami samog umetnickog projekta.

Grafikon 1 Procentualni udeo medijske zastupljenosti mladih —
u pracenim televizijskim informativnim emisijama,
po odgovarajucim tematskim kategorijama

»Probudi se” (TV Nova) ~Medu nama” (TV Nova)
Nauka Zdraul Nauka
zdravije  2.7% P":::k’ 1?31? "

8.1% Hronika

Politika

Hronika 26.4%

5.4% Ekologija

9.4%

Ekologija
9%
Kultura
29.7%

Drustvo
18.9%

Kultura
18.9%

Drustve
21.6%

Ekonomija Ekonomija
14.4% 15.1%
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»INovi dan” (N1) »Dobro jutro” (TV Prva)
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Zapazanja koja se odnose na pojedina¢ne emisije. Cesto se defavalo go-
stovanje iste osobe kod emisija koje pripadaju grupaciji — United Media: Pro-
budi se (TV Nova), Medu nama (TV Nova) i Novi Dan (N1). To je, verovatno,
zbog ograni¢enog broja sagovornika koji Zele da gostuju na ovim televizijama
— s obzirom na to da su pro-opoziciono nastrojene.'

Medu emisijama ima sli¢nosti, kada je re¢ o prezentaciji tema iz oblasti
ekologije. U studiju gostuje mladi aktivista i komentari$e odredenu ekolosku

' Vise o zapazanju: da su isti gosti koji kruze po medijima — dokaz postojanja nedemokratske medijske javnosti”,
videti u: (Avramovié, u Nova srpska polititka misao, 9. septembar 2009).
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akciju ili pojavu. U slucaju potrebe da se objasne neki fenomeni — koji se ti¢u
mladih, zajednicko ovim emisijama je da se zovu sociolozi, pravnici, psiholozi...

U emisijima United Media, pa i Jutru (TV Prva), vidalo se po neko novo
mlado lice iz oblasti politike. Da je gledan samo RTS, moglo bi se zakljuciti da
ne postoje osobe mlade od trideset godina koje se bave ovom delatnoscu.

»,Medu nama (TV Nova) i ,,Probudi se (TV Nova), éesto pozivaju u goste
— svoje mlade novinare®, koji tako menjaju osnovnu ulogu i postaju svedoci
realnosti, ali ovoga puta kao politicki i drustveni analiticari.

Drasti¢ne su razlike u gostovanju muzickih stvaraoca u ,Jutarnjem pro-
gramu (RTYS) i ,Jutru (TV Prva). Nacionalni servis promovise mlade nade iz
zanrova muzike kao $to su dzez, opera, soul, pop, rok, dok su na TV Prva gosti,
uglavnom, mlade nade iz emisije ,Zvezde granda i tzv. ,narodne muzike.

Drustvene aktuelnosti — koje se ticu mladih, najbolje su ispraéene u emisiji
,Probudi se (TV Nova). Zatim, sledi emisija ,Medju nama (TV Nova), potom
,Jutro (TV Prva), pa ,Novi Dan (N1) i, na kraju, ,Jutarnji program (RTS).

Zapazanja zajednicka za sve pradene emisije. Primeceno je da se televizije
medusobno nadgledaju i kopiraju. ,,Osnovni moto: imati sve $to i drugi, ali i
nesto vise (Jevtovié, Petrovi¢, Aracki, 2014: 106), uobicajen je u novinarskoj
praksi, jer svaki dogadaj moze da se sagleda sa drugog aspekta. ,,Posao novinara,
izmedu ostalog, i jeste da zainteresuje ljude i/ili da pronade ugao'® koji ¢e biti
atraktivan ¢itaocima/gledaocima. (Ozmo, 2021: 51) Alj, prilikom monitoringa,
taj autorski pecat nije bio vidljiv i —prilozi su li¢ili jedan na drugi. Primer je po-
beda Manu Bertoloti (Manu Bertolotti), mlade devojke i Master Blaster benda
na takmicenju muzickih bendova u Tivoliju. Pri¢a je, u razmaku od samo neko-
liko dana, prikazana i obradena na svim televizijama, na slican nacin. Uocen je
jo$ jedan prilog, ali — kvalitativno obraden iz drugadijeg ugla. Naime, ,,Jutarnji
program (RTYS) je — ubrzo nakon $to je u emisiji ,,Probudi se (TV Nova) pro-
movisana mlada devojka koja je upisala prestizan, strani Univerzitet (,Sap&anka
na Oksfordu ) — objavio prilog o studentima iz Srbije na Kembridzu (Mihailo
Milosevi¢, student informatike na ovom Univerzitetu govorio je o svojim isku-
stvima). Mozda je slucajnost, a mozda i ne $to su se ova dva priloga, pojavila u
razmaku od nekoliko dana. Ovo je primer dobre obrade teme, ali na drugadiji

> Tu se postavlja pitanje objektivnosti novinara koji se pojavljuju kao gosti, ali sa druge strane moze se i razumeti
uredni¢ka odluka da se pozivaju, jer se vremenski kontinum emisija, koje traju vie sati, mora popuniti sadrzajem.
Cesto se, zbog ove pojave, upada u zamku druge vrste, a to je — ponavljanje sadrzaja.

¢ Novi ugao, takode, moze opravdati pisanje o temi o kojoj su i drugi pisali do iznemoglosti”. (Angler, 2019: 47)
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nacin. Tema dobija na znacaju jo$ vide, jer je re¢ o obrazovanju. Samo to je do-
voljno za diferenciranje od drugih priloga na televizijama, jer su emisije i prilozi
o obrazovanju mladih i njihovim poslovnim i karijernim uspesima vrlo retki.

Dogadaj koji se odnosio na mlade u periodu pracenja bio je globalni pad
Fejsbuka (engl. Facebook) i svih njegovih servisa (4. oktobra). Svet je bio stao
na sedam sati. Na dan dogadaja, vest je bila udarna (engl. breaking news) na
svim portalima, a dan kasnije u TV emisijama. ,Novi dan (N1) i ,Probudi se
(TV Nova) su — odmah (5. oktobra), imale goste koji su pricali na temu: ,zavi-
snosti od interneta i umecu Zivljenja bez drustvenih mreza . ,Jutro (TV Prva)
i ,Jutarnji program (RTS) su ovu temu obradili dan kasnije (6. oktobra). Iako
je trend prelaska mladih na nove platforme (Instagram, TikTok i Snepcet) evi-
dentan, ovaj dogadaj je vazan za mladu populaciju, jer su drustvene mreze tema
koja im je u fokusu. Generalno, mlade interesuje $ta se desava sa internetom i
dru$tvenim mreZama, bez obzira da li su na njoj ili van nje.

Obelezavanje Dana mentalnog zdravlja (10. oktobra), bilo je jednako zastu-
pljeno u svim emisijama, pocev od onih na kablovskim kanalima do televizija
sa nacionalnom pokrvenos$éu (TV Prva i RTS). Povodom pokretanja UNICEF-
ove kampanje, pod nazivom ,Iz mog ugla, posve¢ene podizanju svesti mladih
o vaznosti mentalnog zdravlja, u ,Jutarnjem programu (RTS) su gostovali:
Stanislava Vuckovi¢, rukovodilac programa za razvoj adolescenata i mladih
UNICEF-a u Srbiji i Maja Trajkovi¢, mlada sagovornica — iz UNICEF-ove
savetodavne grupe za program mentalnog zdravlja. Gos$¢a emisije ,Probudi se
(TV Prva) bila je dr Masa Vukcevi¢ Markovi¢, psiholog i psihotarapeut, koja
je govorila o depresiji u Srbiji. Sprovedena je i anketa medu Beogradanima na
temu izlazenja na kraj sa svim onim $to se oko njih desava.

Kao i kod novinarskih zanrova, gubi se granica u TV rubikama. Produkcij-
ski i autorski timovi nekih od praéenih emisija to dobro prepoznaju, kao sto je
slucaj u ,,Probudi se (TV Prva) — primer devojke koja je zavrsila likovnu umet-
nost, a oslikava trenerke i od toga razvija biznis. Ili, gostovanje Petra Zorkica,
muzicara, koji se bavi slikanjem prstima na mobilnom telefonu —i u ,,Jutarnjem
programu (RTYS) i ,Novom danu (N1).

Pracene emisije, najcesce, imaju po tri gostovanja u svakom satu (u ograni-
¢enom vremenskom intervalu od 10 do 20 minuta), a posledniji sat je rezervisan

7 Temeljna promena u profilu mladih, dakle najperspektivnijih korisnika vesti, ogleda se u sve vecoj zavisnosti od
digitalnih, interaktivnih medijskih platformi”, i opisana je u studiji Novi Zurnalizam”. (Petrovi¢, 2014: 96)
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za laganije teme kao $to su: nestanak alfa muzjaka, pristup mladih partnerskim
odnosima, opasnosti kineskog botoksa i dr.

Sto se tie medijske reprezentacije tinejdzera (15-19), mladih (20-25) i sta-
rijih mladih (25-30) u praéenim televizijskim emisijama, uoceno je da su ,stariji
mladi — prenosili znanje i iskustva, a mladi i tinejdzeri — pricali o trendovima (u
muzici, navikama i dr.). Zapazeno je i da su mladi vise govorili o svojim dozZiv-
ljajima stvarnosti, a manje o fenomenima.

3.3.1. Programska shema RTS-a

Programska shema RTS je ispra¢ena kroz najavu programa.

U ovom istrazivanju programske Seme — nije analiziran program za mlade,
ve¢ kako na osnovu naziva emisije do¢i do zakljucka da se radi o sadrzaju za
mlade.

RTS 2 — ,,Pazi mladost”. Ovo je jedina emisija koja u nazivu sadrzi re¢
»mladost. Debatnog je tipa — mladi diskutuju sa vr$njacima o drustveno znacaj-
nim temama, razmenjuju stavove i iskustva, razvijaju kriticko misljenje i sti¢u
vestine za resavanje problema.

RTS 2 — ,,Nebojsa Celik $ou”. Iz naslova se ne naslu¢uje da se emisija bavi
mladima, osim ukoliko nije ispra¢ena njena najava u drugim informativnim
programima na ovoj televiziji. U zabavno-igranoj formi (angaZovanjem glu-
maca), ovaj edukativni serijal obraduje probleme sa kojima se susre¢u danasnji
adolescenti i njihovi roditelji.

RTS 2 — ,,Faca interneta”. Naziv emisije jasno ukazuje da se odnosi na
mlade. Posveéena je moguénostima savremenih informaciono-komunikacionih
tehnologija, digitalnoj pismenosti i izvestava o realizaciji aktivnosti kampanje
»Bezbednost dece na internetu.

RTS 2 — ,,Zivot ispocetka”. Naslov emisije asocira na moguénost da se ona
bavi temama koje se ticu mlade populacije, ali — u fokusu su Zene koje su uspele
da prevazidu porodi¢no nasilje.

RTS 2 — ,,Gradanin”. U nazivu emisije bi se mozda moglo prepoznati da
se sadrzaji ticu gradjanskih prava mladih. Tematika je, ipak, znatno drugacija —
posvecena je zivotu nacionalnih manjina u Srbiji.

RTS zapravo, po ovom istrazivanju, ima samo tri emisije (,,Pazi mladost”,
,Nebojsa Celik $ou” i ,Faca interneta”) koje se odnose na mlade i to govori o
prostoru za unapredenje obrazovno-informativnog programa. Na podizanju
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atraktivnosti tog sadrzaja treba raditi jer je obrazovni, informativni i nau¢ni
program RTS-a vazan za stupanje u svet odraslih (realnost).

Javni servis finansiran je od svih gradana Srbije i dostupan je svima. On ima
posebnu ulogu u informisanju javnosti. Za razliku od komercijalnih medija,
on treba publici da obezbedi kvalitetne informativne, kulturne, obrazovne i
zabavne programe.

Narodita paznja je posveéena programskoj Semi RTS2 i prepodnevnoj Semi
RTS-a na prvom programu rezervisanoj za program za omladinu. Analizirano je
da li je bilo novina u jesenjoj programskoj sSemi RTS-a i pojava eventualno no-
vih emisija u kojima se pri¢a o mladima ili o temama koje ih zanimaju, i doslo
se do zakljucka da nije bilo. Prikazivane su emisije koje su ve¢ bile u programu.

3.2. Dnevne novine (Stampana izdanja)

Od $est pracenih dnevnih novina, list Alo je objavio najvise tekstova koji di-
rekeno ili posredno izvestavaju o mladima, ukupno — 286, i to: Sou biz'® (184),
crna hronika (84) i ostalo" (18).

Novina Kurir ima ukupno — 191 tekst koji pominje mlade: crna hronika
(77), $ou biz (76) i ostalo (38).

Na tre¢em mestu je Informer, sa ukupno — 180 ustanovljenih tekstova u
kojima su zastupljeni mladi: $ou biz (80), crna hronika (52) i ostalo (48).

U listu Vecernje novosti, utvrdeno je ukupno — 169 tekstova koji informisu
o mladima: crna hronika (69), Sou biz (12) i ostalo (88).

Na pretposlednjem mestu je Blic, u kojem je zabelezeno ukupno — 153 tek-
sta koja sadrze informacije o mladima: $ou biz (42), crna hronika (41) i ostalo
(70).

U listu Srpski telegraf, evidentiran je ukupno — 151 tekst koji se tice mladih:
s$ou biz (72), crna hronika (70) i ostalo (9).

Od ukupno 1130 tekstova, u kojima je pisano o mladima, 859 objavljeno
je u rubrikama Sou biz (466) ili crne hronike (393) — sto je tri ¢etvrtine od svih
publikovanih tekstova o mladima.

'8 Novosti o mladim pevacima, starletama i njihovim nevoljama (,Zenidbe”, ,udadbe”, ,,ugovorene tezge”...). Napom-
ena: Vesti o mladim ucesnicima iz TV rijaliti i Sou programa su isklju¢ene iz analize (samo su pobrojane).

9" Objektivan, u skladu sa etickim normama novinarski sadrzaj (iz raznih oblasti Zivota mladih).

324 CM : Communication and Media XVIII(2) 305-336 © 2023 CDI



Biljana Vitkovi¢ Uc¢es¢e mladih u medijima i analiza prelivanja informacija
o njima od jedne ka drugoj vrsti medija

Grafikon 2. Procentualni udeo medijske zastupljenosti mladih —
u pracenim dnevnim novinama (Stampana izdanja),
po odgovarajucim tematskim kategorijama
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Blic Srpski telegraf
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Kvazivesti iz $ou biz-a, u kojima se pominju mladi, verovatno bi bilo — mno-
go vise, da su brojane vesti objavljivane u novinskim dodacima kao $to je, na
primer, Kurir-ov Stars (u potpunosti uraden kao posebna novina — nije umetak,
ve¢ ¢ini novinu u novini ), koji izlazi sredom ili VIP Magazin, lista Alo, koji
izlazi petkom. Monitoring je racunao samo one informacije o mladima koje su
se pojavljivale u novinama i njihovim sastavnim delovima (podliscima), kao sto
je, na primer — Rijaliti ( Informer ) ili ,,Rijaliti plus (,Alo ). U oba navedena tipa
novinskih dodataka, nalaze se novosti o mladima iz rijaliti $oua u vezi sa onim
$to se dogada u njihovim privatnim Zivotima (li¢ne tragedije, zabava, blud,
razvrat).”® U ovim dodacima, nema razlike kada je re¢ o novinarskim Zanrovi-
ma: identifikovane su, uglavnom, senzacionalisti¢ke vesti.

Od 1.130 elaboriranih tekstova o mladima, u pozitivnom ili neutralnom
kontekstu, pomenuti su 271 put — u jednoj ¢etvrtini ukupno obavljenih tek-
stova. Za razliku od pracenih televizijskih emisija, u Stampi se distinkcija u
medijskoj reprezentaciji tinejdzera (15-19), mladih (20-25) i starijih mladih
(25-30) — gubi.

U crnoj hronici, mladi su prikazivani u kratkim formama (sac¢injenim samo
od lida vesti, objavljenim na marginama novina), naj¢e$¢e — u negativnhom kon-
tekstu: da su ,izazvali saobracajnu nesrecu ili da ,,neée da sa vakcinisu (Ao, 24.
septembar 2021.).

2 Savremene novine postaju pretesne za sve te Sire eksplikacije, interpretacije. Zato se i §tampaju brojni specijalni

dodaci, obimni feljtoni (podlisci), posebna izdanja, posve¢ena samo jednoj, izuzetno znacajnoj i tirazno aktraktivnoj
temi koja, u datom trenutku, izaziva posveéeno interesovanje publike”. (Todorovi¢, 2002: 33) Primer je dodatak (od
osam i viSe strana), o ljudima koji borave u rijalitima (kao $to je — emisija ,Zadruga”, TV Pink).
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Ista je situacija i sa novostima iz inostranstva. Primer je vest da je Timur
Bekmansurov (Tumyp BexmachHypos), osamnaestogodisnjak, pobio nevine stu-
dente u kampu Univerziteta u ruskom gradu Perm (Alo, 21. septembar 2021).
Istu informaciju, preneli su ,,Blic i , Telegraf™.

Pise se i o dogadajima koji nisu od znacaja za javnost, kao $to je vest da se
ozenio Radoslav Marjanovi¢, mladi predsednik opstine Stari grad (tekst prate
i fotografije sa proslave). (Nadnaslov) ,Mlada blistala u vencanici modernog
kroja, (naslov) ,,Srpski politi¢ar stao na ludi kamen. (Ao, 22. septembar 2021.)
Tekst je naveden kao primer, jer se na novinarskim stranama, umesto da se
promovisu uspesni mladi ljudi, proteziraju partijski angazovani mladi lokalni
funkcioneri i njihovi privatni Zivoti. Ovde je, pritom, re¢ i o javnosti potpuno
nepoznatom predsedniku opstine (nisu poznati njegovo delo i rad — od znacdaja
za javni interes, ali jeste vencanje).

Nijedna vest sa televizijskih gostovanja mladih se nije prenela na Stampu.
Osim teme o njihovom mentalnom zdravlju, nisu zapazene druge dodirne tacke
izmedu ova dva tipa medija. Stampana izdanja novina su imala neku svoju para-
lelnu realnost, drugadiju od one na televiziji, ali i problema mladih u stvarnom
zZivotu.

Vesti sa onlajn omladinskih portala®' se nisu prelile u $tampane medije
(iako ih je bilo u ograni¢enom broju, zahtevale su paznju i dodatnu razradu u
novinama).

U $tampanim medijima, eskploatiSe se smrt mladih — radi senzacionalizma,
$to je svojevrsni apel za pojavom jednog objektivnog lista koji ¢e postovati sva
pravila novinarske struke. Informacija o kojoj se pisalo nekoliko dana, bila je
smrt mladi¢a flurasa na priredbi. , Kurir je na naslovnici objavio: (nadnaslov)
,Dve tragedije za 24 sata ; (naslov) ,Frulas (21) umro na sceni, decak (16) na
fudbalu. Naslovni blok, osim $to zbraja dve zasebne smrti, salje poruku da je
vaznije da je umro frulas, a ne mladi¢. To nije u skladu sa ,Kodeksom novinara,
u kojem stoji: ,Novinar je duzan da postuje i Stiti prava i dostojanstvo dece,
zrtava zlocina, osoba sa hendikepom i drugih ugrozenih grupa. (,Kodeks novi-
nara, 2015: 17) Isto tako, ,pre¢utkivanje ¢injenica koje mogu bitno da uti¢u na
stav javnosti o nekom dogadaju, jednako je njihovom namernom iskrivljenju
ili iznosenju lazi. (isto: 18) Umesto da se pristupi razradi teme — neophodnosti

2! Izvod iz Pregleda objavljenih vesti na pra¢enim on-lajn omladinskim portalima ¢e biti naveden u okviru sekcije
,Onlajn omladinski portali”.
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preventivnih zdravstvenih lekarskih pregleda za mlade ljude koji se bave za-
htevnim fizickim aktivnostima (duvanje u ovaj muzicki instrument to jeste),
pribeglo se lak$em zadatku i senzacionalizmu.?

Primetna je i praksa dogovora o temi koja ¢e se nadi na svim stranicama ta-
bloida u jednom danu. Menjaju se naslovni blokovi, ali je smisao isti. Primer je
vest o mladom Fahrudinu Karhovicu (30), iz Prijepolja, koji je — drzao taoce u
,Lastinom autobusu. ,,Alo : (naslov) ,,Kockar skakao putniku po glavi i pozivao
Alaha. ,Informer : (naslovna) ,Fahrudin vikao: Alah mi naredio da napadamo
/ Informer : (u novini, drugi naslov) ,Dzihadista iz Sandzaka hteo da pobije
Srbe. ,Blic : (naslovna) ,Napada¢ iz autobusa ima maniju gonjenja. ,,Srpski
telegraf : (naslovna) ,Bila je panika, nismo znali da li ima oruzje.

Prozivke nekih mladih funkcionera, koji Zive u drugim regionalnim drza-
vama su, takode, prisutne. Primer je napad srpskih tabloida na Draska Stani-
vukovica, mladog gradonacelnika Banjaluke, koji se dogodio nekoliko dana
nakon $to je istupio sa aferom ,kiseonik (pricom o malverzacijama u njegovom
nabavljanju za Klinicki centar Banjaluka). ,Srpski Telegraf : (nadnaslov) ,Muka
muku stize za Draska Stanivukovica ; (naslov) ,Jase ga koleginica, a preti mu
Gorica! Moglo bi se zakljuciti da su ovi tekstovi (pa i videi koji su ga pratili®®),
imali za cilj — da uruse njegov ugled, kako bi se obezvredilo ono sto je govorio o
aferi. (Za analizu su praéena Stampana izdanja. Ali, kako je video komentarisan
u Stampi, on je — za svrhu analize, odgledan na portalu navedene novine).

Pokretanje zdravstvene kampanje u drustvenom interesu, tokom perioda
monitoringa, dogodio se pozivanjem budu¢ih mladih mama da se vakeinisu, a
nakon vesti o smrtnim slu¢ajevima trudnica usled posledica zarazenosti korona
virusom. Ali, sve to je uradeno — na negativan nacin, jer se dogodio slucaj kla-
si¢nog zbunjivanja javnosti pogresnim slanjem poruka. Sve su to mlade mame,
¢ija su lica iskori$¢ena za naslovne strane i vodenje zdravstvene kampanje kako
bi se postigao nacionalni cilj ve¢e vakcinacije trudnica, a nakon pogresnih pre-
poruka lekara da se ne trebaju vakcinisati. Primer koris¢enja li¢ne tragedije mla-
dih ljudi u propagandne svrhe. Naredne nedelje se ve¢ vise nije pisalo o tome.
Preslo se na drugu grupaciju — decu®. Poceli su da se pojavljuju naslovi kako se

2 Za razliku od Stampe, neke televizije su obradile ovu temu.

» (Videti: https://www.republika.rs/svet/region/310770/draska-stanivukovica-jase-koleginica-usred-radnog-vreme-
na-skandalozan-snimak-iz-banjaluke-video).

2% Deca i vakcinacija, pomenuti su posle mladih trudnica samo kako bi posluzili kao primer — promene teme u
$tampanim medijima na nedeljnom nivou. Trudnice nisu prestale da umiru, samo su sklonjene sa naslovnih strana.
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i najmladi tesko razboljevaju od kovida, a sve sa ciljem pripreme javnosti za in-
formaciju koja je stigla iz inostranstva — da je odobrena vakcina za decu starosti
od 12 do 15 godina.

Isto tako, alarm o problemima u organizovanju nastave u skolama, upalio
je naslov: ,Bolesne nastavnike zamenjuju psiholozi i direktori skola (Blic, 23.
septembar 2021.).

Novine ,,Blic, preko radne nedelje, ne piSe mnogo o mladima, ali zaostatak
nadoknaduje u vikend izdanjima (rubrika ,Ljudi ). Evo primera: (nadnaslov)
»Beogradanin na seoskom imanju : (naslov) ,Lazar je zamenio prestonicki Zivot
za selo predaka ; (podnaslov) ,Preselio se iz Beograda u pirotski kraj i oziveo
tradiciju uzgoja konoplje (Blic, 18. septembar 2021.). Ili, recimo, (nadnaslov)
»Nasa geoloskinja ¢lanica Nasinog tima ; (naslov) ,Andrea prou¢ava marsotrese
i masta o putu na crvenu planetu ; (podnaslov) ,,Geoloskinja je ¢lanica Nasinog
tima, belezi udare meteorita na povr$inu Marsa i desifruje sezmicke zapise, od-
nosno proucava marsotrese (Blic, 3, oktobar 2021.).

Sli¢nu praksu u vikend izdanjima imaju i ,,VeCernje novosti. Ovaj list,
nema mnogo vesti iz Sou biz-a, niti sli¢cne dodatke kao ostale novine — vise su
zastupljene novosti iz kulture i obrazovanja, ali i humanosti: (nadnaslov) ,,Ivana
Boskovi¢ iz Jagodine zavrsila master i sa muzem otisla iz grada ; (naslov) ,,Seoski
mir nema cenu (Vedernje novosti, 25. septembar 2021.).

, Vecernje novosti su o¢uvale praksu predstavljanja mladih kroz reportazu —
kao novinarski zanr, kao i ,,Blic (kod koga je ¢esta i forma intervjua), dok ,Alo,
,Kurir, ,Informer i ,,Srpski Telegraf neguju senzacionalisticke vesti.

3.3. Onlajn omladinski portali

Analiza dva onlajn omladinska specijalizovana portala, Studentski Zzivort i
Krovna organizacija mladih Srbije — KOMS, pokazuje da se na ovim sajtovima
objavljuju informacije od znacaja za mlade, ali ne u dovoljnom obimu. Doga-
dalo se da ista vest bude dugo na naslovnicama portala.

Studentski zivot. Neke od tema koje je ovaj portal — pokrio, a uporedno
posmatrane informativne emisije i dnevne novine — nisu, su: prijavljivanje za
onlajn obuku sedme generacije mladih za zapocinjanje sopstvenog biznisa (u

Dodatna napomena: u nastavku je priloZen link ka /nformer-u, gde konkretan medij definise uzrast od 12 do 15
godina — kao decu. Re¢ je o glavnom narativu medija i nije re¢ o zakljucku istrazivaca da su to deca — ve¢ je re¢ o
tome kako su uzrast od 12 do 15 godina definisali sami mediji. Tako kako je definisan, tako je i preuzet. (Videti:
https://informer.rs/planeta/vesti/642001/svedska-preporucuje-fajzer-vakcinu-adolescente)
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okviru ,,Privrednog foruma mladih 2021 ), dostupnost najkvalitetnijeg obra-
zovanja u oblasti hotelijarstva i ugostiteljstva (po ,VET by EHL programu ),
pohadanje prakse mladih osoba sa invaliditetom za trinaest otvorenih pozicija
(konkurs ,Foruma mladih sa invaliditetom — FMI ) i otvaranje konkursa za
polaznike tre¢e generacije Akademije omladinske politike (obrazovni program
LKOMS -a).

Krovna organizacija mladih Srbije — KOMS. Portal ovog saveza mladih
je usmeren na unapredenje institucionalnog okvira delovanja i moguénosti
uspostavljanja boljeg dijaloga izmedu mladih i nosioca politickih odluka, pa su
novosti koje objavljuje, uglavnom — zvani¢ne informacije (oglasava i konkurse,
ali u manjoj meri od portala Studentski Zivot ).

Neke od objavljenih vesti u ovom onlajn omladinskom portalu u periodu
monitoringa — koje nisu preneli drugi praceni mediji — su: prijave za trening
,Mladi i sektor bezbednosti (deo projekta ,Lokalna akcija mladih za bezbed-
nosnu kulturu, koju sprovodi ,KOMS u saradnji sa Misijom OEBS-a u Srbiji),
redovno objavljivanje informacija o aktivnostima na pripremama za uces$ée na
»Evropskoj omladinskoj konferenciji o EU dijalogu sa mladima (prisustvo na
skupu je veoma znacajno, jer je Srbija jedina drzava koja nije ¢lanica Evropske
Unije, a oformila je ,,Stalni stru¢ni tim ) i poziv upuéen organizacijama mladih
da se prijave i za ovogodi$nji ,,Program jacanja kapaciteta (namenjen podrsci
razvoja udruZenja ¢lanica).

Vesti, koje su bile objavljene na pra¢enim onlajn omladinskim portalima
— nisu se prelivale u televizijske priloge niti obradivale u $tampi, $to ukazuje
na to da novinari reporteri koji predlazu teme urednicima nedovoljno prate
studentske portale, kao i to da oni koji na njima piSu nemaju dobre komunika-
cijske veze sa produkcijskim timovima pracenih televizijskih emisija i clanovima
redakcija dnevnih novina odabranih za monitoring.

4, Zakljucak

Komunikacijski prostor mladih ka publici je suZen, ali ono $to je najvazniji
doprinos ovog rada je da se doslo do uvida — da nema komunikacijskih kanala
medu samim sredstvima komunikacije. Tu se misli da, na primer, nema dobre
komunikacije izmedu urednika omladinskih portala i Stampanih izdanja. Nema
zajednickih medijskih konferencija, akcija, dogovorenih strategija. Veze televi-
zijskih urednika, urednika u $tampi i omladinskih portala su slabe i nevidljive.
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To se i videlo prilikom praéenja da li je bilo prelivanja informacija od jednog
medija ka drugom.

Ta mreza izmedu komunikatora iz razlicitih vrsta medija je bitna, jer se u
tom slu¢aju sadrzaj TV emisija preliva u Stampu ili vest sa omladinskih portala
u mejnstrim medije. Mladi bi dosli u situaciju da saznaju informaciju, $to je
sve — u javnom interesu.

Ono $to bi dalje trebalo istraziti je da li postoji prostor za bilo kakav razvoj
tih komunikacijskih kanala u budu¢nosti i njihovo unapredenje, bilo radom na
edukaciji, kadrovskim potencijalima ili institucionalnoj podrsci.

Mediji ¢ine osnovu za odrzavanje zdravog dela drustva koji su oduvek ¢inili
mladi nara$taji. Vreme donosi nove izazove koji se ogledaju, pre svega, u odbra-
ni dru$tvenih i civilizacijskih vrednosti. U realnom svetu, vidljive su tektonske
promene koje je donela pandemija koronavirusa i rat u Ukrajini. Zbog svega
$to se desava u svetu, potrebno je objektivno sagledati probleme koje donosi
svakodnevica i buduénost, a odnosi se na mlade.

[strazivanje je pokazalo, da, bez obzira na sve ove okolnosti, krivica nije
samo na jednoj strani, jer ponasanje mladih — zbunjuje. Zasto se i pored svega
ne bore za vece prisustvo u medijima? Mozda zato $to su mladi, nemaju do-
voljno podrske, a sistem je rigidan i ne otvara prostor za drugacije misljenje od
onog koje se servira svakodnevno — posredstvom tabloidne masinerije. Dosa-
dasnja istrazivanja pokazuju da su svesni — svoje granice pojavnog u medijima,
kao i toga da im to namecu i drugi. Pa, ipak, niSta ne preduzimaju. Svakako
treba uzeti u obzir ¢injenicu da se mladi (15-30 godina) nalaze u periodu ado-
Republickog zavoda za statistiku, ima ih broj¢ano manje od svih drugih gene-
racija, ¢ak i od najstarijih (65+).

Mozda je atomatizovan pojedinac dobar za sistem, jer se njime lako uprav-
lja, ali dugoro¢no gube svi — mlad ¢ovek, jer se ne razvija, kao ni samo drustvo.

Odgovornost za ovakvo stanje je na celom drustvu: porodici kao osnovnoj
Celiji drustva, kao i $koli koja treba da bude mesto sticanja znanja i socijalnih
vestina. Mediji su bitna karika u tom lancu odgovornih stejkholdera u drustvu.
Njihova je obaveza da prezentuju pozitivan i pozeljan obrazac ponasanja.

Ovako, mlad ¢ovek, prepusten je sebi. On, uz ovaj ,defekt u medijima ali i
dru$tvu, ostaje bez naucenih mehanizama ispravnog razmisljanja i odlucivanja,
sto dovodi do posledica po drustvenu zajednicu u celini.
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Vecina $tampanih medija, umesto objektivnog informisanja o zbivanjima
— pruza (ne)realnu sliku sveta, $to dovodi do toga da mlad ¢ovek nije u prilici
da sagleda problem iz svih mogu¢ih uglova i donese ispravnu odluku. Da toga
ima, pruzila bi mu se moguénost objektivnog zakljucivanja i u kasnijoj fazi —
preduzimanja konkretne akcije.

Kada se bazi¢na nadgradnja dobro postavi i struktuira, individualna od-
govornost za izre¢eno i udinjeno, se podrazumeva. To bi, u daljim koracima,
dovelo do li¢nih odluka i izbora, funkcionalnih po celo drustvo.

Na svima u lancu je da se tom hipoteticki budu¢em mladom ¢oveku — stvo-
re uslovi za izgradnju boljeg drustva, koje neée tolerisati pogresno postavljene
sisteme vrednosti (kulturu nasilja, na primer) u javnom, fizickom i verbalnom
(jezickom) prostoru. Jedino tako bi bila stvorena sansa da u realnost bude uklju-
en na ispravan, prihvatljiv i moralan nacin. A to je najbolji legat koji sa sobom
nosi u buduénost.

Izvori (monitoring)

Alo, dnevni list (15.9.2021. — 15.10.2021.). Beograd: Alo Media System d.o.o.

Blic, dnevni list (15.9.2021. — 15.10.2021.). Beograd: Izdavacko drustvo
Ringier Serbia d.o.o.

Informer, dnevni list (15.9.2021. — 15.10.2021.). Beograd: Insajder tim d.o.o.

Krovna organizacija mladih Srbije — KOMS, nezavisno predstavnicko telo
(savez) mladih (15.9.2021. — 15.10.2021.). Poseéeno 8.7.2022. URL:
https://koms.rs/pocetna/ i https://koms.rs/vesti/.

Kurir, dnevni list (15.9.2021. — 15.10.2021.). Beograd: Adria Media Group.

NI (15.9.2021. — 15.10.2021.). Novi dan, informativna emisija.

RTS (15.9.2021. — 15.10.2021.). ,,Faca interneta, obrazovno-naucna emisija za
mlade.

RTS (15.9.2021. — 15.10.2021.). ,,Gradanin, dokumentarno-obrazovna emisi-
ja.

RTS (15.9.2021. — 15.10.2021.). Jutarnji program, informativna emisija.

RTS (15.9.2021. — 15.10.2021.). ,Nebojsa Celik Sou, kulturno-umetnitka
emisija.

RTS (15.9.2021. — 15.10.2021.). ,,Pazi mladost, obrazovno-nau¢na emisija za
mlade.
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RTS (15.9.2021. — 15.10.2021.). ,,Zivot ispocetka, dokumentarno-obrazovna
emisija’.

Srpski telegraf, dnevni list (15.9.2021. - 15.10.2021.). Beograd: Internet Group
d.o.o.

Studentski Zivot, studentski portal (15.9.2021.-15.10.2021.). Poseéeno
24.7.2022. URL: https://www.studentskizivot.com/vesti/ i https://www.stu-
dentskizivot.com/magazin/

TV Nova (15.9.2021. — 15.10.2021.). Medu nama i ,Probudi se (informativne
emisije)”.

TV Prva (15.9.2021. — 15.10.2021.) Jutro, informativna emisija.

Velernje Novosti, dnevni list (15.9.2021. — 15.10.2021.). Beograd: Kompanija
Novosti AD.
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YOUTH’S PARTICIPATION IN THE MEDIA AND
AN ANALYSIS OF THE FLOW OF INFORMATION ABOUT
THEM FROM ONE MEDIA PLATFORM TO ANOTHER

Abstract: The participation of young people in the communitys social life is a pre-
requisite for societal progress. Media serves as a means of ensuring their participation by
shaping certain patterns of social behavior. The research question of this study is: Is the
media space sufficiently open to young people? While young people convey messages, there
have been no research studies addressing the content of these messages and whether they
circulate within the communicational space. Through a one-month observation of five
informative TV shows, six daily newspapers, two youth portals, and the programming
schedule of RTS (national public broadcaster), the following observations have been
made: the communicational space between young people and the audience is limited,
with no information overflow between different means of communication, and the com-
plexity and seriousness of the content depend on the media from witch said content origi-
nates from. At the same time, young people are exposed to content that distances them
[from real-life topics. On television, young people mostly talked about culture and society,
but little about ecology, politics, agriculture, and science, indicating the areas where they
were more visible. They spoke from an experiential perspective, focusing less on phenom-
ena. In the press, news mostly revolved around entertainment and crime related report-
ing. The youth portals had no connection with the mentioned communication channels,
and the RTS programming schedule did not provide easily accessible information about
content offerings for young people. The criteria for information overflow that guided
the research were objectivity, credibility, and the importance of information for public
interest, aiming to ensure that young people are informed about events in their environ-
ment. This is a prerequisite for critically examining their role in society and promoting
activism. The knowledge gained serves as a basis for further theoretical considerations,
and a broader inclusion of media in future similar studies would improve their work

in the future.

Key words: youth, media, information, information overflow, communication,
communicational space, society, change, public interest, activism
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