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Sazetak: Jovana Joksimovic je novinarka i voditeljka koja je najveci deo svoje dosa-
dasnje karijere posvetila vodenju istog formata emisija, a to je jutarnji program i tu vrstu
televizijskog formata radi skoro 20 godina. Upravo iz tog razloga se moze smatrati jednom
od najiskusnijih prezenterki u Srbiji kada je u pitanju ova vrsta programa i voditeljkom
koja se najduze u kontinuitetu bavi formom jutarnjeg programa u Srbiji. Tokom svoje
karijere radila je na tri razglicite komercijalne televizije, a to su: Pink, Prva i KI1. Treba
napomenuti da je na Pinku i Prvoj Cesto program vodila u paru sa Srdanom Predojevicem.
Uz to s istim kolegom, radila je i na_Javnom medijskom servisu (RTS). Zbog svega nave-
denog predmet rada jesu retoricki postupci Jovane Joksimovic prilikom vodenja jutarnjeg
programa. Nusic u svojoj knjizi ,, Retorika” ukazuje da je dobar stil zasnovan na ,,jasnosti
i Cistosti govora, kao i na pravilnim tonskim artikulacijama’. Osnovna hipoteza od koje
se polazi u radu je da, bez obzira na razlicite komercijalne televizijske kanale na kojima
je radila, je Jovana Joksimovié sklona istim retorickim postupcima kao Sto su prekdanje
sagovornika ili paralelni govor sa sagovornikom Sto otezava pracenje razgovora koje vod.
Uz 1o, istrazivange i analiza je pokazala da u novinarskom izrazavanju_Jovane Joksimovi¢
dominantan nelogican i neskladan pristup Sto za posledicu ima da ne postoji pravilan red
prilikom interviua koje radi u svom televizijskom programu. Takav pristup ima daleko-
sezne posledice po razvoj kulture dijaloga u javnoj sferi.

Kljuéne rveci: jutarnji program, Jovana Joksimovic, retoricka analiza, Nusiceva
retorika, komercijalni televizijski kanali
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UvoD

Televizija se smatra najdominantnijim medijim za informisanje u Srbiji
(Vukojevi¢ 2015). Svoju mo¢ televizija zasniva na ¢injenici da je audio-vizuelni
medij (Juri¢i¢ 2017). Privla¢nost i rasprostranjenost televizije nam pokazuju i
empirijski podaci da se osam od deset gradana i gradanki Evrope svakodnevno
informise putem tog medija uprkos razvoju interneta i drustvenih medija (Di-
rectorate-General for Communication 2020). Takode, u Evropi se prose¢no
ispred televizijskog kanala provodi 220 minuta (Austin, Barnard & Hutcheon
2015). Apsolutno iznad proseka nalazi se stanovni$tvo u Srbiji koje u proseku
dnevno ispred televizijskog kanala provodi nesto vise od pet sati (Ksbajuh
2016). Kao najgledaniji vid televizijskog programa izdvaja se informativni
program (Nielsen & Sambrook 2016). Kod ovakve vrste televizijskog formata
kredibilnost predstavlja jedan od najvaznijih elemenata koji treba da bude is-
punjen, pre svega zbog etickih novinarskih standarda, a zatim i zbog komerci-
jalnih uspeha medija, odnosno gledanosti i poverenja koji ¢e ste¢i kod publike
(Schweiger 2000). Dakle, to i jeste jedna od klju¢nih uloga medija, da ,,omo-
guce gradanima da budu pravovremene i neutralno (objektivno) informisani”
(Holbert 2005, 511). Televiziju od drugih medija razlikuje uverljivost zive slike
(Car 2010). Zbog toga Burdije (Bourdieu 2005) smatra da ,televizija postaje
arbitar u drustvenoj i politickoj sferi” (277). Ono $to sve ¢esée postaje karakte-
ristika televizije, da osim u informativne svrhe, ima i zabavnu ulogu. ,,Gleda-
nje televizije postaje najpopularnija zabava na svetu” (McQueen 2000, 13). S
obzirom na to da se televizija uglavnom gleda kod kuée, odnosno u intimnom
krugu, televizijski program je od svog pocetka stvorio oblike personalizovanog
(direktnog) obracanja publici (Turkovi¢ 2005).

Klju¢nu ulogu u posredovanju ka publici imaju voditelji programa (Pra-
do i ostali 2020). Osoba koja govori, uz vizuelne elemente, nalazi se u Zizi i
iz tog razloga treba da postoji odli¢na priprema za televizijski nastup kako bi
se poruka prenela na pravi nadin (Kukavica 2021). Kako bi se $to uspesnije
ostvario zeljeni odnos sa publikom televizijski kanali prave programsku $emu.
Klasifikacija programa se moze izvrsiti na osnovu razli¢itih kriterijuma, a jedan
od tih kriterijuma je u kom periodu dana se emituje program. Tako mozemo
razlikovati: 1) jutarnji program — koji se najces¢e emituje u intervalu izmedu 6 i
10 sati; 2) dnevni program — koji se naj¢es$ée emituje u intervalu izmedu 101 16
Casova; 3) poslepodnevni program — koji se najcesée emituje u intervalu izmedu
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161 19 Casova; 4) vecernji program — koji se najées¢e emituje u intervalu izmedu
19 i 23 Casova; 5) nocni program — koji se najcesée emituje nakon 23 sata (Tur-
kovi¢ 2005, 351). Kada je re¢ o jutarnjem programu, u Srbiji neretko se izlazi iz
ovih okvira jer gotovo sve televizije ovu vrstu televizijskog programa emituju do
posle 10 casova, a Cesto traju i do 11 ¢asova i duze.

lako je jutarnji program zamisljen kao primarni informativni program u
kojem gledaoci dobijaju relevantne, a pre svega servisne, informacije koje se
odnose na stanje u saobra¢aju, vremenske prilike i planirana isklju¢enja vode i
struje. Medutim, format jutarnjeg programa je u prethodnim godinama i pod
uticajem sli¢nih formata iz Sjedinjenih Americkih Drzava, Kanadi i Australiji,
postao dominantno bazirani na aktuelnim politickim, drustvenim i kulturnim
temama (Cleary & Bloom 2009). Tako da se trenutno jutarnji programi koji
se emituju u Srbiji slabo medusobno razlikuju. Naime, sve televizije u Srbiji
su, u svoje jutarnje programe, uvrstile intervjue sa analiti¢arima, stru¢njacima
iz razlicitih oblasti koji su iz odredenog razloga u Zizi tog dana, politicarima i
drugim javnim li¢nostima koji dolaze iz sfere kulture, zabave ili sporta. Go-
tovo svi televizijski kanali u Srbiji imaju identi¢nu $emu jutarnjeg programa:
pocinje se sa ,pregledom $tampe” gde se komentari$u najznacajnije drustveno-
politicke teme, zatim se obraduju pojedinacno najznacajnije teme iz oblasti
domacde i medunarodne politike, da bi se u poslednjem delu posvetili temama
iz oblasti kulture i zabave u kojima gostuju glumci, pevaci ili sportisti. Sve
¢e$¢i trend u sadrzaju jutarnjeg programa je organizovanje politickih debata
u kojima ucestvuju politicari ili analiticari koji imaju razli¢ita stanovista o
pitanjima iz domace ili medunarodne politike. Samim tim televizijski studiji
prerastuju u arenu gde se politi¢ari i analiticari nadmec¢u da predstave upravo
svoje argumente kao ,najistinitije” i ,,najispravnije”. Zbog toga uloga voditelja
u posredovanju u razgovoru postaje znacajnija. Kao jedna od najiskusnijih u toj
vrsti televizijskog formata moze se smatrati Jovana Joksimovi¢ koja veé¢ skoro
20 godina vodi prvenstveno jutarnji program. Tokom rada na RTS-u, Pinku i
Prvoj cesto je program vodila sa kolegom Srdanom Predojevi¢em, dok je pre-
laskom na K1 otpocela isklju¢ivo samostalno da vodi ovaj televizijski format.
Sva tri komercijalna televizijska kanala, ¢iji su jutarnji programi koje je vodila
Jovana Joksimovi¢ predmet analize rada, emituju jutarnji program izmedu tri
i pet sati svakog dana. Svi analizirani jutarnji programi su kolaznog tipa i naj-
vedi deo vremena posvecen je razgovorima sa gostima u studiju i povremenim
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ukljucenjima ,sa terena’, tako da pojedini razgovori ponekada traju i gotovo
uklju¢uju analize stru¢njaka aktuelnih drustvenih i politickih dogadaja, kao i
ukrstanje stavova gostiju koji imaju razli¢tie stanovista o razli¢itim drustvenim
i politickim procesima. Zbog znacajnosti tema koji se obraduju u jutarnjim
televizijskim programima potrebno je da novinar/ka vlada dobrim stilom koji
je zasnovan na ,jasnosti i Cistosti govora, kao i na pravilnim tonskim artiku-
lacijama” (Hywwuh 2017, 118-120)% Uz to, Nusi¢ ukazuje koliko je vazno da
novinar ,,u svakom razgovoru je potrebno da se pojedinac stara da koristi lepe
izraze i izboru reci, kao i da saslusa sagovornika” (Hymuh 2017, 54). Posebno
istice da je tokom razgovora potrebno izbegavati amfibolije (dvosimeslene reci)
i umetnute recenice (Hymuh 2017, 121).

TEORIJSKI OKVIR

Osnov novinarskih Zanorva u okviru svih vrsta medija predstavljaju inter-
vjui. Najjednostavnije odredenje intervjua je da on predstavlja ,svaki komuni-
kativni ¢in izmedu dvoje ljude” (Basset 1968, 15). Ovakva forma novinarskog
zanra veoma je zastupljena u svim rubrikama, od politike, drustva, ekonomije,
kulture, sporta do estrade. Zahavaljuju¢i pitanjima i odgovorima na ta pitanja
uspostavlja se neposredna komunikacija izmedu sagovornika i publike (Sta-
nojevi¢ 2009). Ta¢nije, intervju je uvek zasnovan na ,dijaloskoj formi izmedu
novinara i intervjuisane osobe ili osoba sa Zeljom da se javnosti prikaze odrede-
na tema ili li¢cnost” (Jerosuh, Ierposuh u Apauku 2014, 121). Kljaji¢ (2016)
smatra da intervju odlikuje ,saopstavanje i objasnjavanje ¢injenica” (7). Imajuci
u vidu da se u Srbiji sve vise otvaraju televizijski kanali koji su iskljué¢ivo infor-
mativno usmereni, novinari tih televizijskih kanala se koriste intervjuom kako
bi preneli informacije i novosti o aktuelnim temama publici.

Kljaji¢ (2016, 104) govori o tome da treba razlikovati intervju kao metod
u koji se svrstava intervju za prikupljanje podataka i intervju za sagledavanje
gledista i stavova. Kao drugu vrstu identifikuje intervju kao samostalni novinar-
ski zanr u koje spadaju tematski intervju i intervju portret zahvaljujuéi kojima
javnost sazanaje o zivotu i karijeri vaznih li¢nosti kao $to su akademici, umetni-
ci, sportisti... Miljani¢ (2001, 236-237) smatra da postoje dve vrste intervjua:

2 Prvi put je ,Retorika” Branislava Nusi¢a objavljena 1934. godine, a za potrebe pisanja ovog rada koristi¢e se reiz-
danje iz 2017. godine
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iznudeni intervjui kada se redakciji ili novinaru ponudi odredena li¢nost zbog
svog dru$tvenog uticaja ili kada neka ustanova, odnosno institucija, predlozi
svog predstavnika da govori u medijima zbog postojanja opsteg interesa. Druga
vrsta je polemicki intervju u kojem novinar zauzima polemicki stav prema sago-
vorniku i protivre¢i mu kako bi u interesu javnosti saznao sve $to je neophodno.
Prilikom vodenja intervjua najvaznija je uloga novinara. Odnosno, bitno je
kako ¢e novinar voditi razgovor i koju vrstu jezickih sredstava ¢e odabrati tokom
razgovara (Muagenos 1980). Tac¢nije, potrebno je da novinar bude spreman da
uputi dobru ulogu i/ili pitanje (Stanojevi¢ 2009). Ta uloga novinara, koja zau-
zima centralno mesto u sponi izmedu publike i sagovornika, posebno je uocljiva
u televizijskom novinarstvu (Pyc-Moa u 3aropay 2014). Na taj nacin novinar
ispunjava svoj demokratski kapacitet i potrebu da drustveni sistem odrzi zdra-
vim (Kuli¢ 2020). Ipak, da bi novinar dosegao taj nivo potrebno je da prode
odredeno vreme i da se on javnosti ,dokaze” kao kredibilan i stru¢an (Ros¢in
1989). S druge strane Todorovi¢ (2006) govori o tome kako nametanje proti-
vre¢nosti neretko postoje svojstvo medijskog izrazavanja. Sli¢nog stanovista je i
Stanojevi¢ (2013) koji objasnjava da se razli¢ite forme novinarskog izrazavanja
ne poklapaju sa predmetom o kojem se govori i/ili pise. Medutim, sve ¢e$¢a ka-
rakteristika novinarske retorike postaje govor bez dokaza i efikasnosti (Sapunar
2000). Zbog svega navedenog, vazno je da novinar na pravilan i konzistentan
nacin iskazuje svoje misli. Odnosno, kako naglasava Stanojevi¢ ,,pravo pitanje
nastupa, tek, ako svako sledi svoju misao i slusa sagovornika” (2009, 81).
Osim dobre pripremljenosti novinari treba da se izrazava na jasan i pravilan
nacin. Potpunije, novinarska naracija ne treba da zamara publika, a u sebi treba
da sadrzi ¢injenice (Barasin, Kalini¢ i Milutinovi¢ 2013). Dakle, novinarski
stil koji je zasnovan na izboru jezi¢kih sredstava i samim tim postaje autono-
mna stilska kategorija (M1agenoB 1980). Ipak, treba imati u vidu ¢injenicu
da novinarska stilistika i retorika zavise od toga kojim novinarskim zanrom se
sluzi novinar (Stanojevi¢ i Mirkov 2022). Kada govorimo o novinarskom stilu
i retori¢kim postupcima najvaznije je da novinarska upotreba i odabir jezi¢kih
sredstava bude razumljiv veéini populacije i da novinar prepoznaje problem o
kojem govori i/ili pise. Govori se o tome da je novinar klju¢ni subjekt u ko-
munikoloskom trouglu koji ¢ine novinar, sagovornik i publika (Nuji¢ 2010).
Sigurno da se iz tog razloga, onda, novinar moze smatrati kljuénim za primenu
novinarske stilistike i retorike. Upravo na osnovu vazne uloge koju novinar ima
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u dru$tvu jasno je da novinarski stil ima znacajno mesto za razvoj kredibilnosti
novinara.

METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA | UZORAK

Predmet istrazivanja jeste retoricki stil koji novinarka i voditeljka Jovana
Joksimovi¢ primenjuje u intervjuiama tokom vodenja jutarnjeg programa na
razli¢itim komercijalnim televizijama, odnosno na Pink, Prvoj i K1 televiziji.
Istrazivanje ¢e obuhvatiti razlicite intervjue koje je Jovana Joksimovi¢ uradila
u tom televizijskom formatu od 2016. do 2021. godine. S obzirom na to da
je novinarka i voditeljka Jovana Joksimovi¢ vodila jutarnji program od neko-
liko sati gotovo svakodnevno tokom radne nedelje, bi¢e primenjeno slu¢ajno
uzorkovanje i odabrani su intervjui i debate koji su izazvali paznju $ire javnosti
zbog aktuelnosti tema koje su tom prilikom obradivane. Biée analizirana Cetiri
intervjua koja je vodila i jedan politicki duel koji je voden u njenoj emisiji.
Uzorak je odabran na osnovu toga da se analiziraju jedni od najznacajnijih
drus$tvenih i politickih dogadaja u tom vremenskom periodu u Srbiji. Intervjui
koji ¢e biti analizirani obuhvataju dva intervjua koja je uradila sa Aleksandrom
Vudi¢em kao najznacéajnijom politickom licnos¢éu u Srbiji u prethodnih skoro
deset godina koji je obavljao funkcije predsednika Vlade i predsednika drzave,
kao i dva intervjua koja je uradila sa kolegama novinarima: Veljkom Lali¢em iz
nedeljnika Nedeljnik i Miodragom Popovim koji je nastupao ispred Udruzenja
novinara Srbije (UNS). Duel politi¢kih neistomisljenika koji je uzorkovan je
debata izmedu Cedomira Jovanoviéa i Boska Obradoviéa. Osnovna hipoteza od
koje se polazi u radu je da bez obzira na razlicite komercijalne televizijske kanale
na kojima je radila, Jovana Joksimovi¢ je sklona istim retorickim postupcima
koji su zasnovani na ¢estim prekidanjem svojih sagovornika prilikom razgovora
koje vodi.

Kao najpogodnija metodologija za efiksano ispitivanje osnovne hipoteze
od koje se poslo u radu je retoricka analiza. Retori¢ka analiza ¢e biti zasnova-
na na preporukama ispravnih retorickih postupaka koje je Nusi¢ dao u svojoj
,Retorici”. Nusi¢ smatra da ,retorski stil uvek ima zadatak da izazove odredeni
efekat” (Hymwuh 2017, 115). S tim u vezi novinar bi uvek trebalo da tezi efekti-
ma koji ne izazivaju njegov negativan i odbojan retorski stil gledaocima kao $to
su neprimerene upadice, komentari, preop$irni uvodi i zakljudci ili podilazenje
sagovorniku zbog njegove drustvene i/ili politicke moéi, ve¢ da svojim stilom

256 CM : Communication and Media XVIII(2) 251-272 © 2023 CDI



Maja Fi¢ovi¢ Primena Nusicevih retori¢kih postupaka u vodenju
Nikola Perisi¢ jutarnjeg programa Jovane Joksimovic

ispunjava ono $to se oéekuje od novinara, a to je da postavlja pitanja od javnog
znacaja i na primer nacin da insistira na takvim odgovorima (Stanojevi¢ i DPor-
devi¢ 2020).

INTERVJU SA ALEKSANDROM VUCICEM
NA TELEVIZUI PINK

Mandatar za sastav nove Vlade i predsednik Srpske napredne stranke Alek-
sandar Vuci¢ gostovao je kod Jovane Joksimovi¢ na Pink televiziji 29. maja
2016. godine. Razgovor koji je trajao dva sata, najavila je tiho, rukama oslonje-
na o sto. Uvod u ovaj razgovor koji pravi Jovana Joksimovi¢ je dug i dodaje da
se Aleksandar Vudin nalazi na televiziji koja mu je naklonjena.

Razgovor te¢e mirno, s tim $to je na bradu naslonila ruku, kao da se ve¢
sprema za raspravu, dok pokusava da mu postavi pitanje, bududi da je Vuci¢
prekida. U narednom delu Joksimovi¢ je ve¢ presla na pitanja gledalaca (mogu-
¢a nesigurnost da postavi svoja pitanja), a ubrzo kre¢e duzi Vuci¢ev monolog,
koji novinarka pazljivo slusa, pokusavajuéi da ga prekine, ali joj to ne uspeva
i onda pocinje preklapanje glasova. Na konstataciju sagovornika da je ,,pri¢a o
fantomkama” izmisljena, pita ga ,kako to mislite izmisljena”. Posle izvesnog
vremena prekida sagovornika i kaze i dalje vrlo umereno, da ¢e do¢i na tu temu.
Nepotrebno je da Jovana Joksimovi¢ govori ,kako ée se do¢i i do teme”, jer
upotreba tog izraza ukazuje na ,$kolski i ziheraski pristup”, kao i da sve o ¢emu
se razgovara ,predstavlja temu” (Stanojevi¢ i Dordevi¢ 2019, 62-63). U nastav-
ku svog izlaganja Jovana Joksimovi¢ pita ,$ta éete udiniti”, konstatujudi da joj
se ¢ini da on vrlo dobro zna ko je to uéinio (rusenje), dok on kaze, ,necu ja,
nego nadlezni”, ona kaze ,,dobro”. To izgovoreno ,,dobro” je suvi$no i narusava
paznju gladalaca intervjua, dovoljno je bilo samo da prede na sledece pitanje.
Novinar je tu da postavi pitanje, zatrazi objasnjenje na prethodno, ali ne i da
ocenjuje da li je to ,,dobro” ili da na taj nacin zatvara jednu i prelazi na slede¢u
temu. Jasno je da u takvom razgovoru ne postoji dijalog izmedu novinara (vo-
ditelja) i politicara.

U narednom delu intervjua, voditeljka pocinje polemiku, sklapa ruke i
postaje sr¢anija, postavljajuéi pitanja u nizu ,da ste danas na tom mestu i da
mozete i takve stvari da istraZite, da li biste dali nalog da se istrazi... ali Vi ste se
slozili sa tim da je nenormalno rekli ste da su uradili idioti citiram Vas; a mislite
li da je neko iz grada upleten u to, pa $ta Vam osecaj kaze.” Sledi zustar razgovor.
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Dok sagovornik govori da je ,,sve na njemu”, ona kaze ,,Vi stalno preuzimate sve
na sebe, ali imate mehanizme da sprecite te lopove ili kako god se oni nazivaju”.
Tu treba zapaziti da voditeljka, dok razgovora, na odredeni nacin laska Vucicu.
Zivoti¢ (2001, 201) smatra da je osnovna karakteristika laskanja ,,o¢ekivanje
materijalne ili neke druge pogodonosti, dok laskavac ulaze samo lepe i prijatne
re¢i”. Slican vid laskanja Jovana Joksimovi¢ upuéuje Vuci¢u u delu razgovora
kada govore o tome kako ¢e Vuci¢ primati gradane od 5 do 8 sati ujutru. Joksi-
movi¢ konstatuje ,,nije lako, deluje potpuno neverovatno”.

Jovana Joksimovi¢ u slede¢em delu razgovora, otpocinje govor o projektu
»Beograd na vodi”. Joksimovi¢ kaze , Vi znate da ja $to se ti¢e projekta Beograd
na vodi, ja to podrzavam, znate $ta nisam verovala da éete to da uradite, nisam
sigurna ni danas da ¢emo za deset godina imati taj projekat” i ponovo izlazi iz
okvira intervjua. Nedopustivo je da novinar daje svoje misljenje i komentarise
da li je to dobro ili ne, da li je verovao ili nije u nesto o ¢emu govori i tako
gledaocima, slusaocima, ¢itaocima namecée svoj stav, ve¢ je neophodno da bude
objektivan i nepristrasan, kako bi oni sami formirali svoje misljenje i stav o
tome da li je to dobro ili nije. U nastavku razgovora, Joksimovi¢ objasnjava da
od kako su objavili broj telefona na koji gradani mogu da se jave i postave pi-
tanje, da on neprestano zvoni, i da je stiglo najvise pitanja li¢ne prirode. , Ljudi
pitaju kada ¢ete da im resite probleme, od privatnog zivota do problema sa
komsijama. Cini se da ste na sebe preuzeli sve refavanje svih problema gradana
Srbije, $to apslutno nije Vas$ posao” konstatuje, i izlazi iz okvira profesionalnog.

Kada su govorili o smenama na RTV Vojvodine voditeljaka kaze ,mora na-
rod da ima nekog kog ¢e da opsuje, a zasto ste to Vi”. Nakon $to kaze da neée
i¢i na RTS, ona pita, ,a hocete li da dolazite na Pink“? Na odgovor ,ho¢u”, ona
kaze ,pa eto zato onda pri¢aju da mi radimo za Vas”, on kaze ,ba$ me briga
Sta pricaju”, a ona kaze ,pa mene je briga”. Potpuno suvi$na konverzacija jer
gledaoce ne zanima na kojim televizijama ¢e predsednik drzave da gostuje, a na
kojima ne i kao koji su razlozi za to. Uz to, primetan je neuspesan pokusaj Jova-
ne Joksimovi¢ da se nasali na racun svoje televizije da je ,rezimska”. U nastavku
intervjua, oko spekulacija za sastav nove vlade, kreée rasprava jedan na jedan i
nadmudrivanje, kao da se radi o politickim oponentima. U jednom delu ona
kaZe ,ne, samo da saljete inspekcije i da rade kako treba, eto samo to”. Vuci¢
pita, Sta da radi jedan inspektor, a ona kaze ,pa da zaposlite jos inspektora”.
Razgovor se pri kraju vra¢a u mirne granice, kao na pocetku.
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INTERVJU SA VELJKOM LALICEM NA TELEVIZIJI PINK

Kao i prethodni analizirani intervju, i ovaj je, Jovana Joksimovi¢ radila u
okviru Jutarnjeg programa TV Pink 14. oktobra 2016. godine, a karakterise ga
aktuelna tema i vrlo nadahnuta najava. Nedeljnik je objavio navodni intervju s
predsednikom Amerike Donaldom Trampom, koji je americka administracija
demantovala. Voditeljka razgovor zapocinje pitanjem, koje u ovoj konkretnoj
situaciji ima ulogu najave razgovora za publiku: ,Da li je Nedeljnik prevaren ili
je upao u zariste americke izborne kampanje?” Nakon $to mu je pozelela dobro
jutro, sledi opsirna najava i lekcija o novinarstvu i ,,¢emu nas godinama ude u
ovom poslu”, a to je da ,,ako si pogresio, izades i to saops$tis”. U drugom pitanju
objasnjava, za gledaoce ne toliko vazno, kako se dobijaju veliki, ekskluzivni
intervjui. I dok Lali¢ objasnjava kako je doslo do spornog intervjua, voditeljka
trazi pojasnjenje. U jeku razgovora, gleda u kameru i kao da se obra¢a gledaoci-
ma, a ne gostu. Lali¢ dugo i opsirno govori. Iznenada postavlja pitanja Sta misle
da se zapravo desilo i nastavlja ,da li je moguée da je Tramp toliki prevarant?
Da li je poenta da se ovde njima delovi ne dopadaju ili poenta da on nije dao
intervju?” Ovo su ve¢ pitanja na koja aktuelni sagovornik sigurno nije u prilici
da odgovori, bududi da su se i sami tek suodili sa situacijom. Podneéete krivi¢nu
prijavu, pita. ,Pa sad vide¢emo, da li krivicnu”, kaze Lali¢. Joksimovi¢ iskazuje
pijetet prema kolegi i novinarskoj profesiji, kao i situaciji u kojoj se uticajni ne-
deljni list nasao iako postoje elementi koji ukazuju da je moglo do¢i do rasprave
i nametanja misljenja. To dokazuje upravo pitanje ,,da li se njima nije dopalo
ili je poenta da nije dao intervju”, te pitanje u vezi sa eventualnom krivi¢cnom
prijavom.

Medutim, za razliku od razgovora sa politiarima, u kojima ispoljava nepre-
stanu potrebu za polemisanjem, u ovom intervjuu iskazuje po$tovanje prema
kolegi i mediju iz kog dolazi i sam intervju je stalozeniji i mirniji u odnosu na
ostale. Lali¢, inace vrsni novinar, kao da je bio suvise iscrpljen vrlo neprijatnom
situacijom u kojoj se nasao Nedeljnik, i sam kao da je tezio tome da ne ulazi u bilo
kakve rasprave, osim da mirno objasni gledaocima, $ta se zapravo dogodilo i svoje
vreme je iskoristio iskljucivo za to. Ovakav pristup se moze tumaciti i na na¢in da
je ovaj intervju pladen, ali za to nema jasnih dokaza. U prilog ,,pla¢enom prosto-
ru” moze govoriti i to $to je Lali¢ oti$ao na televiziju koja se uredivackom politi-
kom i sadrzajima koje plasira bitno razlikuje u odnosu na Nedeljnik ¢iji je glavni i
odgovorni urednik, ali koja ima znacajan rejting, $to je Nedeljniku i te kako islo u
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prilog, kako bi ve¢ina populacije bila informisana o tome $ta se zapravo dogodilo
i kako je $to se njih tice doslo do spornog intervjua.

INTERVJU SA ALEKSANDROM VUCICEM
NA PRVOJ TELEVIZLJI

Ovog puta sa predsednikom Srbije i Srpske napredne stranke Aleksandrom
Vudi¢em 6. juna 2019. godine na Prvoj televiziji razgovarala je Jovana Joksimo-
vi¢ sa svojim kolegom Srdanom Predojevi¢em. Predojevi¢ podinje intervju, ali
se Joksimovi¢ odmah ubacuje, i poalo izvestsceno, kreée u polemiku postavlja-
juéi niz pitanja i tu zapocinje jedan vrlo brz dijalog. Prate¢i pokrete i mimiku
Vucida, Joksimovi¢ konstatuje tokom razgovora, da on vise nije nasmejan. Kad
on kaze da nema na koga da bude ljut, pita ,niste li ljuti na EU”. Bududi da je
rasprava ziva, neverbalna komunikacija prati verbalnu. Brz dijalog se nastavlja,
a kolega voditelj biva potisnut u drugi plan.

Posle duzeg odgovora predsednika Srbije, prekida ga i nadglasava, nabraja-
juéi nesprove dene odluke iz dijaloga sa Pristinom i daje svoje projekcije. Na-
stavlja se vrlo Ziva polemika. ,Ako sam Vas ja dobro razumela, a Vi me ispravite
ako nisam, onda ¢ete Vi biti taj koji ée redi, pa ne ne¢u pod tim uslovima, nema
$ta ni da se sastajem”. Primetno je naglasavanje zamenice ,,vi”. Na njegovu kon-
stataciju da hoce da kaze da je on kriv u svakom slu¢aju, odgovara ,pa dobro,
to nije nesto $to je pozitivno . On je pita ima li resenje, na $ta ona odgovara
»pa nemam, pitam Vas”. U ovom delu, pokusava da se, na neki nacin, izjednaci
sa gostom, u ovom slucaju predsednikom, i pokaze svoju ,bitnost”, time $to
on njoj upuéuje kontrapitanje. Mirkov isti¢e da je vazno da novinar treba da
pronade sklad kada je potrebno da govori i prekine sagovornika potpitanjem, a
kada da ¢uti i pusti sagovornika da govori (Mirkov 2012).

Na odgovor Vucic¢a da se ponasa kako je u najboljem interesu naroda, sledi
serija pitanja. ,Pa da li je u najboljem interesu naroda da upravo to radite? Kako
se meri $ta je interes srpskog naroda, na koji nacin Vi to stavljate na vagu, dakle
ako nam je s jedne strane znacajan taj prvi i drugi jul, najava velikih sastanaka,
potencijalnog otvaranja novog dijaloga, onda s druge strane, ako je bilo ko izri-
¢it s jedne strane, $ta je tu dobro za nas?” Ovde je previse konstatacija i pitanja,
presirok uvod u pitanje, i ponovo naboj ka eristickom koji je nesavladiv. Medu-
tim, sagovornik prihvata igru, kako bi za sebe izvukao najbolje, i postavlja njoj
pitanje $ta je to $to on treba da uradi, i da mu to ona i kaze, medutim, ubacuje

260 CM : Communication and Media XVIII(2) 251-272 © 2023 CDI



Maja Fi¢ovi¢ Primena Nusicevih retori¢kih postupaka u vodenju
Nikola Perisi¢ jutarnjeg programa Jovane Joksimovic

se kolega novinar i postavlja pitanje. Vuci¢ ne odustaje, ponavlja pitanje Jovani
Joksimovi¢. Ona, smejudi se izgovara ,,opet ja da Vam odgovorim” , dok Vuci¢
kaze ,pa Vi, zato §to mi pet puta govorite da je to nesto $to nije dobro, evo Vi
mi kazite $ta da uradim”. I sledi rasprava, pitanje na pitanje....Jovana Joksimo-
vi¢ ponavlja ,,i opet da Vam ja dam odgovorim”. Nadmudrivanje zasnovano na
razmeni kratkih medusobnih pitanje se nastavlja i u delu koji se odnosio na to
wkoliko radi” Vu¢i¢, Joksimovi¢ kaze: ,, Vi ste Zeleli da budete na toj poziciji, pa?
Da li je referendum resenje?” Vuci¢ odgovara ,,0 ¢emu Jovana”. ,Pa, o ¢emu”,
nastavlja Joksimovié. ,Pa imate li vi nesto da predlozite”, upitao je ponovo Vu-
¢i¢ i opet nadmudrivanje i polemika.

Vucéi¢ nastavlja svoje izlaganje sa ,da zavedem diktaturu”, te nabraja primere
i isti¢e ,,da ne¢e kao u Makedoniji da izade 35 posto glasaca i da kaze prosao
referendum”. Joksimovi¢ kaze ,,pa vidite da i tako moze”, na Sta on odgovara ,,pa
moze, ali ja tako necu, kod mene tako ne moze, u Srbiji demokratskoj zemlji ne
moze sa 30 posto da prode referendum”. Sledi jo$ jedan dijalog, pricanje uglas,
dok Joksimovi¢ vrlo svesna publike i gledalaca, sve vreme gleda i u gosta, i u
kameru. Kolega novinar pokusava da smiri situaciju i izgleda kao arbitar.

Kad Vuci¢ kaze da ga ne interesuje $to u novinama pise ,,ko ¢e mu prvi zabiti
noz u leda”, ona odgovara sa ,,kako Vas to ne interesuje, to su vam prvi saradni-
ci, naravno da Vas interesuje”. On kaze ,,uop$te me ne interesuje”. Joksimovi¢
uporno nastavlja ,kako Vas ne interesuje ko su vam prvi saradnici”. Kao i u pr-
vom analiziranom razgovoru sa Vucdi¢em uocljivo je podilaZenje i odredeni nivo
laskanja. Onda vrlo sréano objasnjava kako njegovi saradnici treba da brane
politiku koju Vuci¢ zastupa. Opet vrlo Ziva rasprava. Nastavlja u maniru savet-
nika predsednika, a ne novinara. Sli¢an pristup Jovane Joksimovi¢ primetan je
kad se otvorilo pitanje slobode medija. Na pitanja predsednika Vuci¢a da li im
se nekad neko mesao u kreiranje programskog sadrzaja, ona odgovara sa ,,niste”.
,Pa $ta mi onda kazete, Zalite se na slobodu medija, a kazete da imate potpunu
slobodu”. Joksimovié: ,Ja se ne zalim, ja Vas pitam.” Vuci¢: ,Vi se ne zalite”.
Joksimovi¢: ,,Ima onih koji se Zale”... Jovana pita, ,a da li je problem kad kazete
tajkunski mediji?” Vuéi¢ kaze ,,pa zar nisu?” Ona kaze: ,,Pa dobro, ali znate da iz
vasih usta to ima ozbiljnu tezinu”. On kaze ,,pustite to, ja vas pitam, a zar nije,
rako”. Jovana Joksimovi¢ na to ¢uti. Vrlo neprofesionalno, posebno odgovor
kojim daje saglasnost da su pomenuti mediji ,tajkunski”, ali ,prime¢uje” da
Vudié sa pozicije predsednika drzave, ne bi trebalo da to kaze.
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Kasnije mu ¢ita rezultate odredenih politickih istrazivanja i sve postaje ne-
ozbiljno, saljivo, ravno zabavi gledalaca i izostaju ozbiljna pitanja i odgovori. Na
samom kraju, neprofesionalno ga pita da li gleda njihov jutarnji program. ,Volela
bih da pogledate nas jutarnji, da vidite da stvarno imamo i pozitivne pri¢e”. Pita-
nje koje se ovde postavlja da li je novinaru zaista vazno da se predsedniku drzave
dopadne odredeni programski sadrzaj ili treba kroz svoj program da otvori pitanja
vazna za gradane i generalno za interes javnosti. Odnosno ,,novinar treba da ose¢a
odgovornost za Drugog i sebe kao drugog” (Stanojevi¢ i Pordevi¢ 2019, 60).

INTERVJU SA MIODRAGOM POPOVIM
NA TELEVIZIJI K1

Prvi analizirani intervju Jovane Joksimovi¢ na televiziji K1 bio je 2. juna
2021. godine sa Miodragom Popovim ispred Udruzenja novinara Srbije
(UNS). Voditeljka Jovana Joksimovi¢, u najavi razgovora, saop$tava da u najsta-
rijem Udruzenju novinara Srbije (UNS) , pljuste ostavke”, $to je izraz i jezicka
konstrukcija koja se ¢esto ¢uje u svakodnevnom jeziku.Takav re¢nik je vise
karakteristican za zargon nego za knjizevni jezik. Zargon se moze odrediti i kao
»svaki instrumentalni govor grupe ljudi, staleza ili klasa koji se u svom specifi¢-
nom nacinu sporazumevanja nastoji odvojiti od standardnog govora” (Sabljak
1981. 68). Dalje saopstava jo$ informacija i postavlja retorsko pitanje, ,$ta se
to desilo da se struka podelila, nizu¢i dalje pitanja ko je i kakav trag ostavio u
UNS-u, $ta je to sporno u izboru novog predsednika, kao i radu generalnog se-
kretara?” Retorsko pitanje u toku izlaganja komunikator sam sebi postavlja i na
njega odgovara, ili pak tako postavlja pitanje da se u njemu ve¢ nalazi odgovor.
Ovom sintaksickom figurom pojacava se paznja i interesovanje recepijenata,
istice se emocionalni naboj govornika, a stilski uzev - razbija se monotonija
ravnomernog izlaganja, poruka dobija elemente dinami¢nosti i manje ili veée
dramati¢nosti. U svakom slucaju retorsko pitanje efektno deluje, te se stoga
koristi u svakodnevnoj jezi¢koj komunikaciji, u pesnickom, novinarskom, pa i
nau¢nom stilu (MyrageHoB 1980, 89).

1z drugog ugla o svemu $to se desavalo nakon sednice na kojoj je izabrano
novo rukovodstvo UNS-2” i vrlo naglaseno izgovara ,nakon”, podizuéi obrve,
»govori moj gost”, Miodrag Popov. Ovde pre svega treba nalasiti njenu facijalnu
ekspresiju koja se svrstava u neverbalni vid komunikacije. Nusi¢ (2017, 167) to
naziva ,nemi organi” i zakljucuje da je to ,jedan od nacina da govornik izrazi
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svoje stavove”. Voditeljka naglasava ,,moj”, a trebalo bi ,na$ gost”, budud¢i da je
gost televizije, a ne njen. Kamera tek tada prikazuje gosta i do tada je publika
u neizvesnosti. Izgovara ,nekako mi se ¢ini da moramo da naglasimo nekoliko
stvari” (gledajuéi u papire ne u sagovornika), potom kaze ,Vi i ja smo se culi
pre dva dana”, podizudi pogled ka kameri, pa tek prema sagovorniku, pitajuci
ga da li moze da to isprica gledaocima? Ukoliko to nije dogovoreno, taj postu-
pak je neprijatan za gosta i nije profesionalno da u Zivom programu prica kako
je tekao dogovor za gostovanje. To onda samo privlaci paznju gledalaca, koji
vole da ,zavire” i iza kamere, i saznaju ,.ekskluzivno” kako je izgledao privatan
razgovor gosta i voditeljke. U ovom konkretnom slucaju to bi bio marketinski
trik, i zadrzavanje paznje gledalaca. Motiv zbog kog voditeljka to objasnjava u
programu moze biti i taj $to ima potrebu da opravda prisustvo odredenog gosta
studiju, mozda onima kojima je naklonjenija, a koji su dan pre toga gostovali i
komentarisali isto deSavanje u vezi sa izborom novog predsednika UNS-a. Tako-
de, ovde se uocava i motiv samopotvrdivanja. Motivom za samopotvrdivanjem
obuhvata se neodredena, veoma opsta ali intentzivna i za ljude karakteristi¢na
teznja da se potvrde kao osobe i da i sami sebi, a i ljudima u okruzenju pokazu
da njihovo psotojanje i njihova aktivnost imaju smisao i vrednost. Takva teznja
proizilazi iz specifi¢ne ljudske karakteristike koja se sastoji od svesti 0 samom
sebi i svome postojanju (PoT 2003, 240).

,Pozvali ste me da mi kazete”, nastavlja gledaju¢i nagore, ,da mi kazete da
sam uradila jednostrano razgovor” (gost kaze da nije tako rekao) ali ona nastavlja,
»odnosno da mi kazete da sam jednostrano izabrala go$¢e”, naglasava, ,to ste rekli
da, i ja sam odmah rekla dodite u emisiju”. Voditeljka izrazito gestikulira rukama,
i nastavlja. To je Cesto prisutno tokom razgovora. Voditeljka se obra¢a gledaocima
i saopstava im kako je tekla priprema za tu emisiju i koga je pozvala da gostuje.
Za to vreme, gleda u sto, u papire ili lap top koji je pred njom, sve vreme drzeci
olovku u ruci, a onda pocinje i prstima leve ruke da okrece prsten na desnoj, $to
se moze tumaciti kao blaga napetost. Navaro (2020, 184) smatra da je preplitanje
prstiju odraz niskog samopouzdanja i sumnje. Sve vreme ona govori i dominira.
Po Argajlu (Argyle 1972, 256), tre¢a funkcija komunikacije je praéenje verbalne
komunikacije. Tako govorni iskazi, pra¢eni neverbalnim znakovima, postaju pita-
nje ili tvrdnja, zapovest ili molba. Da bismo to postigli, koristimo razne paralin-
gvisticke znakove, kao $to su pauze u govoru, podizanje i spustanje glasa, naglasa-
vanje redi, i tako dalje. To vidimo i kod Jovane u prva dva minuta najave intervjua.
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Kada gost kaze da se vratimo na pocetak, odgovara sa ,ajde” $to se smatra
kolokvijalnim izrazom i nije re¢ primerena za novinarski stil, za televiziju, koja
pored informativne ima i obrazovnu funkciju. Smeje se, kada gost kaze da je
on pozvao i pita da li se seca, sada ve¢ gleda samouverenije u njega i smireno
odgovara ,seam se”. Gost kritikuje prethodne gosce citiraju¢i njihove izjave
koje demantuje, dok ona pita ,,a da li je ta¢no”, i to ponavlja nekoliko puta, po-
dize desnu ruku i gleda ga pravo u oéi. Istrazivanja su pokazala da previse cesto
gledanje, posebno ako je ostro, moze se doziveti kao nadmenost, nepostovanje
sagovornika ili ¢ak kao pretnja (Argyle 1972, 261). Gost i dalje brani svoje sta-
vove u kontekstu dogadaja na izboroj skupstini UNS-a, i spominje da je i on iz
devedesetih, dok se ona blago sarkasti¢no smeska na to. Poluglasno, ali nagla-
seno, dok kamera snima gosta. Argajl (Argyle 1972, 263) govori i o kinezickoj
komunikaciji, koju ovde vidimo, a koja se zasniva na telesnim pokretima, na
voljnim i nevoljnim pokretima ruku, $ake i prstiju, glave, lica, posebno, ociju
i usana.

Popov kaze da neée i¢i u UNS, ako nema potrebe, da nije iao ni pre, dok
ona pita, ,pa znam sad, ali na $ta sve to sad li¢i?” Smeje se, vise je to usiljen
smeh, i izgovara pomerajudi sve vreme ruku udesno, kao i telo, ,$ta znadi nisam
ulazio, ne¢u ulaziti?” Gost nastavlja, a ona ga poluotvorenih usta slusa, budu¢i
da je zastala na pola sa pitanja. Ovde razgovor gubi nit, smisao, sustinu, vodi-
teljki kao da izmice razgovor, a gost nazalost ne ume da uhvati taj trenutak, i
razgovor se vrti oko jedne price, $ta je rekao, ko je rekao, ne dajuéi odgovor ni
na jedno pitanje koje zanima gledaoce. U kojoj meri je javni interes u informi-
sanju zamenilo spinovanje i ,pricanje pric¢e” i kome koristi, a kome $teti $irenje
senzacionalizma i tabloidne nekulture (Stanojevi¢ i Dordevi¢ 2019, 22).

U nastavku, duze od 20 sekundi kamera prati voditeljku, dok Popov go-
vori. Ona slusa, desetak sekundi joj je desna ruka podignuta, ali oslonjena na
lakat. Lagano je spusta, slusajudi ga, kona¢no sa punom paznjom, zatvorenih
ustiju, ozbiljna, bez naglih pokreta. Skoro 30 sekundi gledaoci posmatraju
njene neverbalne pokrete na ono $to Popov govori. Tek kada ona spusti pogled
ka papirima, reditelj odlucuje da gledaoci vide gosta koji je sve vreme govorio.
Jovana pita: ,Slazes li se da pogledamo $ta su rekle, pa da prokomentarisemo?”
Prikladnije bi bilo da je upitala, ,da li ste saglasni da pogledamo, ili ,,ukoliko si
saglasan da pogledamo”, s obzirom na to da je razgovor nastavljen na ,ti”. Na
kraju izlaganja ponovo vraca pogled na sagovornika koji sada preuzima ulogu
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govornika i na isti nadin, po predvidljivom obrascu nastavlja sa prevratanjem
ocima $to, takode, nije primeren postupak za javni nastup na televiziji. Zaklju-
¢ak je da vise gledamo u drugu osobu kada samo slusamo, nego kada sami go-
vorimo, $to je i ovde slucaj. Samo u proseku oko polovine vremena (oko 50%)
razgovora sagovornici gledaju jedan u drugoga i tokom razgovora sagovornici se
tek povremeno gledaju pravo u odi (Argyle & Dean 1965, 296).

Posle emitovanog dela emisije od prethodnog dana, koji ¢e dalje biti pred-
met razgovora, na ekranu su oboje, a potom kamera prelazi na Jovanu, koja
gleda u gosta, dok olovku drzi pod bradom upitno i nasmejano, skoro pobedo-
nosno, §to podseca na profesorku, koja propituje ucenika, od koga ne ocekuje
tacan odgovor. Podize obrve, gost govori da je sve na nivou tracarenja, ona pita,
»a tracarenje?” Brada je i dalje oslonjena na olovku, autoratitvni stav voditeljke
se ne menja, okrenuta je i gleda ka gostu, koji je dosta opusten, i nastavlja:
,Dobro, ali ajde s ¢im se ne slazes, da li je u redu da na ¢elu UNS-a, bude ¢ovek
koji prima drzavnu platu?” Covek koji prima dravnu platu, vilo naglaseno izgo-
voreno. To govori dovoljno glasno i uverljivo. Pogotovu je neverbalno komuni-
ciranje superironije u izrazavanju emocija, koje ispoljava sa najvecim stepenom
iskrenosti. Istinitost neverbalnog komuniciranja obezebeduje okolnost da ga ne
kontroli$e centralni nervni sistem, pa tako ni odluke koje bi iz njega dolazile
(Zivoti¢ 2001, 51). Gost nastavlja monolog, Jovana pazljivo slusa, iako je sve
izgubilo smisao, prati ga smirenije nego na pocetku, i najzad ga prekida ,nisam
sad razumela poredenje, izvini nisam uopste razumela poredenje”, dodirujuéi
kaziprstom leve ruke bradu. Razgovor dobija razmere polemike. Primetno je da
Joksimovi¢ ponavlja isti pokret kada prekida sagovornika, pogleda u njega, pa u
kameru, pa u sto, papire ili lap top, prekida vrlo dekoncentrisano i neusredsre-
deno, jer tamo gde bi imala prostora da prekine, ona ga pusta da govori i obr-
nuto. Dodatnu neprijatnost kod gledalaca stvara i konstantno pri¢anje uglas,
tonci ne utisavaju mikrofone, pustaju da sve ide uzivo. Izgleda kao da je Popov
intervjuisan, samo da zadovolji pravilo druge strane u novinarstvu, a da se nista
konkretno i znacajno nije saznalo, nijedan odgovor nije dobijen, ni nakon pola
sata razgovora, uz mnostvo optuzbi i digresija, razgovor je zavrsen.
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DEBATA IZMEPU CEDOMIRA JOVANOVICA |
BOSKA OBRADOVICA NA TELEVIZIJI K1

U ovom intervjuu za razliku od prethodnih, dva su gosta u studiju, a Joksi-
movi¢ ovog puta sama vodi razgovor. Debata je emitovana na K1 televiziji 29.
juna 2021. godine. Najava intervjua koji je segment jutrnjeg programa, a koji
traje duze od sat vremena, je duza nego $to je uobicajeno. U uvodu se osvrée na
Rezoluciju o Srebrenici usvojenu u parlamentu Crne Gore, govori o reakcijama
iz regiona, sve to kroz osmeh. Pita goste ,,gde smo tu mi” i koliko je presuda
Ratku Mladi¢u ,,nama stavila om¢u oko vrata kao narodu”. Odgovor zapocinje
Obradovi¢, kog ubrzo prekida dodatnim pitanjem ,,imamo li mi zasluga $to nas
tako tretiraju vezano za to da smo genocidan narod i $ta bi rekao Cedomiru
Jovanovidu, koji je izjavio da je Republika Srpska genocidna tvorevina”. Ne-
prestano ga prekida traze¢i dodatna pojasnjenja. ,Dobro, Vi mislite da smo mi
kao narod duzni da postujemo presude u Hagu” pita dok drzi olovku u ruci i
skupljena tri prsta. “Neko ¢e rasiriti svoje papire, olovke, materijale svuda oko
sebe i laktovima ¢e se izboriti za dominaciju” (HaBapo 2020, 152).

Okrede se drugom gostu pitajuéi ,,I Vi kad cujete ovo, Vi kazete §ta“? Jova-
novi¢ kaze ,nista”, i pita je, ,a $ta olekujete“? Odgovara opsirno da ne ocekuje
da nekom on (Jovanovi¢) diktira politicke stavove, niti da se raspravlja ako
na to aludira (Jovanovi¢) nego da kaze ,da li je to Srbija u kojoj zeli da Zivi“?
Jovanovi¢ sporije odgovara, opsirno, ali ga nijednom ne prekida. Ka njemu je
okrenuta i direktno ga gleda, ne koristi olovku, ne otvara $aku i sli¢cno. U na-
stavku se nadovezuje na njegove odgovore, kao da pokusava da dokaze da zna
i da je upucena, buduéi da se prethodno videno da bas$ i ne zna razliku izmedu
dva suda u Hagu. Zato sada kada govore o Vidovanu i Americi navodi da je
Cikago proglasio Vidovdan praznikom grada, dok gost o tome pri¢a. Autori
smatraju da ,promucuran novinar nikada nece pitanje formulisati sintagmom
mene zanima, nego Carobnom formulom skrivene odgovornosti: Nase gledaoce
zanima (Stanojevi¢ i Dordevi¢ 2019, 67).

Jovana Joksimovi¢ nastavlja razgovor pitanjem upuéen Obradovicu ,zasto
ne veruje Vuci¢u”. Dodaje ,$ta on Vama kaze”, i Vi mu ne verujete”, ,molim
Vas ho¢u da mi ispricate”. Obradovi¢ govori o tome da je Vuci¢ sa Tadijem crtao
mape za razganicenja, a ona ga pita ,jeste li Vi njemu rekli $to si crtao mape”,
»Sta Vam on kaze”, ,$ta biste Vi uradili da imate tu ponudu”. Kad sagovornik
zapodinje odgovor sa ko se odrekao u miru,” pita ,znaci isli biste u rat”. Ovde
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insinuira. On pita ,gde Vi vidite rat” ona nastavlja ,koja je to druga albanska
drzava” pa zatim zaklju¢uje Vi, u stvari Zelite da u okviru Srbije bude druga
albanska drzava, kako je Vi zovete”. Obradovi¢ kaze, ne ja zelim da do toga ne
dode itd. Na osnovu svega prikazanog u ovoj debati moze se zakljuditi da je
mnogo pitanja gde se insinuira odgovor, i izazivanje sagovornika je pokusaj da
se zbuni, prevari. Kao $to fizicko gomilanje stihova ne gradi pesmu, tako ni go-
milanje novinarskih reci nije dovoljno da stvori dijaloski smisao (CTaHOjeBUh
2009, 127).

Jedan intervju koji zaista novinarski nista nije doneo, gde nema doprinosa
za preciznom informisanju javnog mnjenja i u kom novinarka u prvi plan istice
sebe. Razgovor u kom je pokazala da nije dovoljno pripremljena, pa potom
prepustila stihiji intervju, gde dva gosta razgovaraju i raspravljaju medusobno,
a ona nestaje iz razgovora i postaje posmatra. Gotovo da je nestala poslednjih
dvadeset minuta jednosatnog intervjua, koji je deo jutrnjeg programa. Pokusava
samo da se zahvali i zavrsi, dok oni nastavljaju u istom tonu. Bududi da nisu
hteli da prekinu, ona odjavljuje intervju, i dodaje ,ako ste slobodni sutra u isto
vreme, ¢ekam vas posto nema kraja ovom razgovoru vasem ali da,da, ali hvala
vam u svakom sluc¢aju”, govori kroz neuobicajeno glasan smeh za ozbiljne tele-
vizijske formate koji je viSe karakteristian za zabavne formate poput talk-show
emisija.

ZAVRSNA RAZMATRANJA

Polaze¢i od postvaljenih hipoteza, nakon analize sadrzaja intervjua u jutar-
njim programima, nesporno je da je voditeljka je sklona istim retori¢kim po-
stupcima kao $to je esto prekidima sagovornika i istovremeni (paralelni) govor
dok govori gost. Uz to, prisutna je odredena vrsta laskanja i divljenja najvisim
drzavnim predstavnicima $to otezava njenu ulogu objektivnog i neutralnog no-
vinara ¢iji je zadatak da postavlja pitanja koji su interes javnosti.

Formati su sli¢ni, kao i gosti, nacin vodenja emisije sa neznantim razlikama,
koje su vise doprinos televiziji na kojoj radi, ili sebi, nego doprinos novinar-
stvu i javnom interesu. Dakle, moze se zakljuciti da ne postoji znatna razlika
u retorickom nastupu i ponasanju bez obzira na kojoj komercijalnoj televiziji
je nastupala Jovana Joksimovié. Jasno se moze zapaziti da Jovana Joksimovié¢
Lkr$i” odredene elemente i preporuke koje Nusi¢ nudi u svojoj ,Retorici”. To
je najuodljivije na primerima prekidanja sagovornika i/ili Zelje da se inputiraju i
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nametnu odredeni stavovi, kao i kroz nepotrebno upadanje u re¢ sagovorniku.
Primetni su pojedini vidovi neverbalne komunikacije koja podrazumeva razli¢i-
te aspekte facijalne ekspresije i smeha koji je neprimeren vrsti emisije koju vodi
i samim tim uti¢e na publiku koja prati emisiju (Hymuh 2017).

Kao $to je naglaseno, kroz sve analizirane emisije dominira prekid govora
ili paralelni govor sa intervjuisanim i kada nema potrebe za tim. Sagovornike
prekida kada god to pozeli, ¢ak i kada se razlog ne nazire, a ¢esto da bi iskazala
dominaciju i nekakvu mo¢ nad sagovornikom, ulazi u raspravu, najées¢e bes-
potrebno, po ¢emu je veoma prepoznatljiva. Nije uputno prekidati misli sago-
vorniku, jer intervjuisani ima pravo da potpuno iskaze svoje misli da zaokruzi
celinu, ali svakako to treba u¢initi kada se udalji od teme i postane lican. Sklona
je izno$enju svojih komentara i stavova $to se, takode, ne mozZe smatrati do-
brom novinarskom praksom zato $to takav stil narusava zadrzavanje u okvirima
objektivnog i neutralnog informisanja gradana i gradanki.

Uvodi su uglavnom preopsirni, a krajevi stereotipni. Ne postoji jasnost
i sklad u izrazavanju koji je neophodan za dobrog novinara kako bi stekao
poverenje publike, jer cilj novinara treba da bude jasan i u sluzbi javnog infor-
misanja. Intervjui Cesto skliznu iz sustine i tesko je pronadi vest iz analiziranih
razgovora, bududi da je intervju i istrazivacka metoda. Sam stil intervjua je
jasan, Ziv u segmentima, skladan samo u izvesnim delovima. Takode, intervjui
u okviru jutarnjih programa nemaju dinamiku, traju od 15 minuta do nekad i
duze od sat vremena. Gubljenje dragocenog vremena za vazne informacije i sa-
drzaje, da bi se ispunio program koji su u nekom novom trendu sebi zadale sve
televizije, da im jutarnji programi traju duZe nego samo jutro. S druge strane, ne
moze se osporiti aktuelnost tema i raznovrstan izbor gostiju koje intervjuise, od
visoko pozicioniranih politickih li¢nosti, do umetnika, sportista, lekara i ostalih
stru¢njaka u svojoj oblasti. Takode, Jovana Joksimovi¢ neretko postavlja nejasna
pitanja u kojima dominiraju razli¢ite zamenice koje doprinosi nejasnosti tih pi-
tanja i samim tim otezava pracenje emisije gledaocima, ali i samim udesnicima
koji imaju veoma kratko vreme da protumace na $ta treba da odgovore.

Ovakav trend prati ve¢ina danasnjih televizija, ako se uporede rejtinzi i
sadrzaji najgledanijih programa. To je ono $to veliki oglasivaci traze od medija,
tako da se i programi usredsreduju i prilagodavaju sto ve¢oj gledanosti, kako bi
na trzitu bili $to konkurentniji. U prilog tvrdnji Dzozefa Tjuroa (2013, 240),
sadrzaji koji se okre¢u komercijalnom i sve vi$e prate navike gledalaca, kao svog
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potencijalnog korisnika o kom god proizvodu da se radi, ne mogu znacajno
unaprediti demokratske vrednosti jednog drustva.

Novinari u intervjuima bi trebalo da vode ra¢una o kulturi dijaloga i da se
drze osnovnih principa profesije, pazljivo slusaju sagovornika, a prekidaju samo
onda kada se udalji od teme ili jasno izbegava da odgovori na postavljeno pita-
nje. Zato je neophodno raditi na medijskoj pismenosti i jacati je kod primalaca
poruka, odnosno u ovom slu¢aju gledalaca. Na taj nacin bi medijska obrazova-
na publika razumela koji su osnovni principi novinarskih postulata i samim tim
bi izvrsila pritisak na novinare i voditelje da odgovornije obavljaju svoj posao
i u skladu sa interesima javnosti. Dakle, svi konzumenti medija, trebalo bi da
razmiSljaju o pravilima koja vaze za medije, jer $to su viSe informisani i imaju
znanje o regulaciji medija, odnosno koja ih pravila zakonom zagarantovana $ti-
te, kako bi bili svesniji primalac informacija i imali ja¢u sposobnost da odbrane
i svoje eticke stavove.
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THE RHETORICAL PROCEEDINGS OF JOVANA JOKSIMOVIC
OBSERVED THROUGH THE ELEMENTS OF NUSIC’S
“RHETORIC” DURING THE PRESENTATION OF THE

MORNING PROGRAM ON COMMERCIAL TELEVISION
CHANNELS

Abstract: Jovana Joksimovic is a journalist and presenter who has devoted most of
her career to leading the same show format, which is the morning program, and she has
been working on this type of television format for almost 20 years. It is for this reason
that she can be considered one of the most experienced presenters in Serbia when it comes
to this type of program and the presenter who has been continuously engaged in the form
of morning programs in Serbia for the longest time. During her career, she worked on
three different commercial television stations, namely: Pink, Prva and K1. It should be
noted that on Pink and Prva she often hosted the program together with Srdan Predoje-
vic. In addition, she worked with the same colleague at the Public Media Service (RTS).
Because of all the above, the subject of this paper is the rhetorical actions of Jovana Joksi-
movic during the morning program. In his book “Rhetorics”, Nusié indicates that a good
style is based on “clarity and purity of speech, as well as on correct tonal articulations’.
The basic hypothesis from which the paper is based is that, regardless of the different
commercial television channels on which she worked, Jovana Joksimovié is prone to the
same rhetorical actions such as interrupting the interlocutor or speaking in parallel with
the interlocutor, which makes it difficult to follow the conversation she leads. In additi-
on, the research and analysis showed that Jovana Joksimovics journalistic expression is
dominated by an illogical and incongruous approach, which has the consequence that
there is no proper order during the interviews she does in her television program. Such
an approach has far-reaching consequences for the development of a culture of dialogue
in the public sphere.

Key words: morning program, Jovana Joksimovié, rhetorical analysis, Nusics rhe-
toric, commercial television channels
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