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Svet digitalnih medija iz sekunde u sekundu donosi niz novina koje lako
mogu da nas zastrase, ukoliko ne posedujemo dovoljno znanja o novim tehno-
logijama i medijima ¢iju pojavnost omogucavaju takve tehnologije. Poznavati
medijsko okruZenje na mrezi znadi razumeti tehnoloske preduslove za posto-
janje novih medija, ali i tradicionalne medijske obrasce koji nastavljaju svoje
bivstvovanje i u eri digitalizacije informacije. U tom smislu, neophodno je
poznavati i specifi¢cnu terminologiju novih medija. Stanko Crnobrnja, reditel;
i profesor koji je tokom dosadasnjeg naucno-istrazivackog rada u zizu svog
interesovanja postavljao televiziju, priredivanjem knjige Novi mediji i drustvene
mreze: pojmovnik pravi logican sled u proucavanju masovnih komunikacija —
istrazuje upravo polje novih medija i jezik novog medijskog okruzenja.

U knjizi posveéenoj jezickom razumevanju novih medija autor je predstavio
pregled najvaznijih pojmova koji ¢ine digitalnu stvarnost. Sadrzaj pojmovnika
obuhvata terminologiju viSe oblasti koje su u savremenoj medijskoj praksi ne-
razlucivo povezane, a to su masovni mediji, digitalni marketing, informacione
tehnologije. Sa vi$e od pet stotina odrednica na jednom mestu autor objasnjava
pojmove iz digitalnog sveta sa namerom da ovaj pojmovnik postane svojevrsni
navigator u svetu specifiénog jezika. Cilj ove knjige je da korisnici novih medija
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dobiju priru¢nik uz pomo¢ kojeg ¢e upoznati digitalno okruzenje. Kako autor
istice u predgovoru, pojmovnik je namenjen svim korisnicima medija, kako
profesionalnim kreatorima medijskih sadrzaja i teoreticarima medija, tako i
ucenicima, studentima i njihovim roditeljima.

Posredstvom globalizacije, jezik novih medija zasniva se na engleskom jezi-
ku, mada su mnogi termini iz sajber sveta nepoznati ¢ak i za savremeni engleski
jezik, te ih je, na originalnom jeziku ili pri prevodenju, neophodno dodatno
pojasniti. U ovoj knjizi, autor nije izvrsio prevodenje stranih reci i izraza, kao
sto bi bio slucaj da je re¢ o re¢niku, ve¢ je lako razumljivim stilom objasnio
odabrane termine. Crnobrnja je veéinom zadrzao originalne izraze na engle-
skom jeziku, braneéi tako unifikaciju digitalnog sveta, a objasnjenja su data na
stpskom jeziku. Recimo, re¢ chat navedena je u originalnom obliku, a objasnje-
na je kao pojam koji se odnosi na ,bilo koju onlajn komunikaciju, ali najc¢esée
oznacava komunikaciju jedan-na-jedan, zasnovanu na tekstualnim porukama”.

U pojmovniku su objasnjeni termini koji su i na srpskom govornom po-
dru¢ju odavno udli u svakodnevni govor, poput naziva popularnih dru$tvenih
mreza Twitter, Instagram, Facebook i termina koji su karakteristi¢ni za ove mre-
ze?, termina blog koji predstavlja platformu za objavljivanje autorskih sadrzaja
na vebu, kao i pojma bot koji je u Srbiji postao popularan u jeku jedne od
izbornih kampanja nakon sumnje da komentari na novinskim portalima nisu
delo ¢italaca, ve¢ da je re¢ o generi¢kim porukama koje su kreirane od strane
politickih partija. Objasnjeni su i ve¢ rasprostranjeni pojmovi medu domaéim
korisnicima interneta: content (sadrzaj), copyright (autorsko pravo), bitcoin (di-
gitalna moneta).

Zanimljivo je da su brojni izrazi koji su navedeni u ovom pojmovniku odo-
maceni u srpskom jeziku, ali da znacenje tih izraza nije jednoznac¢no. Recimo,
pojam hacker za mnoge predstavlja osobu koja rusi sajtove i otkriva tajne po-
datke, ali Crnobrnja uz ovo objasnjenje navodi i druga odredenja ovog pojma:
,Prvo, odnosi se na osobu koja uziva u detaljnom istrazivanju onih sistema koji
mogu da budu programirani. (...) Drugo, pojam se odnosi na nekoga ko pro-
gramira sa velikim entuzijazmom. (...) Tree, ovaj pojam oznacava osobu koja
je uspesna u brzom programiranju. Cetvrto, to je osoba koja je ekspert za brzo
programiranje.”

Pored termina koji su ¢esto u upotrebi u digitalnom okruzenju, autor objas-
njava i pojmove koji su manje poznati prose¢nom korisniku interneta, a to su

2 Na primer: share — deliti sadrZaj, like — oznaka za sadrZaj koji se dopada korisniku, wa/l - zid na kojem se objavljuju
sadrzaji ucesnika na mrezi, hashtag — klasifikovanje tema.
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izrazi koji se vezuju za informacione tehnologije i stru¢ne prakse u medijskoj
produkciji i digitalnom marketingu: information architecture, hyping, search
engine optimization i brojni drugi izrazi koji bi bez moguénosti uvida u ovakav
pojmovnik zahtevali temeljnije poznavanje navedenih oblasti radi razumevanja
znadenja navedenih termina. Upravo uloga pojmovnika koja se ogleda u pri-
blizavanju znacenja manje poznatih termina iz veoma slozenih oblasti, isti¢e
znacaj postojanja ovakvog priru¢nika.

Autor je objasnio i niz termina koji se ticu sajtova i pretrazivaca na interne-
tu, pa tako u pojmovniku ¢itaoci mogu da saznaju $ta se krije iza popularnih na-
ziva Google, Reddit, Craiglist i drugih. Osim toga, priredivac je posebnu paznju
posvetio terminima koji se ti¢u teorije medija i objasnio termine poput media
literacy (medijska pismenost, proces razumevanja i upotrebe medija na proak-
tivan nacin), transmission (proces slanja i propagiranja analognog ili digitalnog
informacionog signala putem fizicki uspostavljenog transmisionog medija),
convergence (konvergencija, tehnologki zbir prethodno odvojenih komunikaci-
onih industrija) i druge.

Pored stru¢nih pojmova, pominjanje termina koji su odavno prihvaéeni i u
ovdasnjem digitalnom Zargonu upuduje na ¢injenicu da korisnici novih medija
poznaju digitalnu terminologiju, te da su gotovo neodvojivi od iste. Medutim,
Stanko Crnobrnja je prvi autor na nasem podrudju koji je sistematizovao sve re-
levantne termine u jednoj knjizi i tako pomogao istovetno razumevanje pojmo-
va koji su u upotrebi. U tom smislu, ovaj pojmovnik predstavlja pionirski podu-
hvat u analizi jezika novih medija. Postoji prostor da kritika pronade manu ovoj
knjizi u vidu nedostatka prevodenja originalnih izraza na srpski jezik, ali i u tom
slu¢aju mogude je na¢i argumente autorovom zalaganju za zadrzavanje prava da
se ne bavi pukim prevodenjem. Ve¢ pomenuta globalizacija medijskog trzista
zahteva da korisnici interneta koriste engleski jezik i da prilagode sopstveni
komunikacioni aparat okruzenju u kome se odvija znacajan deo svakodnevne
komunikacije, a to je upravo internet.
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