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Rezime: Vidljivost Evropske unije u medijima priviaci pagnju brojnib istrazivaca.
Istrazivanja pokazuju da se o Evropskoj uniji izvestava gotovo uniformno, povrino i
sporadicno, i da su mediji vise zainteresovani da nadnacionalna pitanja ucine nacio-
nalno relevantnim. Izvestavanje o EU se najcesce ispituje na uzorku nacionalnib stam-
panih medija i televizijskih stanica w EU i drgavama u regionu Zapadnog Balkana.
Medutim, informativni programi radio stanica se retko kad uzimaju u obzir analize,
iako mogu da imaju znalajan uticaj na publiku. Radio je, odmab posle televizije, drugi
najvazniji izvor informisanja za gradane Evrope. Cilj ovog rada je da istrazi u kojoj
meri i na koji nacin nacionalne radio stanice u Srbiji izvestavaju o EU temama. Za
potrebe empirijskog istrazivanja sprovedena je analiza sadrzaja centralno-informativ-
nih emisija Radio Beograda 1, Radija B92, Radija S i Radio Indeksa u tromeseénom
periodu u toku 2013. godine. Rezultati pokazuju da je u ukupnom informativnom pro-
gramu ovib stanica samo 5,44 % emitovanog sadrzaja posveceno EU temama. Tematski
okviri u kojima se izvestava o EU su ograniceni na dnevno-politicke dogadaje i sastanke
visokih politickih zvanicnika sa predstavnicima EU u Briselu, bez dublje obrade aktu-
elnib pitanja i kritickog odnosa novinara prema temi.
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1. Uvod

Medijsko izvestavanje o Evropskoj uniji (EU) se nije sustinski menjalo od
devedesetih godina 20. veka. U tom periodu, zapadnoevropski Stampani i elek-
tronski mediji su sporadi¢no izvestavali o EU, i to kada su se odrzavali evropski

' Rad je proistekao iz doktorske disertacije ,Institucije Evropske unije u elektronskim medijima u Srbiji, koja je 15.
juna 2015. godine odbranjena na Fakultetu politickih nauka u Beogradu.

2 Kontakt sa autorkom: aleksandra.krstic@fpn.bg.ac.rs.
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samiti, izbori za Evropski parlament i sli¢ni dogadaji, pri ¢emu je dominirao
konstantan negativan ton u bavljenju EU temama (Leroy & Siune, 1994;
Norris, 2000). Posle prosirenja Evropske unije 2004. godine, ali i u kasnijim
godinama, kada su opstanak zajednicke valute, jedinstvenog trzista i celog
sevropskog projekta“ dovedeni u pitanje zbog posledica svetske ekonomske
krize, medijski prostor posveéen problemima i izazovima na nadnacionalnom
nivou ostao je skucen. Pristup medija u izvestavanju o EU u tim turbulentnim
periodima nije viSe bio iskljucivo negativan, ali se pokazao povrsnim i nacio-
nalno fokusiranim (Bijsmans & Altides, 2007; Esser et al., 2012; Price, 2002;
Trenz, 2004).

Ops$ta nezainteresovanost medija za EU teme utice i na stepen informisa-
nosti gradana o Evropskoj uniji. Cak 78% Evropljana smatra da im ni mediji
ni EU institucije ne obezbeduju adekvatne informacije o nadnacionalnim
pitanjima (Standard Eurobarometer, 2012). Taj ,informacioni deficit“ (Esser
et al., 2012: 242; Price, 2002) se u praksi, izmedu ostalog, dokazao i trendom
gubitka interesovanja gradana da glasaju na izborima za Evropski parlament.
Na poslednjim izborima odrzanim 2014. godine, izlaznost gradana je bila na
najnizem nivou (42,61%) od 1979. godine.’

Iako bi se moglo pretpostaviti da se u drzavama koje tek treba da postanu
¢lanice EU vise i kvalitetnije izvestava o procesu evropskih integracija kako bi
Sira javnost bila adekvatno informisana o svim aspektima pristupanja i ¢lanstva
u EU, dosadasnja istrazivanja to ne potvrduju. Mediji u regionu Zapadnog
Balkana veoma sli¢no pristupaju EU temama, i to naj¢esce sa aspekta dnevno-
politickih dogadaja, povr$no i bez dublje analize (Vali¢ Nedeljkovi¢ & Kleut,
2013a). U stampanim i elektronskim medijima u Srbiji dominira elitisti¢ki pri-
stup evropeizaciji, u kome su izostavljeni svakodnevni Zivot i problemi gradana
(BBC Media Action, 2012; Milinkov et al., 2013).

Vidljivost Evropske unije i tretman EU tema u zapadnoevropskim i medi-
jima zemalja bivse Jugoslavije se u najve¢oj meri analizira na osnovu sadrzaja
koji se objavljuje u referentnim nacionalnim dnevnim novinama i emituje u
informativnim televizijskim programima. Medutim, retka su istrazivanja koja
u fokusu imaju EU teme u informativnim emisijama na radio stanicama (na
primer: Iuhas & Matei, 2013; Pralica, 2013; Ruzi¢ & Rabrenovi¢, 2013). Po-
red televizije, radio je drugi najvazniji izvor informisanja za gradane Evropske

* Na prvim izborima za Evropski parlament 1979. godine glasalo je 61,99% gradana EU. Veliki pad interesovanja
gradana da glasaju na evropskim izborima zabeleZen je 1999. godine i od tada izlaznost ne prelazi 50% (European
Parliament, 2014).
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unije, ali prema poverenju $ire javnosti zauzima prvo mesto u odnosu na sve
druge tipove medija (Standard Eurobarometer, 2012: 4, 12). Ve¢a dostupnost i
mobilnost radija, kao i njegovo prisustvo na razli¢itim onlajn platformama, uti-
cali su na to da se radio danas slusa viSe i postane deo novog trenda ,medijskog
multitaskinga®, koji je promenio navike slusalaca, ali ne i ulogu koju je radio
kao medij imao od svog nastanka (Martinoli, 2014: 384). Uzimajuéi u obzir
znacaj radija kao medija i nedovoljnu istrazenost njegove uloge u informisanju
gradana o aktuelnom procesu evropskih integracija Srbije, cilj ovog rada je da
utvrdi opsti stepen vidljivosti EU tema i glavne odlike njihovog predstavljanja u
centralno-informativnim emisijama nacionalnih radio stanica u Srbiji.

2. Teorijski okvir

Proizvodnja vesti o Evropskoj uniji smatra se slozenom i viseslojnom. No-
vinari ¢esto ne razumeju komplikovane i nedovoljno transparentne procedure
donosenja odluka u glavnim politickim institucijama EU o kojima izve$tavaju
(Bijsmans & Altides, 2007; Meyer, 1999). Na medijsko izvestavanje o EU uti¢u
i drugi faktori, kao $to su politicki sistem jedne zemlje i dominacija proevrop-
skih ili evroskepti¢nih politickih snaga, zatim uredivacka politika medijske
kuce, ali i ,novinarski napor koji se ulaze u pokrivanje dogadaja ili teme, izvori
finansiranja, istrazivanje i primena kriterijuma selekcije vesti“ (de Vreese, 2001:
287). Na primer, u politickim televizijskim emisijama u evropskim zemljama
primeceno je da novinari ne poznaju politi¢are koji donose odluke u EU insti-
tucijama, a zbog nerazumevanja institucionalne strukture EU ¢&esto odbacuju
odredenu temu kao evropsku (Baisnée & Marchetti, 2006; Machill et al.,
2005). Novinari kao glavne teskoce u izvestavanju o EU identifikuju, izmedu
ostalog, izbor vesti o kojima ée izvestavati, izbor trenutka kada ¢ée se vesti o EU
objaviti, prevodenje komplikovanih informacija na razumljiv jezik, nedovoljno
poznavanje EU tema, kao i percepciju Evropske unije kao politickog centra o
kojem ne moze da se izvestava na nacin koji bi bio dovoljno interesantan publici
(Bal¢ytiené & Vincitniené, 2010).

Ovakav ambijent uti¢e na generalnu nezainteresovanost zapadnoevropskih
elektronskih medija da se bave EU temama. Komparativno istrazivanje de Vrisa
(de Vreese, 2002b) pokazuje da je u proseku tek 10 odsto informativnih pro-
grama nacionalnih televizija u drzavama ¢lanicama posveéeno Evropskoj uniji
kada se odrzavaju evropski samiti u Briselu, a daleko manje u periodima kada
nema znacajnijih dogadaja. Iako nema vecih odstupanja u stepenu vidljivosti
EU, nijanse u izve$tavanju se prime¢uju kada se odrzavaju izbori za Evropski
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parlament. Ova tema je nesto prisutnija u zemljama mediteranskog medijskog
sistema (Spanija, Greka, Italija, Francuska, Portugalija) u odnosu na driave
liberalnog (Velika Britanija, Irska) i demokratsko-korporativnog medijskog
sistema (Austrija, Belgija, Holandija, Norveska, Svajcarska) (de Vreese, 2002b).

Na pojedina¢nom nivou, nemacki mediji izve$tavaju ¢es¢e o EU nego dru-
ge drzave Clanice, dok se mediji Velike Britanije najviSe bave temom evropske
i sopstvene valute (Machill et al., 2005). Bez obzira na tematske okvire, zapad-
noevropski mediji izvestavaju o EU na veoma sli¢an na¢in. Zamera im se, pre
svega, nedostatak analiti¢nosti (Bal¢ytiené et al., 2009), kao i to $to u najveéem
broju sluc¢ajeva koriste iste izvore informacija (de Vreese, 2002a; Mancini et
al., 2007). Dominantno je fokusiranje na nacionalne agende i izvestavanje o
EU u kontekstu dogadaja u pojedina¢nim drzavama (Adam, 2007; Pfetsch et
al., 2008; Semetko et al., 2000; Statham, 2008). Medutim, nacionalizacija EU
tema se istovremeno smatra i najboljom prilikom da mediji o njima izvestavaju
jer prestaju da budu nadnacionalne i apstraktne $iroj javnosti onog trenutka
kada se ,odomace tako $to im se daje nacionalna relevantnost (Balcytiené et
al., 2009: 173).

lako imaju nizak stepen vidljivosti u medijima, EU teme i veliki dogadaji
koji se odrzavaju u institucijama EU po pravilu zauzimaju vaznu poziciju u re-
dovnim informativnim emisijama radio i TV stanica u Evropi. Na primer, dan-
ski, holandski i britanski elektronski mediji informacije o evropskim samitima
objavljuju iskljucivo u redovnim televizijskim vestima, a ne u okviru posebnih
specijalizovanih emisija koje imaju manju gledanost (de Vreese, 2001: 295). Na
TV stanicama Danske, Francuske, Nemacke i Velike Britanije je, i pored malog
broja vesti o EU, preko 50 odsto njih emitovano u prvoj tredini centralno-infor-
mativnih emisija, osim u Holandiji, gde su evropske price emitovane u posled-
njem delu informativnog programa (Peter et al., 2003: 314). Rumunske radio
stanice objavljuju politicke vesti o EU iskljucivo u prvim minutima informa-
tivnih programa, iako generalno nisu zainteresovane za njihovo objavljivanje u
poredenju sa drugim vestima iz zemlje (Iuhas & Matei, 2013). Dakle, vesti o
EU su u glavnim informativnim emisijama nacionalnih radio i TV stanica u
drzavama EU zastupljene u manjoj meri u odnosu na nacionalne teme, ali im
se pridaje vedi znacaj nego drugim politickim temama. To se mozda najbolje
pokazuje na primerima izve$tavanja o dogadajima u Evropskom parlamentu.
O ovoj instituciji se najvise izve$tava kada se odrzavaju evropski izbori (Gatter-
mann, 2013; Morgan, 1999; Sonntag, 1983). Medijsko izvestavanje najcesée
prati kalendar zasedanja Evropskog parlamenta (Gattermann, 2013), a zemlje
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koje su proevropski orijentisane sklone su da poklanjaju vise paznje dogadajima
iz Parlamenta nego drugim nacionalnim desavanjima.

Jo$ jedan od razloga nedovoljne zainteresovanosti medija da izvestavaju o
EU jeste i jaz koji postoji izmedu portparola EU institucija i novinara®. S jedne
strane, u zvani¢nim saop$tenjima za javnost, koja piSu portparoli EU institucija,
koristi se birokratski i administrativni zargon koji novinarima ¢éesto nije blizak
ni razumljiv (Tammpuu & Pullerits, 2006: 24). Sa druge strane, novinarska
percepcija odredenih pitanja u vezi sa politikama Evropske unije se u velikoj
meri razlikuje od zvani¢nika u EU institucijama koji su zaduZzeni za komunika-
ciju sa medijima. Bijsmans i Altides (2007) otkrivaju da postoji ,logicki kon-
flike“ izmedu novinara i sluzbenika za odnose s javnos¢u u Evropskoj komisiji
zbog toga Sto potpuno drugacije razumeju istu temu. Na primer, u plasiranju
informacija o daljem progirenju EU, Evropska komisija se fokusira na politicke
procese i kriterijume i naglasava ulogu same institucije, dok Stampani mediji u
Holandiji i Nemackoj istu temu obraduju tako $to izvestavaju o procesu evrop-
skih integracija u zemljama kandidatima za ¢lanstvo, a ne o institucionalnim
aspektima na nadnacionalnom nivou (Bijsmans & Altides, 2007). Ove razlike
izmedu politickog komuniciranja zvani¢nih institucija EU i medijskog izvesta-
vanja se u literaturi objasnjavaju i odnosima subjekata koji uéestvuju u ovom
komunikacionom procesu, ali i njihovim percepcijama proizvodnje i distribu-
cije vesti o Evropskoj uniji. Trostruki nivo komuniciranja podrazumeva da EU
institucije daju informacije dopisnicima u Briselu, zatim dopisnici selektuju te
informacije i $alju ih medijima u svojim drZavama, kako bi na kraju gradani bili
informisani (Bal¢ytiené & Vincianiené, 2010). Medutim, za politicke aktere,
pruzanje informacija o EU je deo politickog komuniciranja i odnosa sa javno-
$¢u, dok su za novinare i urednike presudni odredeni kriterijumi izve$tavanja
koji vaze u njihovim redakcijama (Bal¢ytiené & Vincitniené, 2010).

4 Losa komunikaciona strategija EU institucija mo%e negativno da uti¢e na njihov rad i integritet. Citav sastav
Evropske komisije pod vodstvom Zaka Santera (Jacques Santer) morao je da podnese ostavku zbog javnih optuzbi
za korupciju i nepotizam. Komisija je raspustena pod optuzbama da su pojedini evropski komesari imali preveliki
uticaj na kontrolu evropskih fondova namenjenih Africi i zemljama bivse Jugoslavije. Ovaj dogadaj otvorio je mnoga
pitanja ne samo o stabilnosti Komisije, nego i o njenim komunikacionim aktivnostima. Prema Andersonu i Prajsu
(Anderson & Price, 2008), ,katastrofalna“ komunikacija Santerove komisije bila je plod dugoro¢nih problema,
razjedinjenih aktivnosti ¢lanova Komisije, unutra$njih podela koje su omogudile novinarima da uzimaju izjave od
zvani¢nika koji su esto govorili jedni protiv drugih, kao i neprofesionalnosti kadrova zaduZzenih za komunikaciju
sa medijima (Anderson & Price, 2008: 36). Ipak, pad Santerove komisije posluZio je kao povod da se sledei sastav
Evropske komisije ozbiljnije posveti pobolj$anju komunikacionih aktivnosti sa javno$¢u i medijima. Poboljsanja
se odnose na kvalitet osoblja u pres sluzbi Komisije, i druge organizacione aspekte i nova pravila koja su usvojena
postavljenjem nove Komisije pod vodstvom Romana Prodija (Romano Prodi). Medutim, kasnije je utvrdeno da je
Komisija bila viSe fokusirana na dopisnike iz Brisela nego $to se obrac¢ala nacionalnim medijima koji su posredno
izve$tavali o aktuelnim dogadajima iz ove institucije (Anderson & Price, 2008: 39).
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Ne treba zaboraviti da postoje i specijalizovani medijski kanali uspostavljeni
s namerom da informisu gradane o Evropskoj uniji. Medutim, pokazalo se da
televizijski i radio servis ,,Euronews“-a, kao i ,,European Voice® ,nisu dovoljno
prepoznati u evropskoj javnoj sferi“ (Garavoglia, 2011: 10). Na primer, veéina
vesti ,,Euronews’-a ne obraduje EU pitanja sa nadnacionalnog aspekta, ve¢ se
prilagodava nacionalnim agendama drzava u kojima se emituju (Garcia-Blanco
& Cushion, 2010). Najvazniji izvori informacija koje novinari ,Euronews“-a
koriste u radijskom i televizijskom izvestavanju su nacionalni parlamenti, vlade,
regionalne skupstine i lokalne vlade, a ne zvani¢ni izvori institucija EU (Garcia-
Blanco & Cushion, 2010: 404). ,Euranet®, mreza koja okuplja petnaest radio
emitera koji proizvode program posve¢en EU temama, i dalje je nepoznata $iroj
evropskoj publici (Leclercq, 2015). Dodatni problem u emitovanju ove pan-
evropske radio mreze, ali i aktivnostima EU veb portala ,,Presseurop®, stvorili
su rezovi u budzetu EU. Evropska komisija je za oba kanala smanjila novcana
izdvajanja za 35%, i to sa 28,4 miliona evra u 2013. godini na 18,7 miliona evra
u 2014. godini (Le Voci, 2013: 13).

Bez obzira na to kojim kanalima se distribuiraju, vesti o EU temama zna-
¢ajno uticu i na stavove gradana o Evropskoj uniji i daljem prosirenju njenih
granica. Istrazivanja pokazuju da je za gradane vazno da su vesti o EU relevan-
tne, bez obzira na to koji tip medija ih objavljuje, a iskazuju pozitivnije stavove i
vecu podrsku evrointegracijama ukoliko su dobro informisani o EU (Baléytiené
& Vincitniené, 2010; Lecheler & de Vreese, 2010; Scharkow & Vogelgesang,
2010). Istovremeno, publika zahteva vise medijskog izvestavanja o EU temama,
»Sto upucuje na to da informacioni deficit ili deficit javne sfere moze da se pre-
vazide boljim i $irim opsegom izve$tavanja“ (Scharkow & Vogelgesang, 2010:
85).

Za razliku od zapadnoevropskih drzava, istrazivanja o nacinu na koji me-
diji na Zapadnom Balkanu izvestavaju o EU temama su retka. Ona pokazuju
da mediji u regionu obraduju EU teme uglavnom kroz prizmu politi¢kih i
ekonomskih pitanja. Vali¢ Nedeljkovi¢ i Kleut (2013b: 62) prepoznaju da se u
javnom diskursu zemalja u regionu, evropeizacija definise ,kao formalni pro-
ces pristupanja EU, ili, ¢eS¢e, u $irem smislu, kao multidimenzionalni proces
koji obuhvata gotovo sve aspekte drustvene, politicke, ekonomske i kulturne
tranzicije“. Najée$¢i sagovornici u tekstovima Stampe i prilozima radijskih i
televizijskih programa medija u regionu su ,politicka tela EU, ili predstavnici
drzavnih organa vlasti (Pralica, 2013: 76). Na primer, radio stanice u Bosni i
Hercegovini, kao i drugi mediji u toj zemlji, samo povr$no izvestavaju o EU,
i to najée$ée Cine u formi fakrografskih novinarskih Zzanrova, prateéi pre svega
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domacu politi¢ku agendu i aktuelne dogadaje: pristup EU u medijima BiH
je »sveden na puko prenosenje dogadaja, odnosno protokolarnih posjeta zva-
ni¢nika EU, bez znacajnijeg angazmana novinara na kreiranju kompleksnijih
sadrzaja (i po formi i po sustini) koji bi gradanima omogu¢ili bolje razumije-
vanje EU tema i pitanja“ (Turé¢ilo & Buljubasi¢, 2013: 84). Na crnogorskim
radio stanicama dominiraju teme prosirenja i priklju¢ivanja EU, a kao najces¢i
sagovornici se pojavljuju predstavnici politickih institucija EU, mnogo vise u
odnosu na drzavne organe Crne Gore (Ruzi¢ & Rabrenovi¢, 2013: 94). I mediji
u Makedoniji pokazuju velike sli¢nosti sa medijima drugih dr7ava u okruzenju
kada su u pitanju evropske teme. Najées¢i sagovornici su predstavnici vlade,
drzave i parlamenta, kao i politickih tela EU, dok su gradani zastupljeni u samo
2% (Donev et al., 2013: 111).

Sliéno medijima u regionu izvestavaju i nacionalni, regionalni i lokalni mediji
u Srbiji. Iako redovna javnomnenjska istrazivanja koja sprovodi Kancelarija Vlade
Srbije za evropske integracije pokazuju da gradane pre svega zanimaju konkretne
drustveno-ekonomske koristi od ¢lanstva u EU, odigledno je da o tim pitanjima
ne mogu da se informi$u putem tradicionalnih medija. U odnosu na prethodne
godine, u toku 2015. zabelezen je veliki pad informisanosti gradana Srbije o
pristupanju Evropskoj uniji (Kancelarija za evropske integracije Vlade Srbije,
2014; Blic, 2015). Domadi nacionalni mediji se u izvestavanju o EU ogranicavaju
iskljucivo na politicke procedure i protokol i retko objavljuju teme koje uzimaju
u obzir licnu perspektivu gradana Srbije (BBC Media Action, 2012). Izve$tavanje
o EU u lokalnim sredinama je vrlo sliéno medijskoj slici o EU koja se predstavlja
u nacionalnim medijima. Tematski okviri u kojima se kre¢u novinari lokalnih
redakcija su uski i odnose se isklju¢ivo na projekte koje finansira EU, politicke
aspekte pridruZivanja, ekonomska pitanja i uskladivanje domaceg zakonodavstva
sa evropskim (Krsti¢ & Milojevi¢, 2013). Najces¢i izvor informacija su lokalni
organi vlasti, u kombinaciji sa Vladom Srbije i drugim drZavnim institucijama, a
jedna od najve¢ih prepreka za bavljenje EU temama je i nedovoljno poznavanje
engleskog jezika (Krsti¢ & Milojevi¢, 2013: 77-78).

Na vidljivost EU tema u srpskim medijima uti¢u i komunikacione aktivno-
sti koje sprovode drzavne institucije. Javne rasprave o evropskim integracijama
Srbije su ,sporadi¢ne i nedovoljno kvalitetne®, a neadekvatna komunikacija
drzavnih organa sa medijima mozZe da uti¢e na stvaranje predrasuda gradana o
mnogim pitanjima koja se vezuju za ¢lanstvo u Evropskoj uniji (Krsti¢, 2014:
379). Radovi¢ (2009) prepoznaje da u javnom diskursu Srbije poruke o Evro-
pi nisu konzistentne, da su afirmativni stavovi o Evropi sporadi¢ni i povrsni i
da je javna komunikacija u tom smislu cesto kontradiktorna i ambivalentna
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(Radovi¢, 2009: 71). Na opsti pravac komunikacije srpske politicke elite o pro-
cesu evropskih integracija utice i nivo poverenja koji domadi politi¢ari imaju u
Evropsku uniju i njene institucije. Komparativno istraZivanje, sprovedeno iz-
medu 2005. i 2009. godine u sedamnaest drzava ¢lanica EU i u Srbiji, pokazuje
da politi¢ki akteri u Srbiji imaju nizak nivo poverenja u EU institucije (Vuletié,
2014: 125). Zanimljivo je da predstavnici vode¢ih medija u Srbiji, anketirani za
potrebe istog istrazivanja, vise veruju u Evropsku komisiju, Savet EU i Evropski
parlament nego domace politicke institucije. Medutim, taj stepen poverenja
medijske elite u EU je znatno niZi u u poredenju sa medijima drzava ¢lanica
EU. Vuleti¢ ovaj problem objasnjava opstim uverenjem da EU ima neprijatelj-
ski odnos prema Srbiji i da je takvo uverenje ,,posledica generalno niskog stepe-
na poverenja koje gradani Srbije imaju u bilo koga i bilo $ta, pocev od ljudi iz
neposrednog okruzenja do evropskih institucija“ (Vuleti¢, 2014: 132).

3. Metode istrazivanja

Za empirijsko istrazivanje izabrana je metoda analize sadrzaja, kao jedna od
najrasprostranjenijih metoda u oblasti drustvenih i humanistickih nauka, a pre
svega u istrazivanjima medija, komunikacija i studijama kulture (Deacon et al.,
2010). Ova metoda se primenjuje u istrazivanjima koja za cilj imaju da kvan-
tifikuju odredene elemente i njihovo pojavljivanje u velikom broju tekstova, ,a
statistika koja proizlazi iz analize sadrzaja sluZi za izvodenje Sirih zaklju¢aka o
odredenim procesima i politici reprezentacije” (Deacon et al., 2010: 119).

Analizom sadrzaja obuhvadene su centralno-informativne emisije ¢etiri na-
cionalne radio stanice u Srbiji emitovane u periodu od pocetka septembra do
kraja novembra 2013. godine. Ovaj tromese¢ni period izabran je za analizu jer
predstavlja vremenski interval u kome se nisu dogadale predizborne ili izborne
kampanje u zemlji, niti kampanja za redovne izbore za Evropski parlament
u Evropskoj uniji, ve¢ kao razdoblje u kome se desavaju redovne politicke
aktivnosti. Uzorak za analizu sadrzaja obuhvata nacionalne radio stanice koje
emituju informativni program’: RTS — Radio Beograd 1, Radio B92, Radio
Indeks i Radio S. Radio stanice su izabrane na osnovu liste dozvola za zemalj-
sko emitovanje programa koju formira Regulatorno telo za elektronske medije®
prema sledeéim kriterijjumima: 1) da je emiter celokupnog programa; 2) da ima
nacionalno podrudje kao zonu pokrivanja; 3) da pripada jednoj od devet utvr-

denih radiodifuznih oblasti.

> Dozvolu za nacionalno emitovanje programa je u periodu istraZivanja imao i radio HIT Music FM, koji nije pred-
met istraZivanja zbog toga $to je njegov sadrzaj zabavnog i muzickog karaktera i ne emituje informativni program.

medijima, koji je stupio na snagu u avgustu 2014. godine.
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Tabela 1: Uzorak radio stanica sa nacionalnom frekvencijom

Radiodifuzna Zona Tip

Radio stanica . o
oblast pokrivanja vlasnis$tva

Astonko d.o.o0. Beograd - 84,99%
, B 92 Trust d.o.o0. Beograd -
11,36%, Foks televizija d.o.o.,
Beograd - 1,32% , Mali akcionari
-2,33%

Podrugje cele

Radio B92 RO1 - RO9 republike

Radio Beograd 1 | RO1 - RO9 Podrucje cele

Javni medijski servis

republike

Media ton d.o.0, Beograd - 50%
Podrugje cele | , Ivan Koen, Beograd - 1% 3.

Radio Indeks ROT-RO9 republike SWF Investment Limited, Kipar
- 49%"
Radio S ROI - RO9 Podrugje cele | ¢\ edia d.o.o., Beograd - 100%

republike

Izvor: Podaci Republicke radiodifuzne agencije (Regulatorno telo za elektronske medije,
RTEM) (http:/lwww.rra.org.rs/pages/browse_permits/cirilica/national)

Za istrazivanje su izabrane informativne emisije koje traju izmedu pet i
trideset minuta i emituju se prema utvrdenoj programskoj Semi svakog poje-
dina¢nog emitera. U sluc¢ajevima kada radio stanica nema centralno-informa-
tivhu emisiju, ve¢ emituje vesti na punih sat vremena, odabrane su vesti koje
predstavljaju presek dnevnih dogadaja. Tako su iz informativnog programa Ra-
dija S za analizu odabrane ,,Vesti“ u 16 ¢asova, a iz Radio Indeksa ,,Vesti“ u 14
¢asova. Analizirani su i ,Dnevnik® Radija B92 koji se emituje u 17 ¢asova, kao
i centralno-informativna emisija Radio Beograda 1 ,Novosti dana” u 15 ¢asova.
Iz svake radio stanice odabrano je ukupno 12 dana emitovanja sadrzaja, tako
$to su se jednom nedeljno u trajanju od tri meseca, metodom slu¢ajnog uzorka,
birale emisije za analizu.” Metoda slu¢ajnog uzorka se prihvata kao jedan od
mogucih nacina selektovanja jedinica analize (King et al., 1994: 124).

Jedinica analize je radijski prilog koji obraduje EU temu, a koji je emi-
tovan u okviru selektovanih centralno-informativnih programa nacionalnih
radio stanica. Ovaj rad polazi od De Vrisove (de Vreese, 2002b) definicije EU

7 Informativni programi radio stanica birani su cikli¢no: u svakoj nedelji za analizu je odabran drugadiji dan (u prvoj
nedelji izabran je ponedeljak, u drugoj nedelji utorak, u tre¢oj nedelji sreda itd.).
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(evropske)® teme kao novinarske price koja govori o odredenom dogadaju u EU
(na primer, o Evropskom samitu), o odlu¢ivanju na nivou EU i uklju¢enosti
evropskih institucija, ili 0 odredenim programima i politikama koje se sprovo-
de u Evropskoj uniji (na primer, o razli¢itim izazovima i problemima u vezi sa
politikom prosirenja, spoljnopolitickim temama itd.) (de Vreese, 2002b: 15).
Osim ovih vrsta EU vesti koje obraduju dogadaje na nadnacionalnom nivou
Evropske unije, autorka evropsku temu posmatra i sa lokalnog, odnosno nacio-
nalnog aspekta izvestavanja, uzimajudi u obzir da i drugi autori koji su se bavili
analizom EU tema u pojedina¢nim drzavama (Baléytiené et al., 2009; de Vreese
2001, 2002a; Trenz, 2004) kao jedan od tipova evropskih vesti u medijskim
sadrzajima prepoznaju i nacionalne vesti o dogadajima iz zemlje koje se stav-
ljaju u kontekst Evropske unije i povezuju sa njom, kao i vesti koje naglasavaju
uticaj odredenih dogadaja u EU na nacionalna pitanja. S obzirom na to da se u
ovom radu analiziraju informativni programi radio stanica u Srbiji, vazno je da
se EU tema definiSe na ovaj sveobuhvatniji na¢in, a ne kao striktno izve$tavanje
o dogadajima u EU koji nisu povezani sa nacionalnim kontekstom. Treba na-
pomenuti da de Vris (2002b) smatra da, kada se o Evropskoj uniji u medijskim
sadrzajima govori samo marginalno (na primer, ako se u odredenom radio ili
televizijskom programu pominje samo jednom), tema tada nije evropska. Taj
princip je primenjen i u analizi sadrzaja u ovom radu.

Za potrebe analize, prethodno je uspostavljen sistem kodiranja i napravljen
kodeks na osnovu kojeg su izvedeni i interpretirani razultati, a koji obuhvata:
1) temu priloga, li¢nosti koje se pojavljuju kao sagovornici ili dije se izjave ci-
tiraju, povod za izveStavanje, izvore informacija, EU instituciju, vrednosni stav
novinara prema temi, poziciju priloga u programu i njegovo trajanje, ukupno
trajanje informativnog programa i 2) novinarske zanrove i forme u kojima se
sadrzaj emituje (vest, izveStaj, reportaza, intervju, anketa, izjava, radio paket).

4, Rezultati istrazivanja

Rezultati analize sadrzaja pokazuju da je u tromese¢nom periodu u uku-
pnom korpusu od 404 radijskih priloga/vesti samo njih 22 posveéeno EU
temama, Sto predstavlja 5,44% ukupnog informativnog programa nacionalnih

¢ Termin ,evropska“ tema je mnogo $iri u odnosu na termin ,EU tema“ s obzirom da se odnosi na tematiku koja
nuzno ne pokriva teritoriju EU, ve¢ obuhvata mnogo $iri spektar tema i odnosi se na teritorije onih drzava koje nisu
¢lanice EU. Predmet ovog rada su samo EU teme, a ne $ire evropske teme, dakle teme koje se pre svega odnose na
EU kao teritoriju, zajednicu 28 drzava ¢lanica koje imaju zajednicki nadnacionalni institucionalni sistem. U ovom
radu ¢e termin ,evropska tema“ biti kori$¢en u istom znacenju kao ,EU tema®, iskljucivo iz stilskih razloga, ali je
distinkcija izmedu ova dva termina potpuno jasna.
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radio stanica. U toku oktobra emitovano je vise evropskih tema (7,94%) nego
u septembru (4,4%) i novembru (4,2%) 2013. godine. U odnosu na ukupnu
duzinu programa, EU teme u proseku zauzimaju 3,88%.

Tabela 2: Uporedni pregled broja i trajanja priloga o EU temama na nacionalnim radio
stanicama u septembru, oktobru i novembru 2013. godine

Ukupan Ukupan Ukupno Ukupno trajanje
Radio stanica broj broj EU trajanje priloga programa

priloga tema o EU temama (u minutima)
Radio B92 164 6 12" 19¢ 313
Radio Beograd 1 111 7 11'30¢ 360
Radio Indeks 60 4 2' 20¢ 24
Radio S 69 5 2' 25% 24

28' 34
0, ' . .

Ukupno 404 22 (5,44%) (3.88%) 721" (12 sati, 1 min)

EU teme o kojima su nacionalne radio stanice najvise izvestavale u anali-
ziranom periodu odnose se na dnevno-politi¢ke i aktuelne dogadaje, kao $to
su dijalog Beograda i Pristine u Briselu i potpisivanje Briselskog sporazuma,
usaglasavanje pravnih propisa sa Evropskom unijom i objavljivanje godi$njeg
izve$taja Evropske komisije o napretku Srbije u procesu evropskih integracija.
Drugih tema, osim politickih, nema, $to znaci da radio stanice nisu emitovale
nijedan prilog u vezi sa EU koji bi se bavio temama iz ekonomije, poljoprivrede,
kulture itd.

Tabela 3: EU teme u informativnim programima nacionalnib radio stanica u periodu
septembar-novembar 2013. godine

Tema Zastupljenost u ukupnom
korpusu EU tema

'Dljalo'g.Beo‘grade‘L i PriStine u Briselu 68.2%

i potpisivanje Briselskog sporazuma

Izvestaj EK o napretk.l} Srbije 22.7%

u evropskim integracijama

Usaglasavanje propisa sa EU 9,10%

Ukupno 100%
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Najzastupljenije licnosti koje se pojavljuju kao sagovornici u prilozima
ili kao li¢nosti ¢iji se govor citira jesu predstavnici Vlade Srbije, visoka pred-
stavnica EU za spoljnu politiku i bezbednost Ketrin Eston, kao i predsednik
Evropskog saveta Herman van Rompej. Najzastupljeniji sagovornik je premijer
Srbije, ¢ije izjave u ukupnom broju evropskih tema na radio stanicama sa naci-
onalnom frekvencijom zauzimaju 52,7%.

Iabela 4: Licnosti koje se u informativnim programima nacionalnib radio stanica pojav-
liuju kao sagovornici u direkinim izgjavama ili indirektnom govoru

Zastupljenost u
Li¢nosti ukupnom korpusu
EU tema
Premijer Srbije 52,7%
Visoka predstavnica EU za spoljnu politiku i bezbednost 31,7%
Ministar bez portfelja za evropske integracije 5,2%
Predsednik Evropskog saveta 5,2%
Politi¢ki analitic¢ari 5,2%
Ukupno 100%

Kao povod za izve$tavanje mnogo se vise koriste aktuelni dogadaji (95,45%)
u odnosu na konferencije za novinare (4,55%). Primetno je da u analiziranim
prilozima nema medijski iniciranih tema o Evropskoj uniji. Kada su u pitanju
institucije EU, u prilozima radio stanica se kao mesto odrzavanja sastanka ili
donosenja odluka najées¢e pominje Evropska komisija (66,67%), Evropski sa-
vet-Savet EU (20%) i Evropski parlament (13,33%).

Glavni izvor informacija su EU institucije (63,63%), i to u mnogo veéem
stepenu zastupljenosti u odnosu na zvani¢ne izvore informacija iz domacih
politickih institucija, odnosno Vlade Srbije (36,37%). Zanimljivo je da radio
stanice osim Vlade Srbije i EU institucija, ne koriste druge izvore informacija.
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Grafikon 1: Izvori informacija nacionalnih radio stanica u izvestavanju o EU temama u
periodu septembar-novembar 2013.
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Sa aspekta novinarskih zanrova i formi u kojima se izvestava o EU temama
na nacionalnim radio stanicama u Srbiji, najprisutniji su faktografski zanrovi, i
to vesti (59,09%) i izvestaji (36,37%), a mnogo rede se izvestava u analitickim

formama radio paketa (4,54%).

Grafikon 2: Novinarski Zanrovi i forme u kojima se izvestava o EU temama na nacional-
nim radio stanicama u Srbiji u periodu septembar-novembar 2013.
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Analiza sadrzaja pokazuje da je pristup novinara evropskim temama izrazito
neutralan (60%) ili pozitivan (40%) i da nema nijednog priloga koji pokazuje
negativan stav novinara prema obradenoj temi.

Grafikon 3: EU teme u informativnim emisijama nacionalnib radio stanica s obzirom na
poziciju priloga u vestima

B U prvih 10 minuta
informativne
emisije
U drugoj polovini
informativne
emisije

EU teme se najé¢e$¢e emituju u prvih deset minuta centralno-informativ-
nih emisija nacionalnih radio stanica u Srbiji (77%). Od priloga emitovanih
u prvoj polovini informativnih emisija, ¢ak i u slu¢ajevima kada radio stanice
emituju kratke petominutne vesti na punih sat vremena, 70% njih je emitova-
no kao prva vest dana. To znaci da evropske teme u radijskim informativnim
programima zauzimaju veoma vazno mesto i esto su prva vest u celokupnom
informativhom programu.

5. Diskusija

Empirijsko istrazivanje pokazuje da se u informativnim emisijama na naci-
onalnim radio stanicama u Srbiji retko izvestava o EU temama. Na kompara-
tivnom nivou, u tromese¢nom periodu najvise je izvestavao Radio Beograd 1,
a najmanje Radio Indeks. Iako se prema broju priloga o EU u pojedina¢nim
analiziranim programima ne beleZe veca odstupanja medu stanicama, moze se
reci da je Prvi program Radio Beograda, kao deo javnog medijskog servisa, vise
zainteresovan za emitovanje informacija o Evropskoj uniji u odnosu na druge
komercijalne stanice u uzorku. Bez obzira na ovako nizak opsti stepen vidlji-
vosti EU tema, one, kao i u radio stanicama drzava Evropske unije i zemljama
regiona (Iuhas & Matei, 2013; Peter et al., 2003; Ruzi¢ & Rabrenovi¢, 2013;
Turdilo & Buljubasi¢, 2013), zauzimaju visoku poziciju u informativhom
programu i esto su emitovane kao prve, udarne vesti. Medutim, na radio sta-
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nicama u Srbiji se izvestava u uskom, gotovo restriktivnom tematskom okviru,
i to iskljucivo o politickim temama, a najvise o dijalogu Beograda i Pristine u
Briselu. Najzastupljenije, odnosno jedine, EU teme su zapravo nacionalni doga-
daji koji ,,evropsko® kao karakteristiku vrednosti vesti dobijaju na tri na¢ina: 1)
mestom desavanja (najces¢e u Briselu), 2) donosenjem odluka u institucijama
EU koje imaju direktan uticaj na Srbiju i 3) razmatranjem unutra$njih pitanja
u zemlji u ¢ijem odludivanju ucestvuju EU institucije.

lako je premijer Srbije najzastupljeniji sagovornik u analiziranim prilozima,
dominantan izvor informacija su EU institucije, a ne Vlada Srbije. Ovaj poda-
tak se moze objasniti dominantnim tematskim fokusom radio emisija. Brisel je
glavno mesto sastanka gde se odvijaju pregovori beogradskih i pristinskih vlasti
koje vodi visoka predstavnica EU za spoljnu politiku i bezbednost, i radio sta-
nice se pretezno oslanjaju na izvore iz politickih tela EU da bi izvestavale o toj
temi. Medutim, ti izvori se u vestima i prilozima ne pojavljuju istovremeno i
kao relevantni sagovornici, ve¢ se najées¢e emituju direkene izjave predstavnika
Srbije koji ucestvuju u pregovorima.

Radio stanice vrlo povr$no izvestavaju o EU institucijama, u kontekstu
odrzavanja sastanaka i dogadaja, ili mesta na kome se donosi odredena odlu-
ka u vezi sa Srbijom. U ovoj kategoriji nema vecih razlika medu analiziranim
stanicama: Evropska komisija pojavljuje se kao najzastupljenija institucija,
dok je izvestavanje o Evropskom savetu-Savetu EU i Evropskom parlamentu
gotovo neprimetno. Cak i u situacijama kada se EU institucije percepiraju kao
institucije mo¢i koje imaju uticaj na dalji tok procesa evrointegracija u Srbiji,
sam proces njihovog odlucivanja i posledice tih odluka se dublje ne analiziraju
u emitovanim prilozima. Odluke EU se isklju¢ivo predstavljaju kao neminov-
na datost i obaveza koju domace politi¢ke institucije moraju da ispune. To je
najociglednije u okvirima nacionalno relevantnih tema u svim analiziranim
informativnim programima, a koje se odnose na dijalog Beograda i Pristine u
Briselu, napredak Srbije u procesu evropskih integracija i pregovore Srbije sa
EU. Uestala upotreba sintagme ,krugovi u Evropskoj uniji“ ili oznacavanje
glavnih politickih tela EU kao ,,Brisela“ u velikoj ve¢ini priloga, pokazuje da
novinari naj¢e$¢e uopstavaju kada izvestavaju o evropskim temama i instituci-
jama u kojima se donose odluke. Ova ¢injenica upuéuje na zaklju¢ak da radio
stanice ne samo da ne prave razliku medu EU institucijama, ve¢ ne poznaju ni
njihov nacin donosenja odluka, i zbog toga nisu dovoljno spremne da apstrak-
tne informacije prevedu na konkretnu ravan izvesStavanja.
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Sve stanice izvestavaju o EU temama pretezno u faktografskim novinarskim
zanrovima, a odigledno je retko prisustvo analiti¢kih priloga koji dublje ili kri-
ti¢nije obraduju odredena pitanja. Posmatrani komparativno, svi radijski pri-
lozi su medusobno veoma sli¢ni po dominantnom neutralnom ili pozitivnom
novinarskom stavu u obradi evropskih tema. Odsustvo negativnog stava, kao
odlika uredivackih politika nacionalnih radio stanica, moze se objasniti opstom
karakteristikom svih obradenih tema: one su u svojoj sustini pozitivne jer pred-
stavljaju napore i napredak drzave, institucija i politi¢kih aktera u resavanju
najznacajnijih problema ili konflikata. U $irem kontekstu, sve informacije o in-
tegraciji u sustini promovisu podrsku (Scharkow & Vogelgesang, 2010). Iako se
ovaj rad ne bavi merenjem uticaja koji radijsko izvestavanje moze da ima na sta-
vove gradane Srbije o EU, ispitivanje dominantnog tematskog okvira pokazuje
da se pozitivna priroda vesti o integraciji odrazava na preovladujuéi vrednosni
stav novinara, bez obzira na to da li rade u komercijalnim medijima ili javnom
servisu. Na primer, dugogodisnji pregovori izmedu Beograda i Pristine o razli-
¢itim aspektima drustveno-politickog Zivota na Kosovu i Metohiji su u periodu
sprovodenja empirijskog istrazivanja doveli do potpisivanja Briselskog sporazu-
ma i na taj nadin zatvorili jedan deo dijaloga medu suprotstavljenim stranama.
Takode, godisnji izvestaj Evropske komisije objavljen u oktobru 2013. godi-
ne je u veéoj meri predstavio napredovanje drzave u evrointegracijama nego
neispunjavanje odredenih kriterijuma ili obaveza. Sa druge strane, politicka
agenda i unutrasnje odlike ovih dogadaja ne bi trebalo da obavezuju urednike
ili novinare radio stanica u Srbiji da izostavljaju misljenja sagovornika koji se
protive opstem pravcu drzavne politike ili da konsultuju nezavisne izvore. Izve-
stavanje o EU se zbog toga odvija na nivou povrsnog distribuiranja informacija
iz politi¢kog zivota, bez kritickog novinarskog odnosa. Iako se obraduju pitanja
koja naglasavaju napredovanje, resavanje problema ili opsti nacionalni boljitak,
izostaje njihovo konkretno tumacenje. U analiziranim radio emisijama nema
vesti u kojima bi se gradanima Srbije objasnilo $ta, na primer, donosi potpi-
sivanje Briselskog sporazuma ili usaglasavanje domaceg zakonodavstva sa EU
propisima.

Nevidljivost gradana Srbije kao izvora informacija ili sagovornika u obradi
evropskih tema je jasan pokazatelj da su radio stanice mnogo vise okrenute in-
formisanju o politickim procedurama i prenosenju dogadaja iz drzavnih ili EU
institucija, nego ka drustvenim ili li¢nim aspektima koji slusaocima mogu da
budu ne samo nacionalno, nego i individualno relevantni. Odgovor na pitanje
»Zasto i kako se to mene ti¢e?“, koji bi trebalo da postoji u obradi tema, nije
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pruzen, zbog toga $to je opsti pristup ovim temama usko politizovan, predstav-
lja izvestavanje sa unapred organizovanih dogadaja ili konferencija za novinare
na kojima se informacije samo prenose, ali se dublje, u interesu publike kojoj
se obracaju, ne obraduju. Izvestavanje je uslovljeno rasporedom politickih
dogadaja koji su dnevno, odnosno kratkoro¢no aktuelni, pre svega boravkom
politi¢kih zvani¢nika na odredenim lokacijama (na primer, premijer u Luksem-
burgu, premijer u Bukure$tu itd.).

Analiza pokazuje da su EU teme upravo na taj nacin i pokrivene — izvesta-
vanje ukazuje na to da novinari mnogo viSe imaju ulogu informisanja javnosti,
nego Sto deluju kao posrednici izmedu gradana i politicara, nastojeéi da se u
izve$tavanju Cuje i stav gradana. Bez obzira na to $to novinarska uloga informi-
sanja moze da uti¢e na gradane da donose odluke i uéestvuju u politickom Zivo-
tu, u izvestavanju o EU temama bi se mnogo snaznije pokazala medijatorska ili
predstavnicka uloga novinara (McNair, 2009). Ta novinarska uloga bi doprinela
pokretanju javne debate o onim pitanjima u vezi sa evropskim integracijama
zemlje koja su nedovoljno objasnjena gradanima, ali i premos¢avanju postoje-
eg jaza izmedu politickih aktera i medija i otklanjanju nedostataka u javnim
raspravama o Evropskoj uniji.

6. Zakljucak

Na osnovu rezultata emprijskog istrazivanja, moze se zakljuéiti da je postav-
ljanje EU tema na medijsku agendu radio stanica u Srbiji pre svega uslovljeno
ustanovljenim uredivac¢kim praksama koje intenzivno prate agendu domacih
politi¢kih institucija i aktera. Tek 5,44% ukupnog emitovanog sadrzaja obradu-
je se kao EU tema. Taj nizak stepen vidljivosti EU u domac¢im radio stanicama
posledica je ograni¢enog tematskog fokusa na dogadaje koji se odnose isklju¢ivo
na aktivnosti visokih politi¢kih funkcionera Vlade Srbije. Upravo iz tog razloga,
EU teme u analiziranim centralno-informativnim programima uvek dobijaju
centralno mesto: istina, one se biraju na osnovu uredivackih kriterijuma rele-
vantnosti teme i vaznosti li¢nosti koje nose odredenu pricu, ali ne na osnovu
sukoba dve strane, koji mogu da budu presudan kriterijum interesantnosti izve-
$tavanja o temama u vezi sa EU (Bal¢ytiené & Vincianiené, 2010).

Oc¢ekujudi da teme od nacionalnog znacaja budu analizirane u informativ-
nim programima radio stanica i sa nadnacionalnog aspekta, pogotovo ako se
kao najces¢i izvori informacija koriste EU institucije, to se zapravo ne desava.
Evropska unija se u analiziranim prilozima pojavljuje kroz predstavljanje modi,
donosenja odluka i posredovanja odredenih EU institucija u nacionalnim pi-
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tanjima u Srbiji, a ne kao prostor u kojem se vodi debata, postavljaju pitanja i
reSavaju problemi koji prevazilaze nacionalne okvire i kao prostor u kojem bi
mediji mogli da pronadu teme i ideje o kojima bi mogli da izvestavaju. Teme
nisu odabrane tako da mogu da posluze kao prostor za preispitivanje odredenih
EU praksi ili politika i budu uporedive sa uspostavljenim praksama u Srbiji.
Nijedan analizirani prilog ne obraduje, na primer, poljoprivrednu politiku u ze-
mljama EU, na osnovu koje bi mediji mogli da izvestavaju o tome na koji na¢in
su se odredene drzave pripremale za ulazak u EU i usaglasavale svoje propise u
toj oblasti. Moze se pretpostaviti da bi izvestavanje o EU bilo intenzivnije da
se u centralno-informativnim emisijama emituju i oni sadrzaji koji su medijski
inicirani i koji ne bi iskljucivo nastali na osnovu unapred organizovanih doga-
daja ili konferencija za novinare koje sazivaju drzavni organi. U nemoguénosti
da emituju izjave ili stavove aktera koji nisu deo mejnstrim politickog Zivota, ili
da koriste alternativne izvore informacija kojim bi mogli da obogate program i
predstave videnje koje izlazi iz usko nacionalnih ili lokalnih okvira, nacionalne
radio stanice u Srbiji potpadaju pod uticaj unapred postavljene agende domacih
politi¢kih institucija.
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REPORTING THE EUROPEAN UNION
IN THE SERBIAN NATIONAL RADIO NEWSCASTS

Summary: The visibility of the European Union in the media has been largely re-
searched in contemporary scholarship. The EU reporting is mostly analyzed in regard to na-
tional print media and TV stations across Europe. Relevant studies show that the reporting
on the EU topics is mostly uniform, shallow and occasional. The media are more interested
to report on the EU from the national rather than supranational perspectives. However, the
representation of the EU topics in radio newscasts is rarely researched. The radio has been
the second most important source of information for Europeans and the first medium that
holds the highest level of citizens’ trust. In an attempt to contribute to the existing scholar-
ship, this paper analyzes the extent to which national radio stations in Serbia report on the
EU ropics, as well as how they have been represented in the news. For that purpose, content
analysis of the main newscasts of Radio Belgrade First Programme, Radio B92, Radio S
and Radio Indeks was conducted during a three-month period in 2013. The main research
findings show that only 5.44% of the newscasts are related to the EU topics. The thematic
scope is rather limited to daily politics and representation of influential political actors in
the country and in Brussels, without in-depth or analytical approach to the discussed issues.

Key words: radio, EU topics, EU institutions, Serbia
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