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1. Uvod

Dominantno stanovi$te o medijima, odnosno, o njihovom uticaju na publi-
ku vremenom je pretrpelo brojne promene. Danas su uticaji medija, pogotovo
televizijskih serija i serijala, tema rasprave u kojoj jedna grupa autora smatra da
televizijska znacenja imaju snagu da kultivisu publiku, a drugi tvrde da je zna-
¢enje uvek u rukama tumaca. Prvo stanoviste se odnosi na teoriju kultivacije,
prema kojoj se pojmovi, ,,upakovani® u razlicite simbole i kombinacije simbola,
emituju posredstvom televizijskih sadrzaja (u ovom slucaju — televizijskih serija)
i u glavama pojedinaca konstruisu odredenu predstavu. Drugo stanoviste po-
drzumeva da mediji ne uti¢u, odnosno da imaju minimalan uticaj na primaoce
poruka, a da je njihova glavna uloga da u¢vr$¢uju ve¢ postoje¢a uverenja. U sa-
vremenom drustvu televizija je postala inkorporirana u svakodnevicu ljudi i ¢ini
podrazumevani deo stvarnosti (Gauntlett & Hill, 2001). Kako navode Gerbner
i saradnici (Gerbner et al., 1986), konzumacija televizijskih sadrzaja postala je
toliko uobicajena, ¢ak i podrazumevana, da su njene ustaljene, uobicajene po-
ruke (reklame, vesti, serijali) postale sastavni deo svakog domacdinstva. Televizi-
ja, kao masovni ritual, postaje primarni izvor socijalizacije i izvor svakodnevnih
informacija (ve¢inom zabavnog karaktera) (Gerbner et al., 1986: 18). Medu
glavnim izvorima televizijske zabave nalaze se serije.

Televizijske serije predstavljaju oblik savremene popularne kulture (Rap-
ping, 2009). Serije se gledaju ,u odredeno vreme, ne smeju se propustiti, iza-
zivaju posebnu vrstu i$¢ekivanja u pogledu daljeg zapleta radnje, komentarisu
se sa prijateljima i poznanicima, a mediji prenose sazetke epizoda, intervjuisu
glumce iz serija itd. Vrlo Cesto serije predstavljaju povod da se porodica okupi
oko televizora” (Babi¢ & Kordi¢, 2010: 449). Neke serije emitovane u skorijoj
proslosti postale su socio-kulturni fenomen. Primer takve serije je upravo ,,Seks
i grad”, a na osnovu nje nastale su desetine publikacija koje se bave razli¢itim
pitanjima (Akass & McCabe, 2004; Gerhard, 2005; Brasfield, 2010; Dragovi¢
& Milivojevi¢, 2014). One su izraz potrebe da se shvati i definiSe zbog ¢ega su
ljudi imali tako burne (i pozitivne i negativne, ali vi$e pozitivne) reakcije na
ovu seriju (Akass & McCabe, 2004: 2). Serija je ubrzo nakon prvog emitovanja
postala pravi hit, kult, komercijalni uspeh i pridobila je obozavatelje na svim
stranama sveta — od Azije, Australije, Novog Zelanda, do Evrope i Kanade
(Akass & McCabe, 2004: 2).

Predmet ovog istrazivanja jeste predstavljanje uspeha u televizijskim serija-
ma, u domadem i ameri¢kom kulturnom podneblju. U istraZivanju je sagledan
nadin na koji je predstavljen uspeh u domacoj seriji ,Lisice i seriji americke
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produkcije ,,Seks i grad”. Analizom nije obuhvadena publika, ve¢ iskljucivo
sadrzaj poruka navedenih televizijskih serija. Uspeh je ovde posmatran kao ide-
oloski obojena kategorija, koja zavisi od kulturnog identiteta nacije, a u krajnjoj
instanci i samog referentnog okvira pojedinca. Ovo stanoviste namece pitanje:
da li se to kako drustva defini$u uspeh ocitava u serijama ili serije svojim poru-
kama namecu odredene ideoloske okvire koji oblikuju drustvo. Istrazivanje je
trebalo da pokaze kako se predstavlja uspeh, ko je u serijama predstavljen kao
uspesan, a ko kao neuspesan i zbog ¢ega, kao i da odgovori na pitanja: koji su
putevi postizanja uspeha promovisani u serijama, koji od njih su smatrani po-
zeljnim, a koji nepozeljnim.

Predstava uspeha istrazivana je u okviru studija kulture, koje su najpre-
poznatljivija disciplina u novijim, kriticki orijentisanim medijskim studijama
(Kelner, 2004; Milivojevi¢, 2008). Obelezje studija kulture je to $to one sa-
ops$tavaju da su kulturni procesi po definiciji i ideoloski, jer nacin na koji se
~reprezentuje” stvarnost koincidira sa interesima mo¢nih i dominantnih (Du-
ri¢, 2010). Umesto neposrednog merenja medijskih efekata, teoreticari studija
kulture postavljaju pitanje: koja vrsta iskustva ima moguénost da se na javnoj
sceni predstavi, ko ih formuliSe i medijski posreduje? (Milivojevi¢, 2008: 39).
Studije kulture ukazuju na efekte reprezentacije pola, rase i drugih markera
identiteta kroz kulturne i medijske forme (Kelner, 2004; Brigs i Kobli, 2005).
Jedan od vodedih teoreti¢ara studija kulture Daglas Kelner (Douglas Kellner)
pisao je o medijskoj kulturi kao preovladuju¢em obliku kulture u savremenom
dru$tvu. On navodi da je medijska kultura zamenila klasi¢nu kulturu i postala
glavni oblik socijalizacije, te da proizvodi slike koje ,mogu direktno da uti¢u na
publiku, kreiraju¢i modele koji oblikuju stavove, ponasanje, odevanje i zivotne
stilove ljudi” (Kelner, 2004: 182).

2. ldeologija u televizijskim serijama

Autori koji pripadaju studijama kulture stanoviSta su da mediji predstav-
ljaju glavna sredstva uspostavljanja i Sirenja ideologije (Gitlin, 1979; Fiske &
Hartley, 2003; Kelner, 2004, Hol, 2013). Kada pise o medijskim efektima, Mi-
livojevi¢ (2001) navodi da je nova kriticka perspektiva ukazala na ,neodrzivost
‘pluralisticke’ koncepcije o ‘jednakoj” distribuciji drustvene mo¢i i slobodnim
medijima kao svima dostupnoj i otvorenoj drustvenoj areni (Milivojevi¢,
2001: 172). Autorka navodi da, osim toga $to mediji nisu svima dostupni pod
jednakim uslovima, kroz njih ,razliciti akteri pretenduju da njihova videnja
stvarnosti postanu dominantna“ (Milivojevi¢ 2001: 172). Autorka isti¢e da no-
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vija istrazivanja pokazuju da mediji doprinose ,,’kultivaciji percepcije’ u skladu
sa vladaju¢im poretkom, da su mocan instrument socijalne kontrole i produkci-
je pristanka na postojece uslove u drustvu i da doprinose ocuvanju hegemonije
kao jedan od glavnih ‘ideoloskih drzavnih aparata™® (Milivojevi¢, 2001: 153).

Maklenan (McLennan) navodi tri kljuéna faktora koja neka ideja treba
da ispuni da bi bila smatrana ideologijom: (1) ,ideje moraju biti zajednicke
znatnom broju ljudi; (2) ideje moraju ¢initi neku vrstu koherentnog sistema;
(3) ideje na neki na¢in moraju biti povezane sa primenom moéi u drustvu”
(prema Baji¢ Simeunovi¢, 2015: 28-29). Prateéi ovaj poslednji deo definicije,
u studijama kulture se smatra da se razlicite ideoloske perspektive, reprezentu-
judi razlicite interese nejednake moéi, upli¢u u borbu unutar medijskog teksta
(Kelner, 2014; Croteau & Hoynes, 2003). Neke ideje ¢e tako dobiti prednost
— zato §to se, na primer, dozivljavaju kao popularne ili zato $to su izgradene na
ve¢ poznatim medijskim slikama — a druge ¢e biti jedva vidljive (Croteau &
Hoynes 2003: 161).

Da bi se razumela produkcija programa i njihova znacenja, kako Fisk (John
Fiske) smatra, moramo razumeti i kako funkcionise diskurs (Fiske, 2001: 14).
Diskurs je organizacija jezika koja je iznad receni¢nog nivoa: moze se shvatiti
kao produzetak, nadogradnja jezka. Kao nadogradnja, on obuhvata neverbalan
jezik, tako da se, na primer, u svetu televizije, moze govoriti o diskursu kamere
ili diskursu osvetljenja (Fiske, 2001: 14). Diskurs je jezicki sistem reprezentacija
koje su razvijene da bi napravile i obnavljale koherentan set znacenja o odrede-
noj, bitnoj temi. Znacenja koja se ovako proizvode sluze interesima onih delova
drustva iz kojih je proistekao diskurs i ona se predstavljaju kao nesto prirodno,
kao zdrav razum (Fiske, 2001: 14). Naime, grupe koje imaju autoritet nad
proizvodnjom diskursa, a koje Bart (Barthes) naziva bourgeoisie (burzoazija), u
pokusaju da preventivno onemogude raspravu o znadenju, znacenje ,,naturalizu-
ju” (prema Fiske, 2001: 44).

Kako bi se argumentovao stav da televizijske serije odrazavaju odredenu
ideologiju, moze se navesti Fiskovo i Hartlijevo (John Hartley) stanoviste da
unutra$nje psiholosko stanje individue nije primarna determinanta pri komu-
nikaciji izmedu publike i televizije (Fiske & Hartley, 2003). Autori smatraju
da se televizijske poruke dekodiranaju u odnosu na individualno nauéene, ali
i kulturno nastale kodove i konvencije (Fiske & Hartley, 2003: 64). U svom
¢uvenom delu Reading Television (Citanje televizije), navode da televizija ima
funkciju drustvenog rituala, koji prevazilazi individualne razlike i u kojem se
nasa kultura angazuje kako bi komunicirala sa svojim kolektivnim sobom (Fi-
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ske & Hartley, 2003: 64). Stoga se pri analizi moramo koncentrisati na poruke
i njihov jezik, isto koliko i na institucije koje ih proizvode, moramo se okrenuti
odgovoru publike, isto koliko i namerama komunikatora (Fiske & Hartley,
2003: 64). Tod Gitlin, takode, pokusava da pokaze kako se ideologija odasilje
posredstvom televizije i kako se u televizijskim programima registruju veée ide-
oloske strukture i promene (Gitlin, 1979: 251). On ne postavlja pitanje uticaja
tih televizijskih programa, ve¢ kao primarno postavlja pitanje njihovog znace-
nja. Navodi da jedino nakon promisljanja njihovih potencijalnih znacenja kao
kulturnih objekata i znakova kulturne interakcije izmedu proizvidaca i publike,
mozemo poceti da zalazimo u njihove ,efekte” (Gitlin, 1979: 251).

Kada se uzme u obzir ¢injenica da mediji kroz sve svoje sadrzaje promovisu
odredenu ideologiju, odnosno da preferiraju odredena znacenja sveta, moze se
konstatovati i da predstava uspeha u pojedina¢nim, specifi¢cnim televizijskim
formama postaje ideoloski obijena. Teo navodi da se ,americka ideologija us-
peha sastoji od dve povezane dru$tvene funkcije. Ona ohrabruje stanovnistvo:
(1) da podigne nivo svojih aspiracija i (2) da veruje u etablirano drustvo kao
drustvo sa obiljem prilika za sve gradane® (Thio, 1972: 381). Teo jo$ navodi
da ,vaznost, a mozda ¢ak i neophodnost ideologije uspeha za podupiranje
americkog etabliranog poretka moze razumno biti izvedena iz rasprostranjene i
delotvorne upotrebe mas-medija“ (Thio, 1972: 382). Dalje, Bogart (1964: 417)
je stanovista da ,mas-mediji predstavljaju moénu silu konformizma, izvor gladi
za ‘americkim snom’, kabrioletima, kuéama na rancu i eventualnim prelaskom
u srednju klasu™ (prema Thio, 1972: 386), dok Teo isti¢e da je funkcija ame-
ricke idelogije uspeha da formira verovanje u jednake moguénosti uspeha za
sve, kao i internalizacija etike odgovornosti za sopstvene Zivotne uslove (Thio,

1972: 3806).

3. Metod

Osnovna metoda istrazivanja je narativna analiza, koja se ¢esto koristi za ra-
zumevanje poruka televizijskih serija (Huisman, 2005). Autori Heman i Vervek
(Herman & Vervaeck, 2005: 12) dali su definiciju narativa:

,Narativ je semioti¢ka reprezentacija serije dogadaja koji su znalenjski
povezani u vremenskom i uzro¢no-posledi¢nom smislu. Sto se nas tice,
poslednjih Sest reci ove recenice mogu biti izostavljene. Za nas, znacanje
i znacenjski povezani dogadaji ne mogu biti redukovani privremenoséu i
uzro¢noséu” (Herman & Vervaeck, 2005: 13).
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Prema ovim autorima, postoje tri nivoa narativnog teksta: pri¢a, narativ i
naracija, a oni se dalje dele na manje strukture (Herman & Vervaeck 2005: 41).
Fulton pise o strukturi serija i njenim osobenostima: ,,Serije obi¢no zapo¢inju i
zavr$avaju novi niz dogadaja u jednoj epizodi, ipak neke teme ili price, kao $to
su veze izmedu redovnih likova, mogu da se razvijaju iz jedne epizode u drugu®
(Fulton, 2005: 154). Narativ, kao forma reprezentacije pretvara informacije i
dogadaje ,,u strukture koje ve¢ imaju znacenje svojoj publici“ (Fulton, 2005:
1). Kako Skvir objasnjava, narativnom analizom mozemo istraziti ne samo kako
su price struktuirane i kako funkcionisu, nego i ko ih proizvodi, pod kojim
uslovima, kao i mehanizme kojima su konzumirani, osporavani ili prihvaéeni
(Squire, 2008: 5).

Narativ ne moze biti sagledan samo unutar nekog medijskog sadrzaja, ve¢
mora biti posmatran Sire, u okviru kulture (Radovi¢, 2015: 7), $to i jeste jedan
od osnovnih postulata kritickog ¢itanja medijskog teksta u studijama kulture
(Kelner, 2004). Narativnim postupcima se ,,uposljava“ ideologija, tako da se
neki pojmovi predstavljaju kao ,prirodni”. Kao i ideologije koje artikulisu, na-
rativi se shvataju i determinisani su svojim drustvenim kontekstom. Zato je pri-
likom analize koja se predstavlja u radu posmatrana celina serije, odnosno kako
se likovi razvijaju kroz sezone, a neke epizode, sekvence ili scene analizirane su
zasebno. Za analizu je bila vazna celokupna situacija u kojoj se lik nalazi, a da bi
se lik okarakterisao, posmatrana je odeca, Sminka, glas, poza i mimika. Takode,
prilikom analize promatrane su potrebe i Zelje likova i teZilo se odgovorima na
pitanja $ta lik zeli, zbog ¢ega i na koji nacin ostvaruje svoje Zelje.

Uzorak istrazivanja obuhvatio je svih 18 epizoda serije ,,Lisice®, koja emito-
vana je 2002. godine u udarnom terminu Prvog programa Radio televizije Srbi-
je. Realizovana je u reZiji Goréina Stojanovica, a prema scenariju Ane Rodi¢, u
produkciji umetnickog programa RTS-a i ,Komune®. U glavnim ulogama su:
Hana Jov¢i¢, Jelena Stupljanin, Radmila Tomovi¢, Natasa Markovi¢, Gordan
Ki¢i¢, Srdan Timarov, Dragan Jovanovi¢, Danica Maksimovi¢, Predrag Ejdus,
Bojana Maljevi¢ i drugi. Korpus je ¢inila i serija ,,Seks i grad®, sa Sest snimljenih
sezona i ukupno 94 epizode. Ovo je serija sa veoma visokim nivoom glednosti
i prikazivana je internacionalno. Sara Dzesika Parker, Kristin Dejvis, Sintija
Nikson, Kim Katral jesu cetiri glavne glumice, a seriju je rezirao Daren Star.
Prvi put je emitovana na kanalu ,HBO®, od 1998. do 2004. godine. Ove dve
serije uzete su kao korpus istrazivanja zato $to ih karakterisu sli¢na radnja, likovi
i okruzenje. Naime, radnja je u obe serije smestena u gradsko okruzenje, glavni
akteri su zenskog pola i karakteri$u ih sli¢ne drustvene veze i uloge.
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4, Rezultati istrazivanja

4.1. Uspeh u seriji,Seks i grad”

Serija ,,Seks i grad” je sitkom sa dramskim elementima, a radnja je serijski
povezana u nastavcima. Prva sezona zasnovana je na knjizi ,Seks i grad” spisa-
teljice Kendas Busnel, koja je sastavljena od njenih kolumni za ¢asopis Njujork
Obzerver (New York Observer). Serija je snimana u filmskom studiju Silverkap
(Silvercup Studios) u Njujorku. Prvi emiter serije bio je HBO, a u Srbiji je ova
serija prvi put emitovana na televiziji B92. Likovi u ovoj seriji opisuju se na
samom pocektu, re¢enicom glavne protagonistkinje: ,Ima ih na hiljade. Mozda
na desetine hiljada ovakvih Zena u gradu. Svi ih znamo. I svi se slazemo da su
sjajne. One putuju. Placaju porez. Potrosi¢e 400 dolara na par sandala Manola
Blanika. A same su“. Ve¢ uvodnom $picom serije ,Seks i grad” pocinje prica
glavne protagonistkinje, spisateljice Keri Bred$o. Prvom epizodom serije, Sara
Dzesika Parker kao Keri Bredso uvodi gledaoce u pri¢u o Njujorku i njujorskim
zenama. Naracijom iz prvog lica, glavna protagonistkinja uvodi jo$ tri znacajne
junakinje u svojim tridesetim godina, Cije ¢e price pratiti tok cele serije: Sintija
Nikson kao Miranda Hobs: ,advokat, neudata Zena®; Kristin Dejvis kao Sarlot
Jork: ,trgovac umetnic¢kim predmetima, neudata Zena”; Kim Katral kao Saman-
ta DZouns: ,direkrorka PR firme, neudata 7ena”. Cetiri glavne protagonistkinje
okarakterisane su kao uspesne Zene koje zive na Menhetnu i ¢esto se sastaju da
bi razgovarale o aktuelnim ljubavnim vezama i muskarcima. Glavni narativni
postupak je pisanje kolumne. Naime, svaka epizoda gradi se oko teme koju
Keri BredSo priprema za svoju kolumnu ,Seks i grad” za novine Njujork Star.
Inspiraciju za pisanje nalazi u svom svakodnevnom Zivotu. Ona postavlja pita-
nja o seksu i ljubavi, a odgovore trazi od ljudi sa kojima se svakodnevno sre¢e u
restoranima, kafi¢ima i na zurkama.

Odnos glavne protagonistkinje Keri Bred$o prema novcu, odnosno finan-
sijskom uspehu ilustruje slede¢i primer (videti Primer br. 1). Naime, u prvoj
sezoni ovaj lik proZivljava prvu materijalnu krizu. Kada Zeli da kupi par cipela
Manolo Blanik, u prodavnici joj govore da nema dovoljno sredstava za kupo-
vinu. Tada srece svoju staru prijateljicu, Italijanku koja se udala za imuénog
¢oveka. Ona joj muzevljevom karticom kupuje cipele i Keri taj poklon prihvata.

CM : Communication and Media Journal 35 (2015) 33-58 © 2015 CDI 39



Predstavljanje uspeha u serijama,Lisice” i,Seks i grad” Stefani Sovanec

Primer br. 1: Razgovor o kupovini cipela

Prodavac: ,Rekli su mi da to uradim [sece platnu
karticu]. A sada hoée da razgovaraju sa vama.”

Italijanka: ,, To nece biti potrebno.”

Keri: ,,O Boze, ne mogu da verujem.
Kada si dosla u grad?”

Italijanka: ,,Juce. Draga, izgleda$ fantasti¢no!”

Keri: ,Ne mogu da dozvolim da platis ovo.”

Italijanka: ,,U redu je, mozes da mi vratis... nikad.
Uostalom, ide na Karlov rac¢un!”
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Kerina reakcija na ponistenje kartice u ovoj sceni nije prikazana. Kao re-
Senje neprijatne situcije u kadar ulazi Zenska ruka sa karticom. Kadar se dize
i prikazuje nasmejano lice Kerine prijateljice. Keri ne krije uzbudenje $to vidi
staru drugaricu, ali ubrzo skida osmeh sa lica, jer ne Zeli da joj ona plati cipele.
Prijateljica ubeduje Keri: ,,Uostalom, ide na Karlov racun!”. Ovde se prekida
sva rasprava o placanju cipela i razgovor ide u drugom smeru. Na rastanku se
Keri zahvaljuje i obec¢ava prijateljici da ¢e se videti sa njom uskoro. Ova scena
predstavlja zenu koja ne moze sebi da priusti cipele nasuprot drugoj zeni, koja
moze da priusti skupe cipele ¢ak i svojoj prijateljici. Problematika je sadrzana u
kartici, koju ne poseduje Zena, ve¢ njen imuéni muz. Dakle, postavlja se pitanje
uspeha, tj. modi, koja nije u rukama druge zene, ve¢ njenog supruga. Muskarac
je zapravo ovde u poziciji ,spasavanja“ Keri iz neugodne finansijske situacije.
Ista prijateljica kasnije upoznaje Keri sa francuzom Zilom i Keri provodi no¢
sa njim. On joj nakon toga na sto¢i¢u u hotelu ostavlja 1.000 dolara. Keri je
uvredena, ali ne nalazi moguénost da novac vrati, tako da i taj novac prihvata.

Kada je re¢ o odnosu protagonistkinja prema muskarcima i uspehu u ve-
zama, bitno je istaéi da se tokom serije viSe puta ponavlja da muskarce plase
»mocne zene“, odnosno zZene koje imaju uspesne karijere. ,Mo¢na Zena“ je de-
finisana kao Zena koja ima dovoljno novca da se sama izdrzava, pa samim tim i
da sama donosi odluke i da ima samopouzdanja. Muskarci i njihovo ponasanje
u vezama sa zenama jesu teme koje se intenzivno tretiraju u svakoj epizodi seri-
je. Naime, kroz ¢etiri glavna lika promovisu se Cetiri razli¢ita stava o odnosima
sa muskarcima. Jednu krajnost predstavlja lik Sarlot, sa svojim tradicionalnim
pogledom na odnos muskarca i Zene: zeni je muskarac neophodan i on treba da
bude stub porodice. Druga krajnost oli¢ena je u liku Samante koja smatra da
muskarce treba iskoristiti. Sli¢an stav ima i lik Mirande, mada ovaj lik naglasa-
va da Zena moze da zivi sama, da se sama izdrzava i da pritom bude smatrana
uspesnom. Lik Keri Bred$o najcesce sluzi kao balans izmedu tri stava koja joj
prijateljice namecu. Keri kroz svoju kolumnu provladi te stavove, daje preseke,
donosi sopstvene zakljucke i postavlja pitanja. Njen stav je presudan, bududi da
se namece kao zakljucak, odnosno kao pouka svake epizode. Keri zaklju¢uje da
su romanti¢ni muskarci pozeljni, suprotno stavu Mirande i Samante da roman-
ti¢ni muskarci nisu pozeljni. Dalje, zakljucuje da su mladi muskarci nepozeljni
na duge staze, kao i da, ma $ta radila, Zena ne moze da promeni muskarceve
obrasce ponasanja. Keri se bavi problemom monogamije, pa zakljucuje da je
za vedinu ljudi monogamija zastarela, da je novo vreme donelo drugadije vred-
nosti, ali je, iako veéina misli da je monogamija ,neverovatno dosadna”, ona
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karakterise kao pozitivnu. Keri Bredso svojim kolumnama pokusava sazna $ta
se dogodilo sa nekadasnjim vrednostima. Pored svih pitanja koja Keri postav-
lja o muskarcima i vezama, kao dominatno se pojavljuje pitanje braka, dakle,
prijateljice Cesto razmenjuju svoje stavove o braku i o tome kako se oseéaju u
dru$tvu parova.

Kao primer odnosa uspesnih zena i neuspesnih muskaraca dajemo je razgo-
vor Keri i Samante. U $estoj sezoni Keri Bredso ima problem u ljubavnoj vezi sa
svojim novim partnerom, piscem, Dzekom — Keri dobija veliku zaradu od knji-
ge koju je izdala, ali istovremeno Dzek dobija otkaz u izdavackoj kuéi zbog lose
prodaje svoje prve knjige. On predstavlja muskarca koji ne moze da prihvati da
je njegova partnerka uspesnija od njega (videti Primer br. 2).

Primer br. 2: Razgovor o neuspesnim muskarcima

Samanta: ,,Vidi, kad su muskarci neuspesni...”

Keri: ,,On je uspesan.”

Samanta: ,,Dobro, kad muskarci lutaju...”

Keri: ,Da, ima malo lutanja.“
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Samanta: ,,Potrebna im je jaka Zena koja ¢e im
pomo¢i. Kao $to ja pomazem Smitu Dzerardu.
Dzeriju. Promenila sam mu ime. Radim na njego-
voj karijeri.”

Samanta nailazi na sli¢an izazov sa svojim partnerom, slabo pla¢enim glum-
cem, Dzerijem. Ona odlucuje da upotrebi svoje poslovne vestine kako bi od
njega napravila ,,zvezdu”. Ona smatra neuspes$nim ovog glumca koji u Bruklin-
skom pozori$tu dobija 30 dolara za predstavu, pa odlu¢uje da mu promeni ime
i dovede ,;svakoga ko je neko“ na njegovu predstavu. Kada je Keri pita zasto to
radi, Samanta odgovara: ,,Pa, ima 28 godina i 30 dolara nedeljno. Jadnik je bio
na izdisaju. Mogla sam da mu pomognem, pa sam mu pomogla“. Keri brine:
,1 on se ne ose¢a ugrozenim zbog tvoje pomo¢i?“, a Samanta na to odgovara:
»Ne, on je sasvim nova generacija. Mladi momuci se ne oseaju ugrozenima zbog
jakih Zena“. Dok kasnije pise kolumnu, Keri navodi: ,Kako se uloga Zzena me-
nja, ratunamo da se menjaju i muskarci. Stotine tekstova je napisano o novom
muskarcu, ali znadi li to da on stvarno postoji? Mozda je to stari muskarac koga
je maskirala Zena iz marketinske agencije. Jesu li muskarci danas manje ugrozeni
zbog mo¢nih zena ili samo glume?“. Dzek Burger nije mogao da se suo¢i sa tim
da je Keri uspe$nija od njega, a Smitu Dzerardu nije predstavljalo problem to
$to je Samanta uspesnija. Dzek Burger i Keri raskidaju, a Samanta i DZerard
ostaju u vezi do kraja serije, a on postaje popularni glumac. Suprotni epilozi ove
dve situacije ukazuju na poruku koja se Salje: prihvatanje pomo¢i od uspesne
zene moze dovesti muskarca do uspeha i to je legitiman put ka uspehu.

Dilema novac, posao i seks ili porodica i ljubav do kraja zivota, konstantna
je tema propitivanja. Ovde se likovi podjednako dele: Miranda i Sarlot se udaju
i osnivaju porodice, Samanta i Keri ne Zele decu i porodicu, ali nalaze muskarce
sa kojima e deliti Zivot. Ono $to najvise dolazi do izrazaja jeste sukob drustva i
heroina serije. Drustvo namece jednu verziju uspeha, a junakinje serije se bore
da ostvare svoju. Norme koje drustvo postavlja ocitavaju se u Kerinoj recenici:
»Ako je nase drustvo progesivno kao $to tvrdi da jeste, postoje odredene mete
koje treba da pogodimo: brak, bebe i dom koji ¢e$ zvati svojim”. Dakle, ve¢ina
smatra da Zena tokom svog Zivota mora da se uda i da rodi dete. Ovaj drustveni
pritisak se u seriji moze uociti svaki put kada prijateljice razgovaraju o braku i
deci, kada odlaze na zurke povodom rodenja dece svojih udatih prijateljica ili
kada se nalaze u drustvu vencanih. Sve Cetiri prijateljice se ose¢aju odbaceno i
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omalovazeno jer, pogotovo dok se likovi ne transformisu, one ne Zele isto $to
zeli ve¢ina. Nezadovoljne su slikom koje drustvo nameée kao pozeljnu. Prota-
gonistkinje misle da moraju da nadu ,savrsenu ljubav”, koja ¢e im garantovati
brak do kraja Zivota sa idealnim muskarcem. U suprotnom, ukoliko u ljubavi
naidu na neku prepreku, ili muskarac sa kojim su u ljubavnom odnosu ima
neku manu, to nije vredno truda. Tada misle da je bolje da provode no¢i druzeci
se sa svojim prijateljicama.

Serijom se promovise Zivotni stil koji podrazumeva stanovanje na Menhet-
nu, kao centru civilizacije, obroci u skupim restoranima i liberalni stavovi pre-
ma seksu i ljubavnim vezama. U seriji su iskljuceni odredeni stilovi zivota i rase,
a u centru paznje su dobro situirani belci. Siromasniji se pojavljuju retko i tada
su Cesto kritikovani. PoZeljna osobina Zena je prvenstveno hrabrost i upornost,
dakle, savremena zena ne bi trebalo da odustane od svojih Zelja i planova.

4.2. Uspeh u seriji,Lisice”

Serija ,Lisice je emitovana je u Srbiji 2002. godine u udarnom terminu
Prvog programa nacionalne televizije. Realizovana je u reziji Gor¢ina Stojano-
vi¢a, a prema scenariju Ane Rodi¢, u produkciji umetnickog programa RTS-a
i ,Komune®. Ova serija prati zivote &etiri zene: Hana Jovi¢i¢ kao Mima, samo-
stalna Zena, vlasnica kafi¢a; Natasa Markovi¢ kao Branka, urbana devojka koja
se predstavlja kao menadzerka kafi¢a; Radmila Tomovi¢, kao Nada, devojka
iz provincije koja pokusava da uspe u Beogradu i Jelena Stupljanin kao Stasa,
izuzetno romanti¢na i placljiva Zena, neuspe$na studentkinja. Prijateljice Zive u
Beogradu i svakodnevno se sastaju u kaficu ,,Fox® ¢ija je vlasnica Mima. To su
Cetiri Zene koje ulaze u tridesete godine i podinje da ih brine $to se jo$ nisu uda-
le. Iako je o¢igledno da je koncept serije , Lisice” preuzet iz serije ,,Seks i grad*,
domaca serija je produkcijski drugacije ostvarena.

Radnja je produzena, tako da epizoda traje od 48 do 52 minuta. Uvodna
Spica je takode sporija i traje minut i po. U $pici se prepli¢u snimci glavnih
protagonistkinja koje $etaju Beogradom, a istovremeno se smenjuju i kadrovi
Beograda. Glavni cilj protagonistkinja u ovoj seriji sazet je u slede¢oj recenici:
»Hajde da se zakunemo da ¢emo sledece godine u ovo isto vreme, za ovim istim
sankom, sve imati po prsten na ruci®. Kafi¢ u podrumu u kojem se prijateljice
svakodnevno sastaju je mracan, atmosfera je uglavnom letargi¢na, a u pozadini
se Cuje lagana, nemoderna muzika. Kafi¢ s pocetka posluje veoma slabo, za
razliku od konkuretnog kafi¢a ,Maniak”, koji se nalazi odmah pored ,,Fox™-a.
Vlasnik konkurentnog kafi¢a je Damir, kome Mima obja$njava zasto njen lokal
slabo posluje: ,Moj kafi¢ se razlikuje od svih kafi¢a u gradu po tome $to se u
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njemu slusa drugacija muzika, po tome $to izgleda drugacije i po tome $to sam
ja drugacija. Ja, na primer, volim da u moj kafi¢ dolazi svet koji je moj svet®.
Stalni gost je Ratko, bivsi portir u beogradskoj javnoj kudi. Ratko je penzioner
koji sedi sa strane, ¢ita Politiku, posmatra $ta se desava i ponekad savetuje Zene
i prica o svojoj proslosti. Kraj njega ¢esto sedne Zaklina, bivsa stjuardesa, koja
sada prijateljicama u kafi¢u prodaje raznu robu, od odeée do knjiga. Kada se
sagledava odnos koji protagonistkinje imaju prema poslu, bitno je pomenuti da
devojke ve¢ u drugoj epizodi odlucuju da pokrenu poslovanje lokala. To rade
tako $to menjaju enterijer, skidaju sliku Malog princa i prave zurku na kojoj se
posluzuje besplatno pice. Prvi problem na koji nailaze je nedostak prijatelja koje
bi mogle da pozovu na zurku, jer su svi ve¢ stupili u brak i imaju decu. Ovde se
prvi put moze uoditi razlika izmedu glavnih protagonistkinja i ve¢ine, odnosno
drustva. Tada traze pomo¢ od Damira koji drzi kafi¢ pored Miminog i on im
izlazi u susret pozivajuéi svoje mlade drustvo. Nakon Zurke kafi¢ postaje pro-
metniji, a samim tim i zarada veca. Drustvu devojaka se uskoro pridruzuje Stiv,
lopov i bivsi zatvorenik, koji devojkama postaje prijatelj i barmen u ,,Fox™-u.

Bitan moment, koji odrazava odnos protagonistkinja i muskaraca, desava se
u ¢etvrtoj epizodi, kada se pojavljuje muskarac koji Zeli da , reketira” ,Fox”. Na-
kon $to on unisti enterijer kafica, prijateljice se okupljaju i nude pomo¢ Mimi.
Ona odbija novéanu pomo¢ od Nade, a posto majka odbija da joj posalje novac,
Mima odlucuje da proda zlato koje ima u stanu. U tome joj pomaze Stiv. Dok
devojke diste kafi¢ i pitaju se $ta ée biti ukoliko se ovakva situacija ponovi, ulazi
Damir.

Primer br. 3: Maco muskarac

Damir: ,,Nede vise niko da ti dolazi. A ti, kokosko,
ako budes opet imala problema, da mi kazes.“

Damir se pojavljuje na vratima kafi¢a sa cigaretom u krvavoj ruci i ozbiljnim
pogledom. Kadar se suzava iz krupnog plana ka njegovoj $aci. U prvi plan se
postavlja njegova maco strana, snaga i hrabrost. On je muskarac koji se potukao
zbog zene, kako bi je ,spasio” od negativca. Dakle, Mima prvo sama pokusava
da se izbori sa problemom, tako $to razgovara sa momkom koji joj preti. Ta tak-
tika se ispostavila kao neuspe$na. Sa tim u vezi, bitno je pomenuti da se tokom
serije nekoliko puta postavlja pitanje: , Kako Zena moze da vodi kafié?”. Resenje
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koje se u seriji nudi jeste da zena moze uspe$no da vodi kafi¢, ali uz pomo¢
muskarca. Dakle, Mima ipak uspesno rukovodi ,,Fox“-om, ali uvek ima pomo¢
muskarca, bio to Damir koji se potukao sa kriminalcem zbog reketiranja i zvao
svoje prijatelje na Zurku kako bi se pro¢ulo za kafi¢, ili Stiv koji radi kao barmen
i ostaje do kasno u lokalu kako bi Mima mogla da se odmori.

Primer br. 4: Razgovor o braku

’ Branka: ,Ma, brak je sranje.”

Mimin brat: ,Ma jeste, $ta, samo se svadate po
ceo dan, idete iz ljubavi u mrznju i iz mrznje u
mrznju.”

™
®
-
=
4

|

Mima: ,,A $to? Sto mora? Evo ja nikad necu Ziveti
tako, al' nikad.“

Stefanija: ,,E, tako sam i ja mislila, znas. Ali dobro
je dok ima para. Pare su mnogo vazne.“

Zaklina: , To je u pravu. Lova mnogo zna¢i.”
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lako je pri¢a o muskarcu kao ,spasiocu dame u nevolji“ preovladujuéa, ona
nije jedina. Kada Damir nema goste u kafi¢u, on u pomo¢ zove Mimu. Ona
mu pomaze tako $to organizuje rasprodaju odeée u ,Maniaku”. Takode, kada
Damir odlu¢i da renovira kafi¢, heroine serije dolaze da mu pomognu.

Ono $to se isti¢e u ,Lisicama” jeste negativan kontekst u koji je stavljen
brak. Svi predstavnici bra¢ne zajednice u ovoj seriji nude negativnu sliku bra-
ka, iako ga istovremeno postavljaju kao imperativ (videti Primer br. 4 i Primer

br. 5).

Primer br. 5: Razgovor o braku

Branka: ,Pa $ta je onda bolje, biti u braku
ili biti sam?“

Stefanija: ,,Biti u braku.®

Mima: ,,Pa $to? Kad je sranje.”

Stefanija: ,,Zato $to je jedino sranje koje je
gore od tog sranja biti sam.”
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Branka: ,,A da ti nisi malo luda od te trudnode, a?“

Mimin brat: ,Nije. Nije, sve je lepo rekla. Istinu.”

U datoj situaciji Mimin brat prolazi kroz bra¢nu krizu — supruga Zeli razvod
i preti da ¢e traziti starateljstvo nad decom. On se zbog toga opija i negativno
govori o braku. Stefanija je druga bitna predstavnica braéne zajednice. Kada se
prvi put pojavljuje u seriji, zadovoljna dolazi u kafi¢ kako bi se hvalila bratcnom
ponudom. Dalji zaplet dovodi publiku do saznanja da Stefanija zapravo nema
uspesan brak (njen muz je treéi predstavnik loseg braka) i da sve ¢es¢e dolazi u
»Fox” kako bi jadikovala zbog braka. Predstavnik braka koji se ¢esto pominje je-
ste i Covek koji odrzava seksualnu vezu sa Stasom, a ne zeli da se razvede od svoje
supruge. Nada, jedina od heroina serije koja se udala, takode ima problem. U
braku su nesretni i Nadini, Brankini i Stasini roditelji, a jedini bra¢ni par, koji
nije pokazan pozitivno, ve¢ neutralno, jesu Mimini roditelji. Dakle, norma koja
se namece jeste da je brak los, ali i da je samoca jos gora. Poruka koja se $alje
jeste da je razvod braka dru$tveno neprihvatljiv. Ipak, Mima i Branka se proti-
ve ovoj normi. Mima o braku svog brata govori sledece: ,Nek se razvedu vise,
nije to najstrasnija stvar na svetu”. Branka i Stasa imaju razlicito videnje braka
i razvoda: ,Ljudi, ne treba se udavati, nego, dok ide — ide, kad ne ide, ¢etkicu
za zube i dovidenja”. Sta$a, koja Zudi za udajom, govori: ,Kako neko moze tek
tako da se razvede kada se prvi put udao”, a kad tek udata Nada ima problema
u braku, Stasa je savetuje kroz pla¢: ,,Sad kad si se ve¢ udala, ne razvodi se ni po
koju cenu. Je I' me cujes?”. Zaklina ima zasebno videnje braka i kaze da je »,naj-
bolji brak brak iz ra¢una®. Drustvena norma koja se promovise ocitava se, kako
u Stefanijinoj situaciji, tako i u Damirovoj recenici: ,Svaka devojka od trideset
godina hode brak i decu, to je normalno, a ja bih jos par godina da se zezam, to
je normalno”. Norma nalaZe: ,Brak je trpljenje, a ne ljubav”, a mno$tvo narativ-
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nih strukeura brak stavlja u negativan kontekst, kao $to, na primer, Mimin brat
govori: ,Ako si bio u vojsci, onda moras da se Zenis. Sve ima neki red u Zivotu,
evo, pogledaj mene”.

Predstave uspeha u domacoj seriji nisu jasno profilisane kao u seriji ,,Seks
i grad”. Heroine ove serije sebe ne smatraju uspe$nima, jer ne zadovoljavaju
dru$tvene norme koje im se namecu. Reprezentacije uspeha koje se nude u ovoj
seriji kroz dru$tvene norme su da Zena mora da zna da kuva, da Zena mora da
bude lepa, mlada, doterana, da Zena mora da bude vredna, da mora da bude
stub porodice, da mora da se uda, da rodi decu i da mora da trpi u barku. Ova-
kve predstave uspesne zene dolaze do izrazaja vise u domacoj seriji nego u seriji
,oeks i grad”, $to je mozda uslovljeno time $to je u domacoj seriji izrazenija
muska perspektiva.

5. Diskusija

Istrazivanje je pokazalo da se koncept uspeha u analiziranim serijama kon-
struiSe u odnosu na tri elementa: primarni znacaj dobija bra¢no stanje, a za njim
idu profesionalni uspeh i finansijski uspeh. Ujedno, rezultati analize potvrduju
prethodna istrazivanja koja pokazuju da ,prevodenje® globalnih TV sadrzaja
u lokalne forme donosi i odredene promene (Moran, 2009). Prva ocigledna
razlika jeste razlika u produkciji i narativnom vremenu (Murphet, 2005): serija
»ocks i grad” je brzeg ritma, $to se vidi ve¢ i u uvodnoj $pici, a nastavlja se u
daljem ostvarenju epizoda. Dijalozi teku brze, ima viSe zapleta i raspleta, a ka-
drovi su krupniji i kra¢i. Radnja domace serije je produzena, pa za razliku od
serije ,,Seks i grad®, gde epizoda traje maksimalno 25 minuta, epizoda domace
serije traje od 48 do 52 minuta. Heroine serije ,,Seks i grad® definisane su kao
uspesne mlade Zene, a u seriji ,,Lisice” protagonistkinje su vidno nezadovoljne
svojim trenutnim uspehom, i u poslu, i u ljubavnim odnosima. Likovi su najo-
¢iglednija slicnost ove dve serije: to su Cetiri Zene u kasnim dvadesetim i ranim
tridesetim godinama, koje Zive u velikim gradovima i u potrazi su za ljubavlju
i brakom. Likovi se u domacoj seriji manje razlikuju nego u americkoj seriji,
ali je $ablon po kojem su likovi , Lisica” gradeni ocigledan. Lik Mime, oko koje
se okupljaju ostale tri prijateljice (zbog kafi¢a u kojem se sastaju), napravljen
je u odnosu na Keri. Branka, osim o¢igledne fizicke sli¢nosti sa Mirandom,
koncentrisana je na karijeru, ba§ kao i Mirandin lik. Stasa i Sarlot su likovi koji
predstavljaju istu Zenu: Zenu koja ocajnicki zeli da se uda, mada Stasin lik ima
lokalne specifi¢nosti. Nadu i Samantu povezuju sli¢na polja profesije, kao i
izraten promiskuitet. Paralela Stasa—Sarlot pokazuje kako dve Zene na razlicitim
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kulturnim podnebljima mogu imati iste Zivotne ciljeve i predstave o tome $ta
je najvedi uspeh u zivotu. Kada jedna od heroina govori o porodi¢nom Zivotu
i kaze: ,A ti u smradu luka i deterdzenta”, Stasa odgovara: ,Ne razumete vi to,
wivaete u svemu tome kada stigne”. Sarlot i Stasa gledaju na muskarca, od-
nosno supruga, kao na refenje za finansijske probleme. Sarlot, kojoj ne treba
materijalna pomo¢ jer potice iz imuéne porodice ima isti stav kao Stasa, koja ne
veli sama da zaraduje novac. Sarlot, nakon $to se udaje, napusta posao i posve-
¢uje se porodici, bas kao $to bi Stasa zelela da ,lakira nokte i ¢uva decu”. Dakle,
njihovim likovima nudi se reprezentacija uspeha koja obuhvata tradicionalno
poimanje zene: zena je domacica, sedi kod kuce, ¢uva decu i kuva rucak. Para-
lela Branka—Miranda sadrzana je, osim sli¢nosti u fizickom izgledu, u njihovim
stremljenjima. Moze se povuéi i paralela Branka—Samanta, u smislu njihove
seksualne liberalnosti. Branka govori da je imala veliki broj seksualnih partnera,
sto je jedno od glavnih obelezja lika Samante. Cini¢na Branka i emotivna Stasa
su u sli¢nom sukobu kao otresita Samanta i senzibilna Sarlot, jer se njihovi sta-
vovi o znacenju muskarca u zeninom zivotu razlikuju. Paralela Mima—Keri je
najuodljivija, jer ova dva lika okupljaju prijateljice.

U ,Lisicama” je centar okupljanja Mimin kafi¢, a u seriji ,,Seks i grad” je
glavna tacka oko koje se radnja razvija Kerina kolumna. Mima, kao i Keri,
smatra da Zena treba da bude slobodoumna i da prati svoje zelje. Mimin lik
pokazuje da Zzena moze da se ne libi da udari muskarca ($to Mima radi u neko-
liko epizoda) i da bude ,drugacija”, ali produkcija porucuje da ée u tom slucaju
ostati sama. Dalje, u kontekstu ,Lisica“, ,ostati sama” znaci ,,biti usedelica’, a
to je ,,nagore $to moze da ti se desi”.

Transformacija likova je takode interesantna za analizu. Ona je lako uocljiva
u seriji ,Seks i grad”, ali ne tako lako uocljiva u domacoj seriji, gde pri¢a nema
vede preokrete, niti snaznu zavr$nicu. Ovo se moze moze ilustrovati primerom
Mirande i Branke. Njih dve predstavljaju zene sa uspesnim karijerama, obe
su cini¢ne i ne plase se da kazu $ta misle. Miranda se iz jake Zene fokusirane
na karijeru transformise u Zenu koja Zivi u predgradu sa muzem i detetom.
Brankina transformacija nije toliko o¢igledna, $to je razumljivo s obzirom na
trajanje serije, a ogleda se u jednom od njenih poslednjih razgovora sa Mimom.
Branka sa Mimom pri¢a o svojim najdubljim ose¢anjima i tome kako zapravo
zeli idealnog muskarca i tada priznaje da se plasi da ga nikada neée nadi. Na-
suprot Mirandi, koja je i na kraju serije prikazana kao Zena koja je uspela i na
polju karijere, braka i porodice, Branka ostaje usamljena i tuzna, a to ispoljava
agresijom prema muskarcima.
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U seriji ,,Seks i grad” likovi su jasno diferencirani prema svojim stavovima,
zeljama i potrebama. Ovo se moze ocitati i u postavljanju kadrova: ,,Seks i grad“
pri razgovoru Cetiri prijateljice najcesée daje krupne kadrove likova, dok one
iznose svoje stavove o datoj temi, a u domacoj seriji su zastupljeniji $iri kadrovi,
koji ¢esto obuhvataju istovremeno Cetiri prijateljice. Dakle, u seriji ,,Seks i grad*
prikazuju se Cetiri potpuno razlicita lika, sa svojim razli¢itim predstavama, izu-
zev Keri, koja balansira i nudi resenja i kompromise. U seriji ,,Lisice”, linija koja
razdvaja likove nije toliko jasna. Dve krajnosti su Sarlot i Staga — Stasa je ocigle-
dan pandan Sarlot. Ipak, Sarlot krasi entuzijazam, koji izostaje u Stasinom liku.
Njihova krajnost je stalno isticanje Zelje za muskarcem, odnosno brakom, a ona
se oitava u njihovoj naraciji i postupcima. Na primer, Sarlot u jednoj epizodi
kaze: ,Mora$ malo da rizikuje$ da ne ostane$ usedelica”, a Stasa u domacoj ver-
ziji gotovo da ponavlja: ,0d toga nema nista gore” (od ,biti usedelica”).

Dok je u seriji ,Seks i grad” jedna od vode¢ih karakteristika borba protago-
nistkinja sa drustvom, serija ,Lisice” nudi drugadiji pristup. Heroine domace
serije jesu razli¢ite od vecine, po svojim stavovima i bratnom satusu, ali one se
ne bore u pravom smislu te reci, ve¢ se izoluju u kafi¢ i tamo razgovaraju.

I americka i srpska serija koncentrisane su na ,drugacije” zene. To ,,drugadi-
je” upuéuje na njihovu borbu sa drustvenom sredinom, koja je naizgled progre-
sivna, a zapravo namede zenama ve¢ zacrtane patrijahalne zadatke (muz, deca,
dom). Za razliku od serije ,,Seks i grad”, u ,Lisicama” postoje i momenti kada
muskarci razgovaraju o odnosima sa Zenama, iako su ti razgovori retki. Takode,
u domacoj serije se vise paznje posvecuje razgovoru o porodici i proslosti, ¢ega
u americkoj seriji ima samo u naznakama.

Za analizu je bilo bitno obratiti paznju na normativna o¢ekivanja koja nudi
domaca serija i uporediti ih sa normativnim zahtevima dru$tva promovisanim
u americkoj seriji. ,,Lisice“ promovi$u da, kako bi Zena bila smatrana uspesnom,
ona: mora da zna da kuva, mora da bude lepa, mora da bude mlada, mora da
bude doterana, mora da bude vredna, mora da ¢uva decu dok je muz na poslu,
mora da se uda i mora da Zeli da rodi decu. Americka verzija uspesne Zene je
drugacija u nekim oblastima. Da bi bila uspesna, zena: mora da bude opti-
misti¢na (kao Sarlot), mora da bude iskrena (kao Keri), mora da bude hrabra
(kao Miranda), mora da samostalna (kao Samanta), mora da poseéuje mesta ,,u
trendu”, mora da poseduje brendirane stvari, mora da bude doterana, mora da
ima lepe manire i mora da izgleda mladoliko. Ono $to je, takode, bitno istadi
jeste da se u americkoj seriji nudi dvojako sagledavanje uspeha. Dakle, Zena i
kada se uda moze da bude uspesna i u braku i u poslu. Nakon $to se Miranda i
Sarlot udaju, one su prikazane u pozitivnom kontekstu, iako su slike njihovih
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brakova i poslova prikazane idealizovano. Brak i muskarac su u obe serije stavka
koja je neophodna svakoj Zeni, ,meta koju treba da pogodi”, da bi je drustvo
smatralo uspe$nom.

Bitna razlika dvaju serija je sadrzana i u promociji potrosacke kulture. Ame-
ricka serija vrvi od brendova i ,zivota na visokoj nozi“, a kulminacija ove slike
narocito dolazi do izrazaja u prvom filmu ,Seks i grad®. Glavna naratorka serije
se klanja modnim brendovima, pa ¢ak i kada ima ozbiljnijih li¢nih problema,
izlecenje vidi u kupovini. U , Lisicama” se ne vidi tendencija promocije potro-
sacke kulture. U likovima nema izrazene potrebe za podmladivanjem, niti su
one opsednuti brendovima, mada i heroine , Lisica” u jednom trenutku provode
dan u kozmeti¢kom salonu kako bi se ,,ulepsale za vencanje. Ovo je razumljiva
razlika, s obzirom na sustinske razlike domadeg tranzicionog i americkog kapi-
talistickog drustva.

U americkom kulturnom podneblju se medijskim reprezentacijama namede
stav da je legitimno da muskarac prihvati pomo¢ od uspesne Zene, jer to i njega
vodi ka uspehu. Na domadem podrudju to nije slucaj, ve¢ je muskarac jos uvek
taj koji je ,,jaci pol“. Serijom , Lisice” namece se stav da Zenu moze da spasi samo
muskarac i da postoje odredene situacije koje samo muskarac moze da resi. Ta-
kode, domaéem podrucju se namece stav da postoje odredene profesije kojima
zena, u najboljem scenariju, ne mozZe da se bavi bez pomo¢i muskarca (npr.
rukovodenje kaficem). Dakle, Zena u ,muskom svetu® ne moze samostalno da
dode do uspeha u poslu. U seriji ,Seks i grad®, publika iz epizode u epizodu
gleda kako se Miranda uspesno bavi advokaturom i kako Samanta sa ,muskom*
agresivno$¢u vodi svoju firmu za odnose s javnos¢éu. Gledajuéi , Lisice®, audito-
rijum je izlozen porukama koje upuéuju na Zenu koja neuspesno studira prava,
jer pati zbog ljubavnih problema, i na Zenu koja je menadzerka kafi¢a i pritom
ne moze da bude dovoljno efikasna u svom poslu. U domacoj seriji uspesan
advokat je muskarac, a u situaciji kada je Zena prikazana kao veterinarka, glavne
protagonistike odlaze iz veterinarske ambulante misle¢i da ona ne moze da bude
dobra u svom poslu, jer je zena. Takode, u sceni koja prikazuje taksistkinju,
jedna protagoniskinja se plasi da ude vozilo i govori: ,Kako Zena taksista? One
ne umeju da voze®“. U domacoj seriji je muskarac taj koji je uspesniji od Zene, a
zenske pozitivne osobine u odnosu na muskarce nisu predstavljene.
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6. Zakljucak

Analiza pokazuje da, prvenstveno u seriji ,Lisice®, Zene nisu oslobodene
svoje davno nametnute patrijarhalne uloge. One mogu biti donosioci odlu-
ka, ali jo$ uvek trpe pritisak drustva. Poruke koje ova serija $alje nameéu stav
da tridesetogodi$nja Zena mora biti ostvarena kao majka, a njena druga bitna
dru$tvena uloga je da bude ,lepa i dobra” supruga. U americ¢koj seriji mnogo
je izrazenija teznja da se Zena oslobodi te uloge, pa su same heroine serije pri-
kazane kao samostalne, emancipovane Zene kojima brak nije prioritet i koje
su finansijski nezavisne. I ovim likovima se, drustvenim normama i njihovim
unutrasnjim ose¢ajem odbadenosti iz drustva, namede da bi trebalo da postuju
svoje tradicionalno nametnute uloge, ali to nije prikazano kao dominantno
stanoviste. Ipak, neophodno je pomenuti da se i heroina koja se najvise opirala
bra¢noj zajednici na kraju ipak udaje i postaje majka.

Osobine koje se pripisuju Zenama u savremenim komercijalnim americkim
serijama rezultat su savremenog potrosackog drustva, a ujedno predstavljaju
svojevrstan odgovor na promenu uloge Zene u drustvu. Promise se kult tela,
teznja za idealnim izgledom, slobodoumnost i nezavisnost Zena, kao i opsednu-
tost brendovima. Kult tela je posebno izrazen, pogotovo u americkoj seriji. Bor-
do (1993) pise o kultu tela i navodi da je telo ,,ono $to jedemo, nacin na koji se
obla¢imo, dnevni rituali kojima se brinemo o njemu®, pa da je samim tim ono
wstediSte kulture®. Ona dalje navodi da ,telo nije samo tekst kulture, ono je,
takode, kao $to tvrde antropolog Pjer Burdije (Pierre Bourdieu) i filozof Misel
Fuko (Michel Foucault), prakti¢ni, direkeni centar drustvene kontrole® (Bordo
1993: 2362). Likovi Zena u americkoj seriji smatraju da je ovaj aspekt njihove
licnosti veoma bitan i da ih intezivna posveéenost idealnom fizickom izgledu
moze dovesti do uspeha i u profesionalnim i u musko-zenskim odnosima. Tako-
de, u domacdoj seriji protagonistkinje teze stalnom ulepsavanju, a jedna od njih
¢ak smatra da je to glavni korak ka uspesnom ljubavnom odnosu. U seriji ,,Seks
i grad® je kroz medijske reprezentacije akcentovana teznja za idealnim: idealnim
fizickim izgledom, idealnim muskarcem, idealnim poslom. Izrazena je teznja
junakinja za mlado$¢u, opsednutost lepotom, robnim markama i pripadnoséu
odredenoj, elitnoj socijalnoj klasi.

Teznja ka idealnom dolazi do izrazaja i kada je re¢ o braku. Nerealna prezen-
tacija braka je karakteristi¢na za americku seriju. Idealizacija braka je konstan-
tna, kako kroz mentalne slike koje poseduju glavne heroine, tako i kroz iskustva
sporednih likova u seriji. Ipak, Zena u srpskom scenariju nikako ne moze da
bude sre¢na u braku, a kriterijum koji brak ¢ini uspesnim je samo njegovo po-
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stojanje. Dakle, ukoliko Zena nije razvedena, ona je ve¢ postigla uspeh. Takode,
dru$tvena norma koja se promovise jeste da je bolje biti ,,raspustenica®, nego
»usedelica®.

U seriji ,,Seks i grad” dolazi i do blagog preplitanja tradicionalno muskih
osobina i uloga u drustvu, sa tradicionalno Zenskim osobinama i drustvenim
ulogama. Ovakve poruke menjaju rodne granice. Naime, kako za zene, tako
se i za muskarce isti¢e vizuelnost kao imperativ — dolazi do objektivizacije oba
roda. Takode, Zelja za mo¢i, kao tradicionalna osobina uspe$nog muskarca, u
seriji ,Seks i grad” se daje i 7eni. Zena ovde ima izraZenu Zelju da pronade svoj
put, ostvari svoje Zelje, da sama ima mo¢ odluke i izbora, da se njene Zelje ¢uju i
da pritom ne bude osudivana. Liberalnost se ogleda i u akcenatovanju uzivanja,
seksualnih fantazija i zadovoljstva. Odnosi Zena su takvi da se one medusobno
podrzavaju, da su saoseajne, da se medusobno savetuju, da su jedna drugoj
najbolje prijateljice, pa ¢ak i srodne duse, u ¢emu donekle jedna drugoj, u odre-
denim okvirima, mogu zameniti muskarca.

U analizirane medijske sadrzaje su umetnuta normativna o¢ikavanja, kako
bi sadrzaji kreirali poZeljne zenske identitete. Serije konstuisanim identitetima
likova nude publici odreden stepen identifikacije. Sto se ti¢e americke serije,
mogudéi stepen identifikacije je snizen s obzirom na promovisan stil Zivota:
skupi brendovi, skupi restorani, skupa putovanja. Idealizovano okruzenje i ide-
alizovan stil Zivota, kao i njihove teznje ka idealnom: braku, telu, licu, publici
deluju kao tesko dostizni ideal. Ipak, domaca serija pruza realisti¢niju sliku
zivota za domacu pubiliku i samim prostornim pribliZzavanjem, ali i promovisa-
nim temama i idealima. Kako Kosanovi¢ (2008) navodi, medijska industrija se
Lheprestano bori za trziste, pa je u stalnoj potrazi za inovacijama koje bi ponu-
dile nove teme i uzitke, cirkliSe ve¢ poznate reprezentacije, ali im stalno upisuje
i nova zacenja pomerajuéi granice identiteta koje nikada ne mogu biti kona¢no
fiksirane“ (Kosanovi¢ 2008: 99).

Cinjenica je da se, kao i kroz ostale medijske sadriaje, i kroz televizijske
serije konstituiSu rodne uloge. Televizijske serije decenijama pruzaju odredenu
sliku o Zenama, a drugaciju o muskarcima i bez obzira na njihove modifika-
cije, Zena je u medijima jo$ uvek odredena u odnosu na dominantnu musku
figuru. Kako se uloga Zena u drustvu menjala, tako su nastajale ove televizijske
serije kao svojevrstan odgovor na date promene. U savremenom potrosackom
drustvu Zena je preoptereena mnogim novonastalim ulogama. Kako Drezgi¢
(2015) zakljucuje, Zenama je pripisana vecina odgovornosti za kuéne poslove
i brigu o deci, $to negativno uti¢e na njihovo ucestvovanje u javnoj sferi i na
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njihovu poziciju u drustvu. Serija ,Seks i grad® tezi da oslobodi zenu sveuku-
pnog tereta, pa tako podupire teznja za li¢cnim izborom Zzene, bez osude drustva.
Osuda drustva u americkoj seriji nije direktna, kao u domacoj seriji, ve¢ se pre
ispoljava kao unutra$nji osecaj heroina. Zene se, bez obzira na svoju novona-
stalu slobodu izbora jos ne oseéaju uspesnima ukoliko se nisu ostvarile u svim
ulogama. Medutim, domaca serija namece Zenama, ne moderni pogled na nove
dru$tvene uloge, ve¢ ih vrada na tradicionalno poimanje uspe$ne Zene: supruge,
majke, domadice i tu se poni$tava svaka moguénosti slobodnog izbora.
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58

REPRESENTATION OF SUCCESS IN TELEVISION SERIES
“LISICE” AND “SEX AND THE CITY”

Summary: This paper presents the analysis of the representation of success in the
domestic television series “Lisice” and American series “Sex and the city”, with an aim
to discover background ideology of the construction of success. Narrative analysis has
included the story and development of characters through seasons, while some episodes,
sequences or scenes are analysed in detail. The research has shown that television series
»Sex and the city” and “Lisice” promote certain models of behaviour and lifestyles, and
that those representations provide frames for understanding success and failure. “Sex and
the city” provides more liberal concept of success, than domestic series, and the differences
in presentation of success in domestic and American series are partly conditioned by
different social and cultural values. Domestic TV series is Americanised as it imitates the
concept American series and specifically the expressions of the main characters. Television
series “Lisice”, although made following the American model, has its own local specifi-
cities, so women are offered a traditional version of success by becoming wives, mothers
and housewives.

Key words: media representations, success, television series, narrative analysis, Lisi-
ce, Sex and the City
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