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Sazetak: Predmet istrazivanja u radu je wearodno turisitko trziSte. Cilj
istrazivanja je udavanje najzndajnijih promena i tendencija turigke traznje i
ponude. Globalni turiséki trendovi uticali su na pojavu i razvoj selekitvroblika
turizma, méu kojima ruralni turizam zauzima z&gno mesto.
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CONTEMPORARY TRENDS IN INTERNATIONAL
TOURISM MARKET

Abstract: The paper deals with the international tourism nearkThe aim of the
research is to detect the most significant charagebtrends both from the perspective
of the tourism demand and tourism supply. Globatism trends have contributed to
the emergence and development of selective formsusism among which rural
tourism occupies an important place.
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1. UVOD

Razvoj turizma ucitavom poslerathom periodu moze se opisati kao aeom
dinamian i pra&en velikim rastom. Podaci Svetske tutiké organizacije
(UNWTO, 2016) potwiuju da je turizam jedan od nafik i najbrze rastéih
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ekonomskih sektora u svetu. Tokom poslednjih Sekada turistiki sektor,
prema statistici WTO, beleZi kontinuiranu ekspaniijdiversifikaciju uprkos
povremenim kriznim periodima i dod@ajima. Sposobnost brzog oporavka
turistickin tokova ukazuje na njegovu snagu i eftasist. Mefunarodni
turisti¢ki dolasci povéali su se sa 25 miliona ukupno, koliko su iznasifi950.
godini, na 278 u 1980. godini, 674 u 2000. godilai,bi u 2015. godini dostigli
1.186 miliona. Uporedo s pot@njem broja dolazaka rasli su i ostvareni prihodi
(sa 2 milijarde USD u 1950. godini na 1.260 mitijau 2015. godini), kao i
uceXe i zn&aj u svetskoj ekonomiji. Tako se, na primeafe&e melunarodnog
turizma u ukupnom svetskom izvozu péa sa 6% koliko je iznosilo u 2014.
godini na 7% u 2015. godini. U izvozu uslugadonearodni turizam ostvaruje
uceXe odcak 30%. Poslednjih nekoliko godina turizam beledi bast nego
svetska trgovina. Turizam je postao jedan od né&gndih izvoznih sektora u
svetu, a u mnogim zemljama u razvoju i nagajiaiji.

Prethodni podaci ukazuju na povoljnu dinamiku iikieekonomski zn&aj
medunarodnog turistkog trZiSta kao i na potrebu da se pomno prate sve
promene koje se deSavaju na njemu. Sve jéi Mwo] ukljucenih i
zainteresovanih desnika Sto ovaj sektokini vrlo kompleksnim. Osim
kvantitativnih pokazatelja, neophodno je da se eskgjl i analiziraju i sve
kvalitativne promene na trzistu. Svecaesegmentacija bitna je karakteristika
savremenog turistkog trzZiSta. Rezultati istraZivanja trziSta ukazdause tokom
vremena menjalo i ponaSanje tutiké traZznje i da je danas njeno kretanje
motivisano nekim novim primarnim motivima. S druggane, ponuda je —
prate€i te trendove, razvila neke nove selektivne (posglablike turizma.

2. MEPUNARODNO TURISTI CKO TRZISTE

2.1. GLOBALNI TURISTI CKI TRENDOVI

Globalni turistéki trendovi koji oblikuju turisttku ponudu obuhvataju: ki
glavni odmor, a viSe ktéh odmora tokom godine; online revoluciju bookinga;
sofisticiranije turisitke potro3ae; globalno stabilniji rast putovanja; ée
traznju za novim destinacijama, kao i za specifalniSama, rast interesovanja
za istoriju i autentinost (Horwat consulting HTL, 2009). Na strani ttitike
traZnje, nardito u Evropi, uéavaju se slede tendencije: turisti Zele da doZive
kontrast(kao 5to su to npr. putovanja na relaciji grad—siked@no—ostrvo i sl.);
iskustva koja istiu kulturno-istorijsko naste i acuvanu prirodu destinacije
.zeleni” pokret ili turizam (poznat i kao alterhati, odgovorni, ,meki”,
,dobri” ili ,novi” turizam, koji koji nije masovnog karaktera i koji se
Lprijateljski” odnosi ka prirodnoj sredini); ,plavi” ili nautki pokret odnosno
traznja; traznja za mestima, ddgfma i iskustvima sa izraZzenim identitetom,
integritetom i razkitos¢u; traZznja za ruralnim i agroturizmom (Popesku).
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Prema Strategiji razvoja turizma Republike Srbipeeiunarodno turistko
trziSte belezi slede promene: tendencija kadem broju kréih putovanja u
toku godine; rast broja putovanja na dima relacijama, unutar regija; sve
detaljnija segmentacija traznje; rast traZznje zividualnim paket aranZzmanima
koji su prilagaeni posebnim zahtevima i Zeljama gostiju; tendandp
putovanjem kao ,iskustvom i doZivljajem”; tendemciga povéanjem nivoa
standarda i kvaliteta ponude i preduzimanjem swvesagnijin promotivnih
trziSnih aktivnosti. Na osnovu analize trendovanmatunarodnom turistkom
trziStu se, prema Strategiji razvoja turizma RejkebSrbije, mogu &ekivati
sledée promene u ndeinarodnom turizmu: smanjenje troSkova putovanja;
smanjenje duzZine boravka; promene dima rezervisanja odmora (koégnje
interneta); promene u primarnim motivima putovamjejava novih proizvoda i
novih n&ina promocije.

Prethodno navedene promene u potrebama i ponafiamgtickin potroSg&a
kreirale su i novi profil turiste. Prema Strategifizvoja turizma Republike
Srbije, savremenog turistu odlikuju sléde karakteristike: samostalnost;
iskustvo; orijentisanost prema tehnologijantajaije vrednost za novac koji
daje; aktivan je i Zeljan upoznavanja drugih katukoristi sve viSe kigh
odmora u toku godine a ekolosSki i socijalno je #éran. Potrebe i zahteve
turistickog potrosS&a ovakvih karakteristika nije lako zadovoljiti. D su,
kako se istie u Strategiji, ,diversifikacija i stalne inovacijgroizvoda,
dozivljaji i emocije, potraga za novim iskustvimaytovanja zbog kulture i
obrazovanja postali novi standardi i trZigtigjenice bez kojih viSe nije moge
igrati u globalnoj turistikoj industriji” (Strategija turizma Republike Sréiprvi
fazni izveStaj, 2005). Kao rezultat diversifikacije inovacije turistékih
proizvoda razvilli su se selektivni (posebni) obtiarizma.

2.2. RAZVOJ SELEKTIVNIH OBLIKA TURIZMA

U literaturi, druga polovina XX veka ozfewva se prekretnicom u razvoju
turizma, i to od elitnog ka masovnom.détak XXI veka najeXe se vezuje za
povratak tzv. kvalitetnom turizmu. Razvoj selekitvioblika turizma upravo je
omogu«io takav povratak kroz ,organizovanje posebnih labliodmora,
rekreativnih iskustava, doZivljaja i drugih posdbmiadrzaja podstaknutih od
strane pojedinaca ili spedifiih grupa” (Todorou, & Stetié, 2009). Ovi oblici
turizma preduzimaju se s cillem upoznavanja nekidsepnih, speciénih
karakteristika odrdenih podrdja. Razvoj selektivnih oblika turizma proistekao
je iz nastojanja i potrebe ponude da zadovoljispexifine zahteve savremenih
turistickih potroS&a. Pond&i turistickih usluga su&eni sa sve zahtevnijom
traZznjom pa nastoje da kroz diversifikaciju i inoia svoje ponude ispune
ocekivanja. Turistiki potroS& je u centru paznje svih aktivhosti ponude: od
njegovih potreba i zahteva sve &ea sa zadovoljenjem potreba aktivnosti se
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zavrSavaju. U uslovima veoma promenljive tuéigti traznje, jedino pristup koji
podrazumeva orijentaciju prema potréi§asto je i sustina savremene marketing
koncepcije, moZe da obezbedi uspesno poslovamjstanak na trzistu.

Karakteristika turistikih kretanja, vezanih za ove oblike turizma, jestenji
broj wesnika, aesto su to i kretanja individualnog karaktera;rpat da svaki
turista predstavlja jedinku, koja ima svoje spénii potrebe, kao i sve é&
ueke lokalnog stanovnistva (Todordyi & Stetié, 2009). Prema istim
autorima, razvoj selektivnih oblika turizma omoguje da se zadovolje, pre
svega, zahtevi savremene traznje za autepdiu; iskustvom u lokalnom
okruZenju, kao i traznja turiste za uvazavanjem aama.

U literaturi se ovi oblici turizma javljaju kao ,epifiéni” oblici turizma, ,novi
turizam”, ,alternativni turizam”, ,etiki turizam”, ,odgovorni turizam”, ,meki
turizam”, ,zeleni turizam” i drugi. Razvoj ovih wida turisttkih aktivnosti
zasniva se na odtenom dominantnom turigkom motivu (zdravlje, kultura,
sport, nautika, lov, ribolov, gastronomija, zabawanifestacije i drugi). Na
0sShovu njega turista bira destinaciju koja sadrdagzroje ponude moZe to da
mu pruZzi. Neki od specifnih oblika turizama n&g&e pominjani u literaturi su:
alternativni turizam, odrzivi turizam, zeleni tumin, kulturni turizam, turizam
nasleta, kongresni turizam, nacki turizam, verski turizam, turizam teg
doba, gradski turizam, sportski turizam, turizammigme, vinski turizam,
gastronomske ture, &kii turizam, ruralni/seoski turizam, banjski turizalovni
turizam i sléno.

Predvida se date u buddem periodu najuwe stope rasta turigog prometa
beleZiti sledéih 11 turistékih proizvoda: sunce i more — interkontinentalna
putovanja, kombinovana putovanja; sportski turizam zimski i letnji,
avanturistéki turizam; turizam u prirodi; kulturni turizam; l&ani turizam;
ruralni turizam;brodska krstarenja; tematski parkovi; sastancinfé&encije;
zdravstveni turizam.

U poslednje vreme natito se izdvaja ruralni turizam. Tendencije na tZis
karakteristike savremene turidté traZnje utiu povoljno na razvoj ruralnog
turizma. Povéanom interesovanju traznje za ruralne oblastic¢am® je
doprineo i savremeni stresni dia Zivota, pre svega, urbane populacije.
»,Promene u motivima putovanja omdgje su da se ruralni turizam d&na listi
perspektivnih turistkih proizvoda, ¢iji se intenzivan razvoj &kuje u
budwnosti” (BoSkove, 2013). Ovaj selektivni oblik turizma obuhvata pke
turisticke aktivnosti koje se odvijaju u ruralnim oblastidto uklj&uje veoma
Sirok opseg aktivnosti i usluga vlasnika seoskifstitkih gazdinstava, ali i svih
drugih pripadnika ruralne populacije, a koje suimséne stvaranjem dodatnih
prihoda od bavljenja turizmom. ,Razvoj ruralnogitara osim 3to moZe da
doprinese ekonomskom osnaZivanju ruralne populad@rinosi i j&anju
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lokalnih i regionalnih ekonomija, kao i celokupn&oromije”. (BoSkow,
2012). Iskustva zemalja pokazuju da razvoj ruraltuwizma moze da doprinese
ekonomskoj i socio-kulturnoj revitalizaciji ruralnioblasti. 1z tog razloga je
postao i neizostavni deo strategije ruralnog raezvejikog broja zemalja.

3. ZAKLJU CAK

Medunarodno turistiko trzite je trziSte u stalnom razvoju i promenaRadaci

o turisttkom prometu koje objavljuju relevantne do@arodne turistke
organizacije ukazuju na dinatan rast i razvoj. S druge strane, rezultati
istraZivanja ukazuju da se najZamije promene deSavaju u motivima
putovanja i pojavi novih turistkin proizvoda. Danas su sve prisutniji motivi
putovanja vezani za upraZnjavanje aktivnog odmoradestinacijama sa
ocuvanim prirodnim resursima i ponudom zdravogima Zivota i ishrane, kao
i upoznavanje sa kulturno-istorijskim na#en. Razvoj selektivnih oblika
turizma omoggio je da se svi speciini zahtevi i potrebe savremene tutiké
traZnje zadovolje. lakée ova vrsta turistkih aktivnosti dobijati na zri@ju u
budwnosti, masovni oblici turizmée i dalje imati tradicionalno visokaeXe.

Promene koje se deSavaju nadomarodnom turistkom trZiStu otvaraju
moguenosti i povéavaju Sanse za razvoj novih tuigih proizvoda, ali i
pojavu nekih novih destinacija. Ipa&injenica je da su turistki tokovi pod
dejstvom brojnih faktora, ekonomske i neekonomskmge i da se njihovo
kretanjecesto moZe teSko predvideti. Prema podacima WT@15.2odini bili

su pod uticajem tri glavne grupe faktora: netajano velikih fluktuacija kursa,
pada cena nafte i pos@nja globalne zabrinutosti za bezbednost i sigurnos
Imajuéi u vidu najnovija deSavanja vezana za veliki hevpristikin napada u
svetu, izvesno je dée ovaj poslednjih faktor uticati na kretanje tutise
traZnje i u narednom periodu.
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