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Sazetak: Cilj rada je istrazivanje trenutnog stanja i potencijala za razvoj turizma U
jugoistocnoj Backoj, predlozi za kreiranje turistickog proizvoda i ukljucivanje lokalne
zajednice u integralni turisticki razvoj, a sve U cilju dokazivanja da turizam moze biti
znacajan faktor ruralnog razvoja na posmatranom prostoru. U radu su istrazene
mogucnosti transformisanja ruralnih prostora jugoistocne Backe u turisticko-
rekreativne prostore i predlozeni su modeli i koncepti razvoja prioritetnih turistickih
proizvoda. U cilju istrazivanja i utvrdivanja trziSnog potencijala i karakteristika
turisticke traznje, sprovedeno je elektronsko anketno istraZivanje na uzorku od 322
ispitanika. IstraZivanje je sprovedeno u Novom Sadu i Zrenjaninu, kao prioritetnim
emitivnim #Zistima. Definisan je ciljni trZisni segment i predloZene su mere za
unapredenje i brzi razvoj turizma, te su ustanovljeni koraci i postupci kojima se ruralni
prostori i zaSticeni prirodni prostori mogu aktivirati u turisticke svrhe.

Kljuéne reéi: ruralni prostori, turizam, ruralni turizam, izletnicki turizam, jugoistocna
Backa

TOURISM AS A DRIVING FORCE IN RURAL
DEVELOPMENT: THE CASE STUDY OF
SOUTHEASTERN BACKA

Abstract: The goal of the study is to research the current state and the potential for
development of tourism in Southeastern Backa, defining the target segment of the
market, as well as proposals for creating a tourism product and including the local
community in an integrated development of tourism. Primary research for the study
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included electronic surveys conducted in Novi Sad and Zrenjanin, based on a sample of
322 respondents. It was essential to determine the target markets that can generate
most visitors and tourists, followed by establishing which target market segment the
marketing activities should be primarily focused on. The main goal of this research was
to establish the steps that would contribute to activating recreational spaces and
protected natural areas of Southeastern Backa for tourism purposes.

Key words: rural development, tourism, rural tourism, excursion tourism, southeastern
Backa

JEL classification: 232, Q13

1. UvOD

Turizam je jedna od delatnosti koja moze imati znacajan uticaj na ekonomsku,
socijalnu, funkcionalnu i fizionomsku strukturu ruralnog prostora. Turizam u
ruralnom prostoru je danas postao stvarnost, potreba i Zelja turista, ali i nosilac i
instrument razvoja ruralnih podrucja (Christou, Farmaki i Evangelou, 2018;
Xue, Kerstetter i Hint, 2017; Forcan, Ivi¢, Puranovi¢ i Vukovi¢, 2016; Balan i
Burghelea, 2015; Antonsich, 2009; Byrd, Bosley i Dronberger, 2009; Petroman,
Petroman, Orbei i Popescu,2005; Demirovi¢, 2016).

Turizam moze zaustaviti migracije prema gradovima i doprineti ekonomskom
razvoju ruralnih prostora (Paresishvili, Kvaratskhelia i Mirzaeva 2017; Cawley
i Gillmor, 2008; Petroman i dr., 2005). Neophodno je medusobno povezivanje i
koordinacija svih interesnih grupa u kori§¢enju prirodnih, ljudskih i finansijskih
resursa, da bi ruralno stanovnistvo, zahvaljujuéi turizmu, ostvarilo bolji zivotni
standard, a turisti raznovrsnije dozivljaje (Salvatore, Chiodo i Fantini, 2018;
Barkauskas, Barkauskiené i Jasinskas, 2015; Anti¢, Vujko i Gaji¢, 2015).
Ruralni i ekoturizam su u mnogim zemljama prihvaceni kao osnovni pokretaci
razvoja i revitalizacije ruralnih prostora (Gao i Wu, 2017; Brandt i Haugen,
2011; Cawley i Gillmor, 2008; Sharpley i Vass, 2006).

Cilj rada je istrazivanje mogucnosti transformacije ruralnih prostora jugoisto¢ne
Backe, neobradenog ili praznog prostora koji se nalazi izmedu seoskih naselja,
u kojem niko ne Zivi, u uredene turisti¢ke prostore pogodne za razvoj seoskog,
salaSarskog i izletnickog turizma.

Jugoistoéna Backa, poznata i kao Sajkaska, predstavlja turisticko-geografski
slozen i zanimljiv, ali jo§ uvek nedovoljno istrazen i turisticki valorizovan
prostor.
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Na teritoriji Sajkaske nalazi se 14 naselja koja su grupisana u c¢etiri opstine:

» Kag¢, Kovilj i Budisava pripadaju teritoriji opStine Novi Sad;

e Titel, MoSorin, gajkaé, Vilovo, Gardinovci i Lok ¢ine opstinu Titel;
«  Zabalj, Curug, Gospodinci i Purdevo formiraju optinu Zabalj;

» Nadalj pripada opstini Srbobran.

Ime Sajkaska poti¢e od madarske re¢i Gajka (csajka), a znaéi brod i lada.
Sajkasi su bili specifican rod austrijske vojske, koji se kretao u uskim,
dugackim brodovima, poznatim kao Sajke. Ove vojne jedinice su operisale na
Dunavu, Tisi, Savi i Morisu. Izuzetno povoljan turisticko-geografski polozaj,
blizina velikih gradskih emitivnih centara (Beograda, Novog Sada i
Zrenjanina), specifican reljef u kojem dominira Titelski breg, bogatstvo
hidrografskih vrednosti (Tisa, Jegricka, DTD) i zasti¢ena prirodna dobra koja se
nalaze na ovom prostoru, predstavljaju izuzetne preduslove za razvoj turizma i
zadovoljavanje rekreativnih turistickih potreba (Kovacevié, 2014).

Slika 1. Geografski polozaj Sajkaske i njenih naselja u Vojvodini
Napomena. Preuzeto od www.ravnicainfo.com
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Zasticeni prostori mogu obezbediti moguénosti za visestruku korist: stvaranje
prihoda i1 otvaranje novih radnih mesta, za istrazivanje i monitoring, za
edukaciju o zasticenim podruc¢jima, za rekreaciju i turizam (Vujko, Gaji¢ i
Kovacevi¢, 2012).

Sa druge strane, bogatstvo raznovrsnih elemenata kulturnog stvaralaStva i
istorijskog nasleda, koje su godinama stvarali i jo§ uvek stvaraju narodi
razlicitih nacionalnih pripadnosti, su vrednosti koje mogu privuci veliki broj
turista i zadovoljiti njihove razlicite kulturne potrebe.

Predmet istrazivanja je analiza trenutnog stanja turizma u jugoisto¢noj Backoj i
efekti dosadasnjeg razvoja, kao i analiza okruzenja i svih faktora relevantnih za
upravljanje turizmom na ovom prostoru.

S obzirom da je jugoistotna Backa destinacija koja se nalazi izmedu faze
istrazivanja i uklju¢ivanja na turisti¢ko trziSte, bilo je primarno da se odrede
ciljna trzista od kojih se moze océekivati najveci broj posetilaca i turista, a zatim
da se utvrdi na koji ciljni trzi$ni segment je potrebno usmeriti marketinske
aktivnosti.

2. METODOLOGIJA, HIPOTEZE I ZNACAJ ISTRAZIVANJA

Metode koriséene u pocetnoj fazi ovog rada mogu se opisati kao analiti¢ke ili
kao istrazivanje ,,za stolom” (desk research). Rad je zapocet prikupljanjem
literature u vezi sa tematikom ruralnog razvoja i turizma, te prikupljanje izvora
o istrazivanom prostoru. Zatim je sledilo prikupljanje podataka na terenu (engl.
field research), kroz wveliki broj poslovnih razgovora sa rukovodecim
kadrovima i zaposlenima u preduze¢ima koje se bave aktivnostima vezanim za
turizam, a posluju na posmatranom prostoru, kroz obilaske najpoznatijih i
najvaznijih prirodnih i kulturnih atrakcija, i upoznavanje postojece turisticke
infrastrukture, kako bi ti podaci kasnije bili analizirani. Radi se o metodi
strukturiranog i nestrukturiranog intervjua.

U cilju istrazivanja turistiCke traznje i utvrdivanja trziSnog potencijala turizma
sprovedeno je elektronsko anketno istrazivanje u Novom Sadu i Zrenjaninu,
kao najblizim emitivnim centrima i prioritetnim turistickim trziStima
jugoisto¢ne Backe.

Instrument kori$¢en za ovo istraZivanje je anketni upitnik sastavljen od strane
autora. Upitnik se sastoji iz dva dela. Prvi deo odnosi se na socio-demografski
profil ispitanika (pol, godine starosti, obrazovanje, mesto stanovanja, mesecna
zarada). U drugom delu upitnika istrazen je odnos ispitanika prema turizmu,
njihovim navikama i stavovima o pojedinim oblicima turizma. Kako bi se
utvrdila pouzdanost upitnika koji je kreiran za potrebe istraZivanja uz pomoé

SKOLA BIZNISA, 1/2018, 105 -1 22



Natasa Pavlovi¢, Bojana Kovacevi¢ Berlekovié | 109
statistickog paketa SPSS 19.0., izracunat je Kronbahov alfa koeficijent.
Grani¢na vrednost pouzdanosti je 0>0,70. Vrednost Kronbahovog alfa
koeficijenta upitnika u ovom istraZivanju je prihvatljiva (0,84), odnosno prelazi
grani¢nu vrednost o>0,70. Uzimajuci u obzir navedeno, moze se zakljuciti da je
upitnik koriS¢en u ovom istrazivanju pouzdan. Autori su se odlucili za
elektronsko istrazivanje iz razloga S$to ono predstavlja trend u istrazivanjima
turistickog trzista ali i iz razloga $to je ranijim istrazivanjem turisticke traznje
Sajkaske (Kovadevi¢ i Gaji¢, 2012) ustanovljeno da bi najveca paznja i
marketing aktivnosti trebalo da se usmere na stanovnike Novog Sada i
Zrenjanina, starosti od 26 do 40 godina, koji su uglavnom visokoobrazovani i
sa vis$im mese¢nim prihodima. S obzirom da je ovaj tr$isni segment elektronski
pismen (oko 46% urbanog stanovnistva Vojvodine je elektronski pismeno),
moze se zakljuciti da ¢e se elektronskim istrazivanjem dobiti validni podaci za
analizu karakteristika turisti¢ke traznje jugoistocne Backe.

Upitnik  je  distribuiran  elektronskim  putem. Klikom na link
https://docs.google.com/spreadsheet/viewform?fromEmail=true&formkey=dGJ
pcHdOOVhHOFIXQkFWTzBLVEFYNMc6MQ, u okviru imejla se otvarao
onlajn (online) upitnik u formi veb strane. Po zavrsetku popunjavanja upitnika,
podaci su automatski slati u bazu podataka koju omogucava kompanija Gugl
(engl. Google), putem servisa Dokumenti (engl. Google docs)
(http://www.google.com). Imejl sa linkom ka upitniku je prvi put poslat na 578
adresa na teritoriji grada Novog Sada i na 146 adresa na teritoriji grada
Zrenjanina. Dakle, upitnik je prosleden na 724 adrese. Upitnik je pravilno
popunilo 322 ispitanika (stopa odgovora 44,5%). Pored terenskog istrazivanja,
kori§¢ene su razli¢ite nau¢ne metode, i to induktivno-deduktivna metoda,
metoda analize i sinteze, komparativha metoda, metoda posmatranja, metoda
deskripcije, metoda kriti¢nosti i empirijska metoda.

U istrazivanju se polazi od opste hipoteze da je turizam jedna od delatnosti koja
moze imati znaCajan uticaj na ekonomsku, socijalnu, funkcionalnu i
fizionomsku strukturu ruralnog prostora, te moze doprineti podizanju standarda
i kvaliteta zivota lokalnog stanovnistva.

Istrazivacke hipoteze glase:

H1. Jugoisto¢na Backa je turisticko-geografski raznovrstan i zanimljiv prostor
u kojem turizam jo§ uvek nije dovoljno razvijen, a prirodni potencijali i
drustvene atraktivnosti su uglavnom neiskori$¢ene.

H2. U jugoisto¢noj Backoj postoje dobre moguénosti transformisanja ruralnih
prostora u izletni¢ke, rekreativne i turisticke lokalitete.
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H3. Vise od polovine anketiranog stanovniStva iz Novog Sada i Zrenjanina
(ispitanika) planira da neki od svojih slede¢ih odmora provede u seoskom
okruzenju.

H3a. Postoji statisticki znacajna razlika u planovima ispitanika da neki od
svojih slede¢ih odmora provedu u seoskom okruzenju, u zavisnosti od starosti
ispitanika.

H3b. Postoji statisticki znacajna razlika u planovima ispitanika da neki od
svojih slede¢ih odmora provedu u seoskom okruzenju u zavisnosti od
obrazovanja ispitanika.

H4. Jugoisto¢noj Backoj nedostaje profesionalan, efikasan i savremen strateski
destinacijski menadZzment na svim podru¢jima i nivoima turisti¢kih aktivnosti i
delatnosti.

Glavni doprinosi i znacaj istrazivanja su definisanje kljuénih turistickih
proizvoda, utvrdivanje prioriteta u budu¢em razvoju i komercijalizaciji
turistickih proizvoda jugoistoéne Backe, kao i utvrdivanje karakteristika
turisticke traznje, te definisanje ciljnog trziSnog segmenta na koji je potrebno
usmeriti marketing aktivnosti.

3. REZULTATI ISTRAZIVANJA

Terenskim istraZivanjem se do§lo do saznanja da su klju¢ni turisti¢ki resursi za
razvoj turizma prirodne vrednosti. Specifi¢an reljef u kojem dominira Titelski
breg, bogatstvo hidrografskih vrednosti, zasticena prirodna dobra i atraktivni
ruralni predeli sa salasima pruzaju viSestruke mogucnosti transformacije
ruralnih prostora u uredene turisti¢ke i rekreativne lokalitete, ¢ime je potvrdena
hipoteza H2.

Posebnu vrednost predstavljaju zasti¢ena prirodna dobra koja se nalaze u
ruralnim prostorima jugoisto¢ne Backe i u njenoj neposrednoj blizini:
Specijalni rezervat prirode ,,Koviljsko-petrovaradinski rit, Strogi rezervat
prirode ,,Cetiri ostrva u ribnjaku Jegricka®, Park prirode ,Stara Tisa kod
Bisernog ostrva“ i Specijalni rezervat prirode ,,Titelski breg“. Razvoj turizma u
ovim zasticenim prostorima zasnovan je na bogatstvu flore i faune, ocuvanim
autohtonim vrednostima, razli¢itosti mo¢varnih i barskih ekosistema, kao i na
koriscenju prirode u edukativne i naucnoistrazivacke svrhe (Kovacevic¢
Berlekovi¢, Pavlovi¢ i Boskovié¢, 2018).

Postojanje zasti¢enih prirodnih dobara predstavlja izvanredan preduslov za
razvoj izletnickog turizma, posebno edukativhog i ekskurzionog decijeg i
omladinskog turizma, koji jos uvek nije razvijen u skladu sa velikim prirodnim
potencijalima. Sa druge strane, postojanje uredenih salasa (,,Babin salas*, ¢arda
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,Debeli lad”, Etno-kuca ,,Bogojevic¢) i atraktivnih pejzaza uz Tisu i Jegricku,
predstavljaju izuzetan potencijal za razvoj izletni¢ckog turizma, dok postojanje
razli¢itih sporsko-rekreativnih terena na izletistima i kupalistima (izletiste
,Tisa”, ,Dukatar”, ,Slajz”) pruza moguénosti za organizovanje razlicitih
sportsko-rekreativnih oblika aktivnosti.

U ruralnim prostorima i naseljima postoje potencijali za razvoj seoskog
turizma, sadrzani u atraktivnim ambijentalnim celinama, salasima, tradiciji,
obi¢ajima, multikulturalnosti i starim zanatima. Sela u kojima se trenutno
odvijaju aktivnosti vezane za seoski i salasarski turizam su Zabalj i Titel, dok
su sela sa najboljim potencijalima za razvoj seoskog turizma Mosorin, selo sa
o¢uvanom ambijentalnom celinom i legendom o vilama, Sajkas, sa
postovanjem etno nasleda i odrzivog razvoja, zatim Lok i Curug u kojima
postoje ocuvane ambijentalne celine i ethografske vrednosti izuzetne
atraktivnosti. Za sada se turizam u okviru poljoprivrednih domacinstava
delimi¢no realizuje na ,,.Babinom salasu” i u Etno ku¢i ,,Bogojevi¢*, dok se u
salas-¢ardi ,,Debeli lad" organizuju golf vikendi, u saradnji sa ,,Golf centrom"
koji se nalazi u neposrednoj blizini

Analizom prirodnih i drustvenih atraktivnosti, materijalne baze neophodne za
razvoj turizma i sadasnjeg stanja razvoja selektivnih oblika turizma, doslo se do
zakljucka koji su oblici turizma koji uz najmanji napor mogu da daju najbolje
efekte. Salasarski (turizam na salasima) i izletnicki turizam (izletnic¢ko-
rekreativni i edukativno-izletnicki) bi u prvom redu trebalo da imaju funkciju
svojevrsnih pokretada razvoja, $to znaci da bi se efekti njihovog brzog i
uspesnog komercijalizovanja postepeno Sirili i na druge, investiciono i
tehnoloski zahtevnije turisticke proizvode.

Sa sigurnos$¢u se moze konstatovati da se, pored pomenutih oblika turizma,
relativno brzo moze oformiti konkurentno zadovoljavajuéi nivo u vezi sa
slede¢im turisti¢ckim proizvodima: nauticki, seoski, sportsko-rekreativni, lovni i
ribolovni turizam. Okosnicu razvoja bi trebalo da ¢ine raznovrsna ponuda na
salasima i organizovanje jednodnevnih edukativnih ekskurzija u zasti¢ene
prirodne prostore.

Proucavanje materijalne baze razvoja turizma ukazalo je na bitne nedostatke,
koje je u budu¢em razvoju neophodno otkloniti. Nedostaci se odnose, pre
svega, na nezadovoljavajuéu i zastarelu strukturu ukupnih smestajnih
kapaciteta, s izuzetno visokim uceséem komplementarnih ugostiteljskih
objekata za smestaj (uglavhom prenoc¢ista), kao i nezadovoljavajucu
prezentaciju postojecih receptivnih kapaciteta. Veliki nedostatak je los asfalt na
lokalnim  saobracajnicama, nezadovoljavaju¢a pristupacnost pojedinim
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lokalitetima (posebno los kvalitet drumskih saobracajnica kod Mosorina i
Loka), nepostojanje dovoljnog broja uredenih pesackih i biciklistickih staza i
losa turisticka signalizacija. Pored neophodnog ulaganja u materijalnu osnovu
neophodno je posvetiti paznju upravljanju turizmom. Prema brojnim autorima,
upravo su brend, imidz, postojanje ruralnin DMO (destinacijska menadzment
organizacija) i postavljanje dobrog konceptualnog okvira za marketing i
menadzment ruralnih turistickih destinacija kljucni za njihov budu¢i razvoj
(Nagai, Doering i Yashima, 2018; Adeyinka-Ojo, Khoo-Lattimore i Nair, 2014;
Bornhorst, 2010; Cawley i Gilmor, 2008). Na posmatranom prostoru postoji
jedna turisticka organizacija, Turisticka organizacija opstine Zabalj, dok je
organizovanje i prezentovanje turistickih potencijala naselja opstine Titel
povereno Javnom preduzeéu ,, Titelski breg“. Aktivnosti navedenih organizacija
ne zadovoljavaju potrebu za promocijom i aktiviranjem razvoja turizma ovog
prostora. Osnovni razlog je nedovoljna saradnja, uskladenost i sinhronizovanje
aktivnosti izmedu navedenih organizacija, ali i izmedu lokalnih opstina, javnog
i privatnog sektora. LoSe prezentovanje turistiCkih vrednosti, nepostojanje
integrisanog turistickog proizvoda, neprepoznatljivost i slaba koordinacija
marketinskih aktivnosti dovode do zakljucka da je upravljanje turizmom na
niskom, nezadovoljavaju¢em nivou, ¢ime se potvrduje hipoteza H5.

Tokom istrazivanja se stekao opsti utisak da trenutno stanje razvoja turizma
nije u skladu sa prirodnim i antropogenim potencijalima, ¢ime je potvrdena
osnovna hipoteza istrazivanja H1. lzuzetni prirodni potencijali, bogatstvo
antropogenih vrednosti i izuzetan turisticko-geografski polozaj su nedovoljno
iskorisceni, a turizam je na niskom stepenu razvoja, $to je sa aspekta postoje¢ih
potencijala neopravdano i nejasno.

4. DISKUSIJA REZULTATA ANKETNOG ISTRAZIVANJA

Sociodemografske karakteristike ucesnika u istrazivanju traznje vezane za
turizam jugoistoéne Backe prikazane su u Tabeli 1. Sto se ti¢e polne strukture,
zapaza se da je u uzorku od 322 ispitanika nesto vise muske populacije (53,4%)
u odnosu na zensku (46,3%), ali se uzorak ipak moze smatrati dovoljno
ujednacenim po ovoj varijabli.

Najveci procenat ispitanika je starosti od 26 do 35 godina, oni ¢ine oko 45%
uzorka, potom sledi grupa najmladih ispitanika, starosti od 18 do 25 godina,
koji ¢ine 22% uzorka, dok je najstarijih ispitanika najmanje, 0,9%.

Analizirajuci obrazovnu strukturu uzorka, uocava se da je najvise fakultetski
obrazovanih ispitanika, oni ¢ine 47,5% uzorka. lako obrazovna struktura uzorka
nije raznovrsna, smatra se da je uzorak reprezentativan, jer je na osnovu ranijih
istrazivanja turisticke traznje vezane za Sajkasku (Kovagevié i Gaji¢, 2012)
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zakljuéeno da su upravo visokoobrazovani ispitanici trzisni segment koji je u
najve¢oj meri zainteresovan za aktivan odmor u prirodnom okruzenju. Sto se
tiCe radnog statusa, najveci procenat ispitanika je u radnom odnosu, njih oko
69%. Najvedi procenat ispitanika zivi u Novom Sadu, dok u Zrenjaninu zivi
oko 28% ispitanih. U proseku ispitanici zaraduju oko 500 evra.

Drugi deo anketnog istrazivanja odnosio se na istrazivanje turistickih navika
potencijalnih turista i njihove stavove o pojedinim oblicima turizma i
kretanjima na turistickom trzistu.

Tabela 1
Sociodemografske karakteristike ispitanika
Karakteristike Apsolutne frekvencije Procenat (%0)
Pol
Muski 172 53,4
Zenski 149 46,3
Nedostaje 1 0,3
Godine starosti
18-25 71 22,0
26-35 146 45,3
36-45 63 19,6
46-55 23 7,1
56-65 12 3,7
66 > 3 0,9
Nedostaje 4 1,2
Nivo obrazovanja
Srednja Skola 68 21,1
Visa §kola 49 15,2
Fakultet 153 47,5
Visa naucna zvanja 50 15,5
Nedostaje 2 0,6
Radni status
Zaposleni 222 68,9
Nezaposleni 97 30,1
Nedostaje 3 0,9
Mesto stanovanja

Novi Sad 221 68,6
Zrenjanin 89 27,6
Nedostaje 12 3,7
Ukupno 322 100,0

Napomena. Prora¢un autora na bazi analize podataka u SPSS 19.00.
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Od 322 ispitanika njih 310, odnosno 96,3% odgovorilo je da voli da putuje.
Najveéi procenat ispitanika, oko 34%, kaze da putuju tri puta i viSe u toku
godine, potom sledi grupa ispitanika koji kazu da putuju dva puta, njih je oko
33%, jednom putuje oko 30% ispitanika, dok ne putuje 1,2% ispitanika. Ovim
se potvrduje da na istrazivanim trziStima 96,3% ispitanika predstavlja
potencijalnu turisticku traznju.

Sto se ti¢e proseénog trajanja putovanja, najvise ispitanika, 33%, odgovorilo je
da njihova putovanja u proseku traju 7 dana, podjednak procenat ispitanika,
njih 29% na putovanjima provede u proseku 10 dana i 3-4 dana, dok svega 6%
ispitanika na putovanju bude oko 15 dana. Iz navedenog se zakljucuje da
najveci procenat ispitanika prati aktuelne trendove na turistickom trzistu, a to su
kraca i ¢eS¢a putovanja u toku jedne godine.

Ispitanici su odgovarali i na pitanje koju vrstu turisti¢kih putovanja preferiraju.
Cak 50% ispitanika je odgovorilo da je to primorski turizam, odnosno odmor na
moru, dok 28% preferira gradski turizam. Za istrazivanje je bilo relevantno
odrediti koliko ispitanika preferira aktivne odmore u prirodnom okruzenju, a to
je 6% ispitanika, dok je za 3% ispitanika jednodnevni izlet dominantan oblik
turistickih kretanja (Slika 2).

Sledeci korak je bio da se analizira za koje oblike turizma ispitanici misle da ¢e
biti dominantni u buduénosti. Prema misljenju ispitanika, u buducnosti ¢e
ekoturizam biti dominantan oblik turistickih kretanja, to misli oko 24%
ispitanih (N 76), potom slede izletnicko-rekreativni (oko 18,6% ispitanika),
gradski (17,1%) i ruralni turizam (16,5%).

M gradski

M poslovni
primorski

H jednodnevni izleti

B aktivni odmori

B manifestacije

ostalo

Slika 2. Vrste turizma u kojem ispitanici najéesce ucestvuju

Napomena. Prikaz autora na bazi analize podataka u SPSS 19.00
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Najmanji broj ispitanika, svega 6,5%, procenjuje poslovni turizam kao
dominantan i interesantan u buduéem turistickom razvoju, $to je veoma
iznenadujuci odgovor. Interesantno je da je 50% ispitanika ocenilo primorski
turizam kao oblik turizma koji preferira, a nisu ga uvrstili medu dominantne
oblike u budu¢nosti. Primorski turizam nije bio medu ponudenim odgovorima,
ali su ispitanici imali mogucnost da sami napiSu koji oblik turizma ¢e privlaciti
najvise turista u buducnosti, i nisu uvrstili ovaj oblik turizma.
Iz navedenog se uocCava da ispitanici smatraju da ¢e odrzivi oblici turizma
najvise privlaciti turisticku traznju, te se pretpostavlja da su ispitanici svesni
znacaja zastite Zivotne sredine i primene principa odrzivog razvoja u buduc¢em
turistickom i ruralnom razvoju, te da bi mogli da iskazu interesovanje za seoski
i salasarski turizam u jugoisto¢noj Backoj.

Slika 3. Dominantni oblici turizma u budu¢em periodu, po misljenju ispitanika
Napomena. Prikaz autora na bazi analize podataka u SPSS 19.00.

Da bi se stvorila konkretnija slika o tome na koje sportsko-rekreativne
aktivnosti treba staviti akcenat prilikom planiranja razvoja salasa i
transformacije ruralnih prostora u turisticko-rekreativne izletnicke zone, u
anketi je istrazeno u kojim sportsko-rekreativnim aktivnostima bi turisti
najradije ucestvovali na odmoru na selu. Iz Slike 4 se moze uoditi da je najveci
procenat ispitanika (oko 44%) naveo plivanje kao sportsko-rekreativnu
aktivnost koju bi najradije upraznjavali na svom odmoru, §to je iznenadujuce.
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plivanje peSacenje jahanje biciklizam tenis  pecanje golf lov nesto
drugo

Slika 4. Frekvencije odgovora na pitanje u kojim sportsko-rekreativnim aktivnostima
bi turisti ucestvovali na odmoru na selu

Napomena. Prikaz autora na bazi analize podataka u SPSS 19.00.

Pretpostavlja se da je najveci broj ispitanika odmor povezao sa morem, plazom
i samim tim sa plivanjem kao osnovnom aktivnos¢u, ali se ovakav odgovor ne
sme zanemariti. Za razvoj sportsko-rekreativnog turizma na istrazivanom
prostoru, plivanje svakako ne bi trebalo da predstavlja vode¢u sportsku
aktivnost, iako za razvoj kupalisno-rekreativnog turizma postoje solidni
potencijali. Potom sledi pesacenje za koje se opredelilo 18,6% ispitanika. U
posmatranim ruralnim podru¢jima, naroc¢ito u blizini reka i u zasti¢enim
prirodnim podruc¢jima, postoje odli¢ni potencijali za uredenje staza za pesacenje
i rekreaciju. Za jahanje, kao sportsko-rekreativnu aktivnost koja se najradije
upraznjava na odmoru, izjasnilo se 12% ispitanika. Iznenadio je znatan udeo
anketiranih koji je naveo jahanje kao sportsko-rekreativnu aktivnost koju bi
voleo da upraznjava na odmoru, i to govori o turistima koji ve¢ imaju iskustva
sa ruralnim okruzenjem i aktivnim odmorom. Za razvoj jahackog sporta i
organizovanje odmora sa jahanjem i skolom jahanja postoje odli¢ni potencijali,
pa se zakljucuje da bi jahanje trebalo uvrstiti medu vodece aktivnosti. Od
ostalin navedenih sportskih aktivnosti, najvise turista bi se odlucilo za
biciklizam (6,8%%), tenis (5,9%), a medu ispitanicima koji su sami upisivali
svoje odgovore najvise njih se odlucilo za ekstremne sportove (2,5%).

Ispitanicima je postavljeno pitanje da li su nekada bili na odmoru na selu. 1z
odgovora se zakljucuje da je 74% ispitanika ve¢ bilo na odmoru na selu, a vise
od polovine ispitanika (54%) planira da neki od svojih slede¢ih odmora
provede u seoskom okruzenju, ¢ime je potvrdena hipoteza H3. Udeo od 21%
ispitanika izjasnio se da je neodlucan u nameri da neki od svojih slede¢ih
odmora provedu na selu.
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Razlika u planovima ispitanika da neki od svojih slede¢ih odmora provedu u
seoskom okruZenju, u zavisnosti od starosti, proverena je hi-kvadrat testom.
Bilo je relevantno istraziti da li postoji statisti¢ki znacajna razlika u odnosu na
starosnu dob ispitanika, a sve u cilju odredivanja trziSnog segmenta na koji
treba usmeriti promotivne aktivnosti i prilagoditi strategiju razvoja turizma
jugoisto¢ne Backe.

Iz Tabele 2 se moZe uoditi da najveci broj ispitanika koji planiraju da neki od
svojih slede¢ih odmora provedu u seoskom okruzenju pripada starosnoj dobi od
26 do 35 godina. Ako se uzme u obzir da ispitanika te starosne dobi ima najvise
u uzorku, dolazi se do zakljucka da deskriptivna statistika nije dovoljna da bi se
proverila ta¢nost hipoteze H3a, te je neophodno primeniti neki od statistickih
testova. Na osnovu dobijenih rezultata iz Tabele 3 uocava se da hi-kvadrat test
nije statisticki znacajan (p=0.199), §to znaci da ne postoji statisti¢ki znacajna
razlika u frekvencijama odgovora ispitanika, ¢ime se hipoteza H3a odbacuje.

Tabela 2

Ukrstene frekvencije odgovora na pitanja: ,, Starosna dob ” i ,, Da li planirate
da neki od svojih sledecih odmora provedete u seoskom okruzenju? “

Starosnadob  Da li planirate da neki od svojih slede¢ih odmora Total
provedete u seoskom okruZenju?
Da Ne Neodluéan
sam
18-25 32 21 18 71
26-35 80 42 22 144
36-45 35 11 17 63
46-55 14 2 7 23
56-65 5 3 4 12
66> 2 1 0 3
Total 168 80 68 316

Napomena. Proracun autora na bazi analize podataka u SPSS 19.00
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Tabela 3

Rezultati Hi-kvadrat testa - prema starosnoj dobi ispitanika

p-nivo
hi-kvadrat df-stepeni slobode znacajnosti
13.470 10 0.199

Napomena. Proracun autora na bazi analize podataka u SPSS 19.00

Na oshovu dobijenih rezultata moze se primetiti da hi-kvadrat test nije
statisti¢ki znacajan (Tabela 5), ¢ime se hipoteza H3b odbacuje, te se zakljucuje
da ne postoji statisticki znacajna razlika u stavovima ispitanika da neki od
svojih slede¢ih odmora provedu u seoskom okruzenju, u zavisnosti od
obrazovnog nivoa.

Tabela 4
Ukrstene frekvencije odgovora na pitanja: “Stepen obrazovanje” i “Da li
planirate da neki od svojik sledec¢ih odmora provedete u seoskom okruzenju?”
Stepen Da li planirate da neki od svojih sledeéih Total
obrazovanja odmora provedete u seoskom okruZenju?
Da Ne Neodluc¢an sam
Srednja skola 32 20 14 66
Visa Skola 28 8 13 49
Fakultet 82 40 31
153
Visa naucna 28 12 10 50
zvanja
Total 170 80 68 318

Napomena. Proracun autora na bazi analize podataka u SPSS 19.00

Tabela 5.
Rezultati Hi-kvadrat testa - prema obrazovnom nivou ispitanika
p-nivo
hi-kvadrat df-stepeni slobode znacajnosti
3533 6 0,740

Napomena. Proracun autora na bazi analize podataka u SPSS 19.00
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5. ZAKLJUCAK

Turizam u jugoisto¢noj Backoj ima niz specifi¢nosti koje se moraju posStovati
pri planiranju i upravljanju, jer jedino na taj naéin turizam moze postati
razvojna Sansa i znacajan faktor revitalizacije ruralnih prostora. Opsti cilj
planiranja i upravljanja razvojem turizma treba da bude stvaranje ravnoteze
izmedu traznje i ponude, te ukljucivanje lokalnog stanovniStva u turisticki
razvoj. Osnovni cilj istrazivanja je bio da se utvrde ciljna trzista, te da se istraze
karakteristike turisticke traznje u cilju kreiranja atraktivnog i konkurentnog
turistickog proizvoda, koji je u skladu sa ocekivanjima turisticke traznje.
Analizom turistiCko-geografskog i geo-saobracajnog polozaja doslo se do
zakljucka da su najblizi emitivni centri, Novi Sad i Zrenjanin, ujedno i primarna
turisticka trziSta, sa kojih treba ocekivati najveci broj turista i posetilaca.
Rezultati anketnog istrazivanja potvrduju da u Novom Sadu i Zrenjaninu
postoji potencijalna turisticka traznja za izletnickim i seoskim turizmom 1i
aktivnim odmorom u ruralnim prostorima, te da bi preko polovine ispitanika
moglo biti zainteresovano za navedene turisticke proizvode. Ciljni trzi$ni
segment, na koji je prvenstveno potrebno usmeriti marketinske aktivnosti, su
potencijalni turisti iz Novog Sada i Zrenjanina, starosti od 25 do 45 godina,
visokoobrazovani, sa natprose¢nim primanjima. Na navedena trzista neophodno
je usmeriti glavni deo marketinskih aktivnosti i sredstava, i istovremeno
razvijati proizvode koji su prilagodeni tim trziStima.

U budu¢em planu razvoja turizma neophodno je sinhronizovati aktivnosti svih
organizacija koje se bave aktivnostima vezanim za turizam, uz ukljucivanje
lokalnog stanovnistva u kreiranje turisticke ponude. Pored neophodnih ulaganja
u organizaciono-kadrovsku strukturu i sprovodenja sistemati¢nih programa
edukacije lokalnog stanovnistva, kako bi se ono na S$to bolji nacin ukljucilo u
kreiranje turisticke ponude i shvatilo da moze da ima konkretne Kkoristi od
turistickog razvoja, neophodna su bar minimalna ulaganja u materijalnu
osnovu. Prvenstveno se misli na revitalizaciju starih vojvodanskih salasa i
njihovo prilagodavanje za prihvat turista, povecanje kvaliteta usluga u
receptivnim kapacitetima, izgradnju vizitorskih centara u zasti¢enim prirodnim
prostorima, a posebno na ulaganje u infrastrukturu na izletistima i kupaliStima.
Istrazivanje je potvrdilo da su glavni turisticki resursi zasti¢eni prirodni prostori
koji se nalaze na posmatranom prostoru i salaSi kao atraktivni izletni¢ko-
rekreativni lokaliteti. S aspekta raznovrsnosti i posebnosti, Titelski breg i
Koviljsko-petrovaradinski  rit pruzaju najbolje mogucnosti za razvoj
edukativno-izletnickog i nau¢nog turizma. Modeli i forme decjeg i omladinskog
turizma koji se najbrze mogu realizovati su edukativne, umetnicke i rekreativne
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radionice u okviru zaSti¢enih prirodnih dobara, kao i razlicite tematske ruralne
radionice i obrazovne farme na ,,Babinom salasu® i u Etno ku¢i ,,Bogojevic*.

Iz analize rezultata terenskog i anketnog istrazivanja doneti su vazni i konkretni
zakljucci koji bi mogli biti od velike pomo¢i za dalje planiranje i usmeravanje
razvoja turizma kao presudnog faktora razvoja ruralnih prostora jugoistocne
Backe.
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