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POKRETANJE PREDUZETNICKOG PODUHVATA NA PRIMERU SEOSKOG
TURISTICKOG DOMACINSTVA ,,NANA“ U NOCAJU

LAUNCHING BUSINESS IN RURAL ENVIRONMENT - FARM STAY HOLIDAYS
“NANA”, NOCAJ

Apstrakt: Pokretanje i razvoj novog bizni-
sa je proces koji zapocinje definisanjem i is-
traZivanjem poslovne ideje, uocavanjem San-
se, a zatim zahteva obezbedivanje finansijskih
sredstava i pronalaZenje partnera, ulazak u
preduzetnistvo i kasniji razvoj poslovanja. U
ruralnom okruzZenju su poslovne sanse ogra-
nicene, kvalifikovane radne snage nedostaje,
a izgradnja i ulazak u lokalne mreze su teZi
u odnosu na urbane sredine. Ruralne oblasti,
kao $to je ona na kojoj se nalazi seosko do-
macinstvo “Nocaj”, su u blizini glavnih trZista
domacih turista, $to je jedna od prednosti za
pokretanje preduzetnickog poduhvata u tu-
rizmu. Pored toga, zahtevi turista su danas
usmereni ka zdravoj hrami, kulturnim sadr-
Zajima, kratkim odmorima, $to seoskom tu-
ristickom domacinstvu “Nana” pruZa mogué-
nost za dalji razvoj, uz odgovarajucu politiku
drzave i selektivne mere turisticke politike za
podrsku razvoju seoskog turizma.

Kljucne reci: preduzetnistvo, fondovi, po-
kretanje biznisa, ruralno okruzenje, Nocaj

Abstract: Initiating and expanding busi-
ness is a process which starts with defining
business ideas and making related research,
seeking opportunities in order to eventually
raise funds along with finding partnerships,
embarking on enterprise followed by business
development. In rural environment, business
opportunities are limited, qualified workforce
is scarce, whereas networking and participat-
ing in local systems are less facilitated than
in urban zones. Rural areas such as the one
located around the farm of “Nocaj“ are in the
vicinity of the main domestic tourism mar-
kets, which is one of the assets for launching
business enterprise in tourism. In addition,
tourist demands are oriented towards whole
some nutrition, cultural offer, short stays, cre-
ating opportunities for further development
of farm stay holidays at “Nana*“ estate in ac-
cordance with the state policies and targeted
measures for supporting the development of
rural tourism within the tourist industry.

Keywords:  entrepreneurship,  funds,
launching business, rural environment, Noéaj
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Uvod

U velikom broju destinacija, turizam je
postao osnova i zamajac ekonomskog rasta.
Cilj ovog rada je da se, na primeru dobre po-
slovne prakse, ukaze na mogu¢nosti ulaska
na trziSte kroz pokretanje preduzetni¢kog
poduhvata, koriste¢i savremene trendove
na strani turisticke traznje. Ukazuje se na
najvaznije aspekte i korake u pokretanju no-
vog biznisa u ruralnom okruzenju, kao i na
probleme koji se tom prilikom mogu poja-
viti. Posebno se analiziraju problemi u mi-
krofinansiranju Zenskog preduzetnistva, kao
i mogu¢énosti finansiranja start up predu-
zetnickih poduhvata u turizmu, na primeru
seoskog turistickog domadinstva “Nana” u
Nodaju.

Faze u pokretanju biznisa

Pokretanje i razvoj biznisa zahtevaju
duze vreme da se pocetne poslovne ideje de-
fini$u i istraze, obezbede finansijska sredstva
i pronadu partneri, pri ¢emu se ideje mogu
znatno usavrsiti pre nego §to biznis zapocne.
Pokretanje svakog novog biznisa predstavlja
jedinstven dogadaj. Okolnosti koje doprino-
se uspehu se tesko definisu i mogu da budu
razli¢ite za svakog pojedina¢nog preduzet-
nika. Ne postoji jedinstvena formula uspe-
ha $to znaci da ono $to je pomoglo jednom
preduzetniku, mozda ne¢e pomo¢i drugom.

Proces pokretanja biznisa se sastoji od
nekoliko osnovnih faza koje same po sebi
predstavljaju zasebne procese (Deakins, Fre-
el, 2012):

« definisanje ideje,

« uocavanje Sanse ili prilike za pokretanje
novog biznisa ili za znacajnije unapredenje
pozicije postojeceg biznisa,

o planiranje i priprema pre pocetka po-
slovanja, uklju¢ujuéi probno testiranje,

« ulazak u preduzetnistvo,

« zapocinjanje i kasniji razvoj poslo-
vanja.

Na procese koji se odvijaju u svakoj od
ovih faza uti¢e nekoliko faktora koji mogu

podstadi dalji razvoj ili pak imati negativan
uticaj i eventualno navesti preduzetnika
na odustajanje od datog procesa. Ti fakto-
ri obuhvataju, pre svega, prirodu lokalnog
okruzenja, kao i lokalnu kulturu, pristup
finasijskim sredstvima, razvijenost lokalne
mreze za podr$ku, uzore i institucionalnu
podrsku preduzetnistvu. U praksi, na svaku
pojedina¢nu fazu utice veliki broj faktora,
kao $to su: psiholoski profil preduzetni-
ka, mentalni procesi i licne karakteristike
(upornost, istrajnost u prevazilazenju pre-
preka i smetnyji).

Prilikom definisanja poslovne ideje u
turizmu potrebno je istraziti i razumeti sve
aspekte turistickog poslovanja kako bi se
odabrala najbolja opcija i kasnije preduzeo
preduzetnicki poduhvat. Definisanje ideje
nije stvar inspiracije i sre¢nih okolnosti, ve¢
dobrog i ozbiljnog promisljanja u vezi sa vr-
stom i nac¢inom poslovanja. Do dobrih po-
slovnih ideja moze se do¢i preko umetnosti
i zanata, kroz li¢no iskustvo ili preko hobija i
sportova, nastavljanja porodi¢ne tradicije i sL.

Na oblikovanje poslovne ideje utice ra-
nije iskustvo, akumulacija znanja, vestina,
individualna obuka, obrazovanje i vestine
preduzetnika, kao i prepoznavanje moguc-
nosti da se pojedini turisticki proizvodi,
usluge ili procesi bolje kreiraju, isporuce i
sprovedu, da se nade bolje resenje od posto-
jeceg. Prethodno iskustvo ima znacajnu ulo-
gu i moze biti odlucujudi faktor kada je u pi-
tanju odobravanje zajmova preduzetnicima
od strane finansijskih institucija. Mlade pre-
duzetnike odlikuje ogranic¢en ljudski kapital
(akumulacija znanja, iskustva i vestina), Sto
suzava moguénosti za razvoj ideja, pa obra-
zovanje dobija znacajnu ulogu u obezbedi-
vanju povoljnog okruZenja za definisanje
ideja. Mladost moze da bude i prednost, jer
se smatra da su mladi preduzetnici (do 30
godina) spremniji da isprobaju razlicite ide-
je iimaju drugadiji pristup poslovnim $ansa-
ma, pokazuju ve¢u spremnost za prihvatanje
rizika i strategija povezanih sa inovacijom i
poslovnim rastom, $to je uslovljeno ve¢om
ambicijom, pogotovo preduzetnika druge
generacije koji nasleduju i Zele da prevazi-
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du svoje roditelje. Na definisanje ideja ¢e u
ovom slucaju uticati obrazovanje i rana obu-
ka. Obrazovanje bi trebalo da pruzi scenarije
koji podsti¢u kreativnost, razmisljanje u vise
pravaca i reSavanje problema.

Kreativnost je vazan deo menadzmenta
koji uti¢e na definisanje ideja. Za kreativno
razmisljanje iz kojeg moze proizaéi defini-
sanje ideja vazno je stvaranje pravog okru-
zenja, okolnosti i tima pojedinaca. Prema
Klegu (Clegg, 1999) kreativnost je sposob-
nost povezivanja do tada nepovezanih stvari
i ideja. Kreativni pojedinac razmislja u vise
pravaca, a ne veritikalno (definisanje pro-
blema na samo jedan nacin), uo¢ava mno-
go divergentnih mogu¢nosti i koristi mastu
umesto logike.

Uocavanje $anse ili prilike je proces koji
sledi nakon definisanja ideje. Preduzetnistvo
i preduzetnicka aktivnost se zasnivaju na
identifikovanju i stvaranju $anse, a zatim na
kori§¢enju resursa za planiranje i koris¢enje
te Sanse. Dejvid Rej (Rae, 2007) ovaj proces
oznacava kao »preduzetni$tvo usredsrede-
no na $ansu« za koje tvrdi da je bazirano na
Cetiri medusobno povezana aspekta: pre-
duzimanje akcije u skladu sa $ansom, licnu
preduzimljivost, stvaranje i istrazivanje $an-
se i planiranje realizacije $anse.

Preduzetnic¢ka $ansa (prilika) se moze
odnositi na:

« prazninu na trzistu proizvoda ili usluga
koju prave oni koji na njemu posluju,

« neusagladenost proizvoda ili usluga
koji postoje na trzidtu sa potrebama i Zelja-
ma potro$aca,

« povoljan skup okolnosti koji stvara po-
trebu za novim ili znadajnije unapredenim
proizvodima ili uslugama ili biznisima,

« $ansu da se ne$to radi na drugaciji i bo-
lji nacin od onoga na koji se to ¢ini u datom
momentu,

« razliku izmedu onoga $to je raspoloZi-
vo na trzi$tu i onoga $to je moguce.

Preduzetnicka prilika treba da bude pri-
vla¢na na turistickom trzi$tu, pravovreme-
na, trajna, odnosno odrziva i vezana za turi-
sticke proizvode i usluge koji imaju novu ili
povecanu vrednost za potrosace.

Pretvaranje poslovne ideje u $ansu je
klju¢an element procesa kreiranja biznisa i
zahteva uskladenost velikog broja elemena-
ta: povoljno ekonomsko okruzenje, povolj-
nu kulturu za preuzimanje rizika, samopo-
uzdanje preduzetnika da realizuje ideju za-
snovanu na poslovnoj $ansi. Sve veca briga
o okruZenju stvara nove $anse za »zeleni« ili
ekoturizam. Pokretanje preduzetnickog bi-
znisa, kao §to ¢e u narednom delu rada biti
prikazano na primeru seoskog turistickog
domacinstva »Nanag, bazira se na pruzanju
usluga u privatnom domacinstvu, u oblasti
ruralnog turizma, a uz proizvodnju doma-
¢e hrane koja se servira turstima, aktiviranje
starih zanata, proizvodnju suvenira i kreira-
nje interaktivnih turistickih proizvoda, or-
ganizaciju umetnickih, knjizevnih i drugih
radionica namenjenih deci i odraslima. Na
ovom primeru, pokre¢u se i daju delimi¢ni
odgovori na pitanje na koji nacin pokrenuti
porodi¢ni biznis baziran na privatnoj imo-
vini uz ostvarivanje principa odrzivosti na
duzi rok.

Uspesno pokretanje novog biznisa za-
hteva istrazivanje i prikupljanje informaci-
ja kako bi se kreirala odgovaraju¢a ulazna
strategija, pribavila finansijska sredstva i
obezbedio socijalni kapital. Jedan od glav-
nih razloga propadanja novih poslovnih
poduhvata u turizmu je manjak kapitala,
ali i nedovoljna istrazenost konkurencije i
trzista kupca. Za pokretanje preduzetnicke
aktivnosti vazan je i socijalni kapital, odno-
sno resursi, poverenje, podrska i saveti koje
pruzaju porodi¢ne i drustvene mreze. Za
ulazak na turisti¢ko trzi$te veoma je vazno
vreme, odnosno izbor trenutka tajming.
Preuranjen ulazak na trzi$te moze rezultira-
ti nedovoljnim brojem kupaca za isplativost
investicija. Razvoj ulazne strategije i strate-
gije u ranoj fazi poslovanja su vazni aspekti
zapocinjanja novog biznisa.

Osim sticanja kredibiliteta, u ranoj fazi
ulaska na trziste i razvoja novih poslovnih
poduhvata, vaznu ulogu moze imati izgrad-
nja mreza, kroz kontakte koje imaju angazo-
vani iskusni preduzetnici ili kroz izgradnju
sopstvenih mreza, kako bi se prodrlo na
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nova trziSta tokom rane faze razvoja novog
biznisa. U fazi nakon ulaska na trZiste, ne
treba zanemariti nac¢in pristupa novéanim
tokovima i drugim oblastima koje novi pre-
duzetnici zbog neiskustva i naivnosti mogu
zanemariti.

Specifi¢nosti pokretanja biznisa u
ruralnom okruZenju

Pokretanje biznisa u ruralnom okruze-
nju se razlikuje od pokretanja biznisa u ur-
banom okruzenju. Po pravilu, nesto je teze
pokrenuti biznis u ruralnom okruzenju, jer
se pretpostavlja da su poslovne $anse ograni-
Cene, a priroda infrastrukture moze znaditi
manjak resursa u vidu kvalifikovane radne
snage, demografskih odlika, suocavanja sa
problemom iseljavanja mladih ljudi. U ru-
ralnom okruzenju je objektivno teze izgra-
diti lokalne poslovne mreze. Izbor okruzenja
u kome Ce se pokrenuti biznis moze zavisiti
i od prirode pojedina¢nih preduzetnika.
Ruralno okruZenje moze biti interesantno i
privla¢no za pokretanje biznisa onim predu-
zetnicima koji smatraju da je kvalitet Zivota
u tom okruZenju visi. Da bi se ostvario zna-
¢ajniji rast na lokalnim trzitima, neohodno
je, u ranoj fazi tazvoja preduzetnistva, razviti
posebne, inventivne strategije rasta (Vaes-
sen, Keeble, 1995).

S obzirom na to da je u ruralnom okru-
zenju poslovna akivnost manje koncentrisa-
na nego u urbanom okruzenju, lakse je utvr-
diti obrasce aktivnosti. Ruralne oblasti su po
pravilu udaljene od glavnih trzita i glavnih
centara poslovne aktivnosti, imaju manji
broj stanovnika i manju gustinu naseljeno-
sti, slabiju infrastrukturu, manja lokalna tr-
Zista, visoke troskove nabavke i skladistenja
sirovina, §to ukazuje na to da klju¢ni resursi
u ruralnim oblastima nisu lako dostupni.
Imajuéi u vidu prethodne konstatacije, po-
trebno je razmotriti nacine za prevazilazenje
navedenih prepreka. Sve zastupljeniji trend
pokretanja novog biznisa u oblasti turizma u
ruralnim sredinama, najpre se moze pripisa-
ti percipiranom kvalitetu Zivota na selu, od-

nosno promenama u zivotnom stilu predu-
zetnika. Iz prirode ruralnog preduzetnistva
proizilaze i posebne implikacije na razvojnu
politiku drzave, selektivnu kada su u pitanju
mere podrske razvoju preduzetnistva u ru-
ralnim za razliku od urbanih oblasti.

Iskustvo seoskog domacinstva »Nana«
u ulasku na turisticko trziste

Zensko preduzetni$tvo u Srbiji ima veliki
potencijal za samozapo$ljavanje u turizmu.
Kako bi se ovaj resurs iskoristio, pored krea-
tivnosti u definisanju poslovne ideje, obliko-
vanja ideje i kori§¢enja preduzetnicke Sanse,
neophodna je finansijska podrska kroz ra-
zli¢ite izvore finasiranja start-up projekata,
laksi pristup tim izvorima, kao i povoljniji
uslovi kod investitora (banaka) u vidu duzih
perioda otplate i povoljnijih kamatnih stopa.
Mreze za podrsku Zenskom preduzetnistvu,
kao $to su one koje se kreiraju kroz Privred-
nu komoru Srbije i UdruZenje poslovnih
Zena, mogu imati znacajnu savetodavnu i
edukativnu ulogu u pocetnim fazama zapo-
¢injanja preduzetnickog poduhvata. Budu-
¢i da tradicionalni izvori finansiranja kroz
bankarske uslove i pristup njihovim finan-
sijskim sredstvima nisu povoljni niti lako
dostupni mikro, malim i srednjim preduze-
¢ima, pristup izvorima finansiranja za Zene
koje pokre¢u sopstveni biznis u turizmu,
nije ni malo jednostavan. Cinjenica je da
veoma mali broj mikro, malih i srednjih pre-
duzetnika, kojih je u turizmu Srbije najve¢i
broj, ima pristup bankarskim kreditima, $to
znadi da najvedi broj preduzetnika u turizmu
koji pokrec¢u i razvijaju svoj biznis, moraju
da traze alternativne nacine za pokretanje
sopstvenog biznisa i njegov razvoj. Upravo
je na drzavi i njenim organima da omogu-
e pre svega zakonsku regulativu, kojom ¢e
kroz oblike alternativnih izvora finansiranja
finansirati pocetnicke preduzetnicke ideje ili
podrzati one koje se ve¢ realizuju. Mikro-
finansiranje i laksi pristup novim izvorima
finansiranja usaglagenim sa potrebama i
mogu¢énostima preduzetnika podstaklo bi
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razvoj privredne aktivnosti, otvoranje novih
radnih mesta i smanjenje siromastva. Posto-
je¢i modeli mikrofinansiranja i finasiranja
start up preduzetnickih poduhvata u turizmu
jo$ uvek ne omogucavaju efikasno funkcio-
nisanje i zadovoljenje traznje za mikro-kre-
ditima privrednih subjekata i stanovnistva.
Stoga je neophodan odgovarajuéi regula-
torni oblik koji bi kroz institucionalnu i fi-
nansijsku podrsku postao efikasan podsticaj
razvoju Zenskog preduzetniStva u turizmu
Republike Srbije. Svakako, pored obezbedi-
vanja povoljnih pocetnih uslova za ulazak
na trziSte, potrebno je obezbediti i podrsku
u svim daljim fazama razvoja Zenskog pre-
duzetnistva u turizmu.

Seosko domacinstvo »Nana« se nalazi na
jugu Vojvodine, u selu Nocaj na severu Ma-
¢ve,. Prostire se na povrsini od pola hektara
i sadrzi dve porodi¢ne kude, ¢ardak, ambar,
ekonomsko dvoriste, vo¢njake i bastu. At-
mosfera je salagarska, bududi da se nalazi na
samom obodu sela, medu atarima. Kategori-
sano je sa 3 zvezdice i trenutno raspolaze sa
tri tematski dizajnirane sobe i ukupno Cetiri
lezaja. Jedna soba nosi naziv ,,Soba sunca®
jer je u njoj najlepsi izlazak sunca, druga je
»Soba snova“ i nju krasi slika naseg velikog
slikara Tonija Anusic¢a koja tematizuje san
zene, dok treca soba nosi ime “Lavanda“ Sve
tri sobe objedinjuje “Nanin zeleni salon za
¢aj” u kome se odrzavaju ¢ajanke pracene te-
matskom muzikom, razgovorom o knjizev-
nosti, umetnosti i sl.

Lokacija na kojoj se nalazi je jedna od
najve¢ih prednosti ovog domacinstva. Od
drevnog Sirmijuma, danas$nje Sremske Mi-
trovice “Nana” je udaljena desetak kilometa-
ra, a od centra sela nekoliko stotina metara.
Prakti¢no, poseduje sve uslove neophodne
za savremeni Zivot, a opet je i dovoljno dale-
ko da je potpuno zasti¢ena od svakodnevne
buke i vreve. U njenoj neposrednoj blizini
nalaze se i termalni bazeni a jo§ bliZe, tako
da se nje stize atarskim putem, peske ili »Na-
ninim« biciklom, je i bara Zasavica, speci-
jalni rezervat prirode. Zbog specifi¢nosti
geografskog polozaja i preplitanja razlicitih
kultura, u “Nani” se ukrstaju tradicional-

na vojvodanska i mac¢vanska gastronomija.
Nezaobilazni nedeljni rinflajs, $nenokle,
vanilice i $apice, samo su neki od specijali-
teta spravljenih po tradicionalnoj recepturi
od namirnica iz domace radinosti. Odne-
govana tako da oZivi se¢anje na detinjstvo,
“Nana” doc¢ekuje goste u periodu od maja do
oktobra, pri¢aju¢i uvek iznova svoju pricu.
Preduzetni¢ki poduhvat je, dakle, baziran
na autenti¢cnom proizvodu koji se plasira na
porodi¢nom imanju, na osnovu sopstvenih
sredstava, koja su za sam pocetak bila do-
voljna, ali ne i za dalje faze napredovanja i
razvoja biznisa. «Nana« nije ostvarivala pri-
hode koji bi bili dovoljni za prosirenje pla-
niranog obima i asortimana usluga u skladu
sa zahtevima savremenih turista i Zeljom i
planovima vlasnika da im izadu u susret.

»Nana« je u vlasni$tvu Cetiri Zene, majke
sa tri kéeri, te je prakti¢no re¢ o pokretanju
porodi¢nog biznisa, odnosno Zenskog pre-
duzetni$tva porodice Savi¢ iz Nocaja. Inici-
jativu za pokretanje biznisa je dala Svetlana
Savi¢, diplomirani filolog i profesor knji-
Zevnosti, sa ciljem da sacuva uspomenu na
pretke, tradiciju i obi¢aje. Takode, jedan od
razloga je i stvaranje dodatnog prihoda kako
bi se domacinstvo zastitilo od propadanja i
bilo mesto okupljanja ljudi te tako ponovo
»ozivelo«. Mozda i najvazniji razlog lezi u
zelji da se kroz pokretanje preduzetni¢kog
biznisa ostvari samozaposljavanje. Seosko
domacinstvo »Nana« je kategorisano 2017.
godine, a 2019. godine uslo je u sistem va-
ucera Ministarstva trgovine, turizma i te-
lekomunikacija, $to je doprinelo porastu
broja nocenja. Broj nocenja je ve¢ za godinu
dana utrostrucen. Gosti su tranzitni turisti
(uglavnom stranci) koji ostaju jednu noé¢,
kao i turisti iz Novog Sada i Beograda koji se
odluc¢e da provedu vikend na mirnom me-
stu, daleko od gradske vreve.

»Nana“ nije samo sala§ — na imanju u
Nodcaju organizuju se kreativne radioni-
ce za decu, obraduju se knjizevna dela. U
okviru ,Nane“ postoji mini biblioteka sa
fondom od oko 500 knjiga koje su takode
namenjene gostima. U ,Nani“ se jednom
nedeljno organizju radionice u okviru ta-
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kozvane letnje $kolice. Radionice su name-
njene deci uzrasta od 8 do 12 godina, a u
okviru njih se uglavnom obraduju knjizev-
na dela, crta, slika, u¢i o narodnoj tradici-
ji i na taj nacin se ona cuva od zaborava.
U »Nani« se sve namirnice kupuju kod lo-
kalnih snabdevaca. To znadi i da je seosko
gazdinstvo ,,Nana“ motor privrednog razvo-
ja svoje lokalne zajednice.

Izvori finansiranja su sopstveni i to je
ono $to predstavlja najveci problem. Pred-
pristupni fondovi EU pruzaju tu moguénost,
ali najveéi problem je predfinansiranje. U
buduénosti se planira re$avanje problema
obezbedenja finansijskih sredstava kaja e
biti ulozena u adaptaciju sale za prijem orga-
nizovanih grupa gostiju, uvodenje dodatnih
sadrzaja i povecanje broja lezaja s obzirom
na to da ih trenutmo ima samo Cetiri, $to je
nedovoljno. Velika podrska za ovaj poslovni
poduhvat dobijena je od Turisticke organi-
zacije Grada Sremska Mitrovica, Agencije
za ruralni razvoj, Grada Sremske Mitrovice,
odnosno savetnika za turizam, ali i familjje,
prijatelja, komsija koji su u velikoj meri do-
prineli da “Nana” zazivi i dalje raste.

Izvori finasiranja start up projekta mogu
biti i razli¢iti konkursi, grantovi, nagrade i
subvencije. Postoje razli¢ite organizacije koje
daju mogu¢nost finansiranja preduzetnickih
poduhvata, pri ¢emu najce$ée postavljaju
kao osnovni zahtev da se tematski preduzet-
nicki projekat uklapa u domen i aspekt ko-
jim se bave. Veliki broj tih organizacija ¢ak
daje i bespovratna sredstva. Grantove daju i
vladine i nevladine organizacije i institucije,
drustveno odgovorne firme, banke, ambasa-
de stranih zemalja itd. Vlasnica “Nane” je
jedna od 15 Zena kojima je dodeljen mikro
grant u okviru projekta ONAsnaZivanje Ciji
je nosilac Fond B92. Ovaj projekat sprovo-
di se u partnerstvu sa Smart Kolektivom
i udruzenjem Dobra basta, uz finansijsku
podrsku Fonda Ujedinjenih nacija za zau-
stavljanje nasilja nad Zenama. Konkurs je
bio namenjen Zenama sa teritorije Srema,
Zapadnog Banata i Zapadne Backe.U sam
naziv konkursa utkana je snazna poruka -
osnaziti Zene i podsta¢i ih na samostalno

preduzetni$tvo. Jos uvek postoji izvesna ne-
ravnopravnost polova, §to je jace izrazeno u
ruralnim sredinama, koje duze ¢uvaju tra-
diciju i sporije napustaju ustaljene kodekse
i obrasce ponasanja. Cak i ako su u odrede-
nom domacinstvu poslovi ravnopravno po-
deljeni, vrlo retko je Zena vlasnik poljopri-
vrednog gazdinstva.

Poslovnom idejom obezbedena su sred-
stva u visini od 250.000 dinara koja omo-
gucavaju da se ideja i realizuje. Konkurs za
ekonomsko osnazivanje Zena, na koji je apli-
cirano sa biznis planom za nabavku tehnickih
resursa neophodnih za modernizaciju pro-
cesa proizvodnje domacih proizvoda koji se
plasiraju i u okviru seoskog turizma, odnosno
seoskog domacinstva “Nana” (Guest house
Nana) kojim se u Nocaju bave od 2017. go-
dine, viSestruko je znacajan. Sa ekonomskog
aspekta, doprinosi pobolj$anju uslova rada i
otvara mogucnosti za prosirenje proizvodnje,
pa time i za samozaposljavanje.

Zakljucak

Preduzimanje preduzetni¢kog poduhva-
ta u pokretanju porodi¢nog biznisa u rural-
nom okruzenju zahteva specifi¢an pristup
u odnosu na urbano okruzenje. Vlasnici
porodi¢nog seoskog domacinstva “Nana” su
u pokretanju biznisa sledili inovativnu ideju
i prepoznali priliku na turistickom trzistu
koja proizilazi iz zahteva za “zelenim proi-
zvodima” i boravkom u ruralnom okruzenju
tokom kratkih odmora, u destinaciji koja
je u neposrednoj blizini velikih gradskih
centara — Beograda, Novog Sada i Srem-
ske Mitrovice. Problemi koji se u pocetnoj
fazi ulaska na trziste pojavljuju pred novim,
mladim preduzetnicima su, pre svega, izvo-
ri finansiranja i pristupi fondovima EU. Uz
prevazilaZenje navedenog problema ulazak
i opstanak na trzistu mogu biti obezbedeni
i ostvareni ciljevi poslovanja, od samozapo-
§ljavanja, o¢uvanja porodi¢nog domacinstva
iu $irem kontekstu povecanje konkurentno-
sti u turizmu kroz obogacdivanje turisticke
ponude destinacije na kojoj se posluje.
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