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MANIFESTACIJE KAO FAKTOR ODRZIVOG RAZVOJA VINSKOG
TURIZMA

EVENTS AS A FACTOR OF SUSTAINABLE DEVELOPMENT OF WINE
TOURISM

Apstrakt. Rad istrazuje ulogu vinskih ma-
nifestacija kao kljucnog pokretaca odrzivog
razvoja vinskog turizma u Srbiji. Poseban
akcenat stavljen je na ekonomske, ekoloske
i sociokulturne dimenzije odrZivosti, kroz
analizu primera manifestacije Fruskogorska
vinska Setnja u Irigu. Kroz sintezu relevantne
literature i analizu dobre prakse, rad poka-
zuje da dobro osmisljene i organizovane ma-
nifestacije doprinose diversifikaciji lokalne
ekonomije, jacanju identiteta destinacije i
promociji autenticnih vrednosti prostora.
Istovremeno, one uticu na podizanje svesti
o0 znacaju ocuvanja prirodnih i kulturnih re-
sursa i podsticu odrzivo ponasanje posetila-
ca i proizvodaca vina. Rezultati istraZivanja
ukazuju na potrebu strateSkog planiranja,
saradnje javnog i privatnog sektora i aktiv-
nog ukljucivanja lokalne zajednice kako bi
manifestacije postale dugorocno odrziv mo-
del razvoja vinskog turizma u Srbiji.

Kljuéne reci: vinski turizam, odrzivi ra-
zvoj, manifestacije, Fruskogorska vinska Set-
nja, Srbija.

Abstract. The paper explores the role of wine
events as a key driver of the sustainable de-
velopment of wine tourism in Serbia. Special
emphasis is placed on the economic, environ-
mental, and socio-cultural dimensions of su-
stainability, through an analysis of the Fruska
Gora Wine Walk event held in Irig. By synthe-
sizing relevant literature and examining good
practice examples, the study demonstrates
that well-designed and organized events con-
tribute to the diversification of the local econ-
omy, the strengthening of destination identity,
and the promotion of authentic regional val-
ues. At the same time, they raise awareness
of the importance of preserving natural and
cultural resources and encourage sustainable
behavior among visitors and wine producers.
The findings indicate the need for strategic
planning, cooperation between the public and
private sectors, and active involvement of the
local community in order for such events to
become a long-term sustainable model for the
development of wine tourism in Serbia.

Key words: wine tourism, sustainable

development, festivals, Fruska Gora Wine
Walk, Serbia.
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Uvod

Turisticki proizvod predstavlja slozen 1
integralan sistem vrednosti koji obuhvata
prirodne, kulturne, drustvene i ekonomske
elemente destinacije. On nije samo skup
pojedinacnih atrakcija 1 usluga, ve¢ rezultat
njithovog medusobnog povezivanja u jedin-
stveno iskustvo koje stvara dozivljaj kod
posetilaca. Savremeni razvoj turizma sve
viSe se zasniva na konceptu odrzivosti, gde
se ekonomski rast 1 razvoj turisticke ponude
uskladuju sa oCuvanjem zivotne sredine i
drustvenom odgovornosc¢u prema lokalnim
zajednicama, ¢ime se ostvaruje ravnoteza
izmedu ekonomskog razvoja 1 ocuvanja
prirodnog okruZenja (Todorov, et al., 2023).

U tom kontekstu, razvoj specifi¢nih
oblika turistic¢kih proizvoda, kao §to su vin-
ski turizam 1 manifestacioni turizam, dobija
poseban znacaj. Oni doprinose diferencija-
ciji ponude, produzenju turisticke sezone
1 afirmaciji autenti¢nih vrednosti prostora.
Vinski turizam povezuje enoloske i kultur-
ne aspekte regiona, dok manifestacije do-
prinose vidljivosti 1 identitetu destinacije
kroz dogadaje koji spajaju tradiciju, umet-
nost, gastronomiju i drustvenu interakciju.
U savremenom pristupu odrzivom razvoju
turizma, manifestacije postaju vazan fak-
tor u oblikovanju turistickog proizvoda
jer povezuju proizvodace, turiste i lokalne
zajednice. One stvaraju platformu za pro-
mociju lokalnih resursa, podsti¢u kreativne
inicijative 1 doprinose ocuvanju prirodnog 1
kulturnog nasleda. U Srbiji, kao zemlji bo-
gate vinarske tradicije, manifestacije poput
Fruskogorske vinske Setnje predstavljaju
znacajan primer kako se kroz turizam moze
graditi odrziv lokalni razvoj i prepoznatljiv
identitet destinacije.

Upravo u tom kontekstu, menadzment
u turizmu mora prepoznati potrebu za stra-
teSkim pristupom koji podrazumeva mul-
tidisciplinarnost, inovativnost i dugoro¢no
planiranje razvoja turistickih destinacija
(Todorov, 2025b:478). Ovaj rad ima za cilj
da, kroz teorijski okvir i studiju slu¢aja ma-
nifestacije Fruskogorska vinska setnja Wal-

k&Wine, istrazi mogucénosti primene prin-
cipa odrzivog razvoja u vinskom turizmu
Srbije, uz naglasak na integraciju lokalne
zajednice i odgovorno upravljanje destina-
cijom.
Teorijski okvir odrzivog vinskog
turizma

Odrzivi razvoj predstavlja koncept koji
naglasava medusobnu povezanost ekonom-
skih, sociokulturnih i ekoloskih procesa
u savremenom druStvu. On istovremeno
oznacava zajednicku teznju ka kvalitetnom
Zivotu zasnovanom na ravnotezi izmedu
ekonomskog napretka, druStvene inklu-
zije 1 oCuvanja zivotne sredine (Todorov,
2024:45).

Ideja odrzivosti u okviru savremenog
turizma temelji se na nastojanju da se po-
stigne ravnoteza izmedu ekonomskog ra-
zvoja, zaStite Zivotne sredine 1 druStvene
odgovornosti, kako bi se oCuvale mogu¢-
nosti buduc¢ih generacija (UNWTO, 2018).
Turizam se tako posmatra ne samo kao
privredna delatnost ve¢ kao multidimenzi-
onalni sistem koji objedinjuje ekonomsku,
ekolosku 1 sociokulturnu komponentu ra-
zvoja (Mowforth & Munt, 2016).

Vinski turizam se definiSe kao poseta
vinogradima, vinarijama, vinskim sajmo-
vima 1 vinskim izlozbama na kojima se
vrSi degustacija vina i1 dozivljavaju atri-
buti vinske regije, 1 kao takav predstavlja
specifi¢an oblik turisti¢kog proizvoda koji
povezuje enologiju, gastronomiju, kulturu
1 pejzaz u jedinstveno iskustvo posetilaca.
Kao deo ruralnog i kulturnog turizma, on
doprinosi diverzifikaciji lokalne ekonomi-
je, valorizaciji autenti¢nih resursa i jaCanju
identiteta vinskih regiona (Getz & Brown,
2006; Montella, 2017; Simonovi¢ & Cur-
¢i¢, 2024:134). U kontekstu Srbije, istrazi-
vanje je pokazalo da vinske rute u Vojvodi-
ni predstavljaju znacajan instrument odrzi-
vog razvoja turistickog proizvoda (Trisi¢ et
al., 2019).

Koncept odrzivog vinskog turizma obu-
hvata tri medusobno povezane dimenzije:
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ekonomsku, ekolosku 1 sociokulturnu. Eko-
nomska dimenzija odnosi se na stvaranje
lokalnih prihoda i novih radnih mesta, kao
1 na razvoj malih biznisa u vinskoj bransi.
Ekoloska se odnosi na racionalno koriSc¢e-
nje zemljiSta, smanjenje otpada 1 oCuvanje
biodiverziteta u vinogradarskim podruc;ji-
ma (Montella, 2017). Sociokulturna dimen-
zija odrzivog vinskog turizma ogleda se u
ocuvanju tradicije, negovanju lokalnih obi-
¢aja 1 stvaranju osecaja zajedniStva izmedu
lokalnog stanovniStva i posetilaca. Kroz
aktivnosti vezane za vino, gastronomiju i
manifestacije, lokalne zajednice imaju pri-
liku da predstave svoj kulturni identitet 1
istovremeno unaprede kvalitet Zivota. Istra-
zivanja sprovedena u tradicionalnim vino-
gradarskim regionima, poput Kanarskih
ostrva u Spaniji, pokazala su da vinski turi-
zam podstice ponos lokalnog stanovniStva,

jaca drustvene veze i doprinosi dugoro¢noj
odrzivosti kroz o¢uvanje nasleda 1 ruralnih
vrednosti (Alonso & Liu, 2012).

Odrzivi vinski turizam podrazumeva
integrisani pristup u kojem se ostvaruje
saradnja izmedu razliCitih aktera-vinara,
turistickih organizacija, lokalnih vlasti i
zajednica. Takav pristup omogucava da
razvoj vinskog turizma ne bude isklju¢ivo
komercijalan ve¢ usmeren ka dugoroc¢noj
odrZivosti 1 jacanju regionalne prepoznat-
ljivosti (Trisic et al., 2019).

Pored manifestacionth oblika, odrzivi
vinski turizam u Srbiji razvija se 1 kroz pri-
mere malih porodi¢nih vinarija koje uspes-
no kombinuju proizvodnju vina i turisticku
ponudu. Jedan od primera dobre prakse je
Gazdinstvo ,,Cili¢* kod Jagodine, koje na
odrziv nacin povezuje vinogradarstvo, eno-
gastronomiju i edukativni turizam.

Slika 1. Logo vinarije ,, Cili¢

CILID

gazdinstvo

Izvor: https://vinskivodic.rs/vinarije/rejon-tri-morave/vinarija-cilic.html

Gazdinstvo ,,Cili¢*, smeSteno u selu Lo-
zovik, na juznim obroncima Crnog Vrha,
predstavlja primer uspeSne sinteze vinske
proizvodnje 1 turizma. Vinarija raspolaze
sopstvenim vinogradima sa medunarodnim
sortama grozda, Sto omogucava kontrolisan
kvalitet sirovine 1 visok nivo autenti¢nosti.
Posebna paznja posvecuje se procesu odle-
zavanja vina u buradima od srpskog i fran-
cuskog hrasta, ¢ime se postize prepoznatljiv
senzorski identitet proizvoda 1 ocuvanje tra-
dicije domaceg vinogradarstva (https://dja-
konije.com/brand/gazdinstvo-cilic).

Turisticka ponuda gazdinstva obuhvata
obilazak vinograda i podruma, kao i vode-
ne degustacije u modernoj sali za posetioce.
Takav pristup posetiocima pruza edukativno
i iskustveno putovanje kroz proces proizvod-
nje vina, pri ¢emu se kombinuju elementi
ucenja, rekreacije 1 uzivanja. Organizovane
posete za individualne turiste i manje gru-
pe doprinose promociji Jagodinskog vino-
gorja, jacanju lokalne vidljivosti 1 stvaranju
direktne veze izmedu proizvodaca i potro-
Sata  (https://www.vinskivodic.rs/vinarije/
rejon-tri-morave/vinarija-cilic.html).
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Slika 2. Podrum vinarije ,, Cili¢ *

Izvor: https://'www.magelantravel.rs/tour/jagodinska-vinska-tura-2/

Kombinacijom autenticne proizvodnje,
savremene infrastrukture 1 fokusiranja na
iskustvo posetilaca, Gazdinstvo Cili¢ zna-
¢ajno doprinosi odrzivom razvoju vinskog
turizma u Sumadiji. Ekonomske Kkoristi
ostvaruju ne samo vinari, ve¢ i lokalni ugo-
stiteljski sektor i zanatlije, dok se istovreme-
no podstice o¢uvanje tradicije 1 unapredenje
ruralnog prostora. Ovaj primer potvrduje da
i mala porodi¢na gazdinstva, kroz promislje-
no upravljanje i integrisani pristup, mogu
postati vazni akteri na turistickoj mapi Srbije
1 nosioci lokalnog odrzivog razvoja (https://
www.turistickiklub.com/objekat/cilic).

U poslovanju Gazdinstva ,,Cili¢* pre-
poznaju se brojni elementi dobre prakse u
vinskom turizmu, koji potvrduju moguc-
nost uspeSne integracije malih proizvodaca
u savremene turisticke tokove. Fizicka pri-
stupacnost i povoljan geografski polozaj u
Lozoviku, nedaleko od Jagodine i auto-puta,
¢ine ovu vinariju lako dostupnom za jednod-
nevne posete. Slikoviti pejzaz vinograda na
obroncima Crnog Vrha dodatno doprinosi
formiranju autenti¢nog turistickog doZivljaja
1 vizuelnog identiteta prostora.

Savremena infrastruktura vinarije, koja
obuhvata degustacionu salu, restoranski pro-
stor 1 podrum za odlezavanje vina, omogu-
¢ava neposredan uvid u proces proizvodnje
1 pruza posetiocima edukativno iskustvo.

Organizovane posete namenjene su indivi-
dualnim turistima 1 grupama uz prethodnu
najavu, pri cemu je akcenat na interaktivnom
pristupu i prenoSenju znanja o vinarstvu i
kulturi vina. Vina Gazdinstva ,,Cili¢™ odli-
kuju se autenti¢nim senzorskim profilom i
pazljivo razvijenim brendom, koji ukljucuje
jasne preporuke za uparivanje sa hranom i
pravilnu konzumaciju. Time se podiZe nivo
vinske kulture i stvara dodatna vrednost turi-
stickog proizvoda. Proizvodnja se odrzava u
okvirima koji obezbeduju dugorocnu stabil-
nost kvaliteta 1 odrzivost, godisnji kapacitet
od oko 75.000 litara pokazuje uskladenost
sa principima odgovorne potroSnje 1 kontro-
lisanog rasta (https://www.hranaipice.net/
cilic-vinarija.html).

Promocija vinarije kroz vinske ture Ja-
godinskog vinogorja, turisticke vodice 1 di-
gitalne platforme doprinosi njenoj vidljivosti
1 integraciji u Siru mrezu vinskog turizma u
Srbiji. Na taj nain, Gazdinstvo ,,Cili¢* po-
staje primer male porodi¢ne vinarije koja
uspesno kombinuje tradiciju, inovaciju i odr-
zivost, potvrduju¢i da razvoj vinskog turiz-
ma ne mora biti vezan isklju¢ivo za velike
proizvodace i manifestacije, ve¢ i za lokal-
ne inicijative koje doprinose jacanju rural-
ne ekonomije 1 o¢uvanju identiteta prostora
(https://www.magelantravel.rs/tour/jagodin-
ska-vinska-tura-2/).
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Manifestacije u funkciji razvoja
vinskog turizma

Manifestacije predstavljaju jedan od naj-
proizvoda, jer objedinjuju kulturne, drustve-
ne, ekonomske i promotivne funkcije desti-
nacije. U savremenom turizmu, manifestacije
imaju klju¢nu ulogu u oblikovanju identiteta i
imidza destinacije, a njihova vaznost narocito
dolazi do izrazaja u okviru specificnih obli-
ka turizma, kao $to je vinski turizam (Getz,
2010). Kroz organizaciju dogadaja koji slave
vino, tradiciju 1 kulturu, destinacija ne samo
da promoviSe svoj proizvod, ve¢ stvara i
emotivnu povezanost izmedu posetilaca i lo-
kalnog prostora. Posete vinskim festivalima
mogu se posmatrati kao sastavni deo vinskog
turizma, jer omogucavaju turistima da doZive
autenti¢ne karakteristike vinskih regiona i nji-
hovu kulturu (Jevi¢, et al., 2016).

Posebna privlacnost manifestacija ogleda
se u njihovoj neponovljivosti i jedinstvenosti,
jer svako izdanje donosi novo iskustvo koje
se moze doziveti samo neposrednim prisu-
stvom. Izostanak sa dogadaja znaci i propu-
Stanje prilike za autentian dozivljaj koji se
ne moze ponoviti (Todorov, et al., 2023:99).

Manifestacije u vinskom turizmu igraju
klju¢nu ulogu u primeni principa odrzivog ra-
zvoja. One podsticu lokalnu ekonomiju kroz
povecanje prihoda proizvodaca, ugostitelja
i turistickih organizacija, istovremeno pro-
movisu¢i odgovornu potrosnju i racionalno
kori$¢enje prirodnih resursa vinskih regiona.
Sa sociokulturnog aspekta, ovakvi dogadaji
doprinose ocuvanju lokalnih tradicija, ja¢anju
gastronomskog identiteta 1 unapredenju inte-
rakcije izmedu zajednice 1 posetilaca (Hall,
Sharples, Cambourne & Macionis, 2009).

Osim S$to podsticu razvoj turisticke ponu-
de, vinske manifestacije imaju 1 vaznu ulogu
u jacanju prepoznatljivosti vinskih regiona
kroz brendiranje i promociju autenti¢nih lo-
kalnih proizvoda. UceS¢e vinara, zanatlija 1
umetnika u organizaciji dogadaja doprinosi
stvaranju jedinstvenog iskustva koje nadila-
zi sam ¢in degustacije vina. Ovakvi dogadaji
omogucavaju destinacijama da izgrade imidz
zasnovan na kvalitetu, tradiciji i odrzivim

praksama, ¢ime se povecava njihova konku-
rentnost na doma¢em i medunarodnom trzistu
(Getz & Page, 2016).

Vinske manifestacije cesto prevazila-
ze okvire klasi¢nih turistickih dogadaja, jer
stvaraju prostor za neposrednu komunikaciju
izmedu proizvodaca 1 posetilaca. One dopri-
nose razvijanju svesti o znacaju lokalnih re-
sursa, tradicije i kulturnog identiteta, cime se
jaca osecaj pripadnosti i ponosa kod lokalnog
stanovniStva.

Zadovoljstvo posetilaca jedan je od naj-
vaznijih pokazatelja uspesnosti manifestacija,
jer ono direktno uti¢e na lojalnost turista, po-
novne posete i preporuke destinacije. Alegre
i Garau (2010) isticu da se zadovoljstvo defi-
niSe kao razlika izmedu ocekivanja pre puto-
vanja 1 percepcije dozivljenog iskustva nakon
njega, pri ¢emu pozitivna iskustva podsticu
ponovni dolazak i pozitivne ,,word-of-mouth*
efekte. U kontekstu vinskih manifestacija,
kvalitet organizacije, autenti¢nost iskustva 1
kontakt sa lokalnom zajednicom klju¢ni su
faktori koji utiCu na percepciju posetilaca.

Istrazivacka studija Alonso 1 Liu (2012)
pokazuje da vinski turizam i manifestacije u
tradicionalnim vinogradarskim regionima,
kao $to su Kanarska ostrva, doprinose jaca-
nju ponosa lokalnog stanovnistva, ocuvanju
ruralnog identiteta i odrzivom ekonomskom
razvoju zajednice. Takvi dogadaji ne samo
da unapreduju imidz vinskih regiona, ve¢ i
promovisu odrzive prakse u poljoprivredi i
turizmu, kroz stvaranje mreze saradnje izme-
du vinara, turistickih organizacija 1 lokalne
samouprave.

Manifestacije u vinskom turizmu imaju i
Siru razvojnu funkciju, one doprinose produ-
Zenju turisticke sezone, povecanju prepoznat-
ljivosti destinacije 1 diversifikaciji turisticke
ponude. Kada su planirane u skladu sa prin-
cipima odrzivog razvoja, manifestacije po-
staju vazan instrument teritorijalnog marke-
tinga i dugoro¢nog razvoja lokalne zajednice
(UNWTO, 2018). Na taj nacin, vinski festiva-
li, sajmovi i kulturno-gastronomski dogadaji
postaju platforme za prenos znanja, kulturnu
razmenu 1 stvaranje autenticnog dozivljaja
koji nadilazi samu potro$nju vina.
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Odrzivi razvoj kroz manifestacije

Savremeni koncept odrZivog razvoja ma-
nifestacija podrazumeva strateSki pristup pla-
niranju, organizaciji i evaluaciji dogadaja k0]1
obuhvata ekonomske, drustvene, kulturne i
ekoloske aspekte razvoja destinacije. Razvoj
odrzivih turistickih proizvoda postaje kljucan
faktor u ocuvanju prirodnih resursa i promo-
ciji odgovornog turizma, ¢ime se dodatno na-
glasava uloga manifestacija u uspostavljanju
ravnoteze izmedu turizma, prostora i zajedni-
ce. Manifestacije viSe nisu samo instrument
promocije, ve¢ sredstvo kojim se ostvaruje
transformacija prostora, jaca identitet lokal-
ne zajednice 1 podstice participacija gradana
u kreiranju turistickih iskustava (Arcodia &
Whitford, 2007; Todorov, 2025a:255).

U tom kontekstu, odrzive manifestacije
predstavljaju most izmedu turizma, kulture 1
drustva. Njihov znacaj ogleda se u sposobnosti
da istovremeno generiSu ekonomske koristi 1
stvaraju drustvenu vrednost, kroz afirmaciju
autenticnih praksi, uklju¢ivanje lokalnih uce-
snika 1 o¢uvanje nasleda. Klju¢ni izazov odr-
Zivosti leZi u ravnoteZi izmedu komercijalnih
ciljeva 1 odgovornosti prema prostoru 1 zajed-
nici, pri cemu uspesne manifestacije postaju
model participativnog razvoja (Mair & Laing,
2012).

Drustveno odgovorno upravljanje mani-
festacijama obuhvata procenu njihovih dugo-
ro¢nih efekata, od koriS¢enja resursa 1 uticaja
na lokalne ekosisteme, do doprinosa socijalnoj
inkluziji i dostupnosti kulturnih sadrzaja. Ma-
nifestacije koje se temelje na principima odrzi-
vosti postaju laboratorije inovacija u turizmu,
jer omogucavaju uvodenje ekoloskih standar-
da, digitalizaciju procesa 1 razvoj odrZivih la-
naca snabdevanja (Getz et al., 2010).

Iz perspektive upravljanja dogadajima, in-
tegracija odrzivih praksi postaje kljucna za du-
goroCnu otpornost manifestacija. Istrazivanja
pokazuju da manifestacije koje uspostave si-
stem upravljanja otpadom, kontrolu potrosnje
energije i ukljucivanje lokalnih aktera uspes-
niji su u ostvarivanju odrzivosti destinacija
(Juraev & Omonova, 2024).

Za uspesno kori§c’enje manifestacija kao
alata odrzivog razvoja neophodno je predvi-
deti njihovu putanju kao kontinuirani proces,
a ne kao izolovani trenutak u turistickom ka-

lendaru. Time manifestacija prestaje da bude
samo jednodnevni dogadaj, ve¢ postaje pokre-
ta¢ dugorocnih promena u destinaciji, 1n101] jal-
na tacka za razvoj novih turistickih proizvo-
da, edukativnih programa i saradnje izmedu
lokalnih aktera. Kroz sistematsko planiranje i
post-manifestacionu evaluaciju, dogadaj moze
generisati trajne efekte, poput formiranja mre-
ze partnerstava izmedu lokalnih proizvodaca,
ugostitelja, obrazovnih institucija 1 turistickih
organizacija. Na taj nacin, manifestacija pre-
rasta u strateSki instrument odrzivog razvoja,
koji povezuje ekonomsku dobit sa drustvenim
vrednostima 1 dugoro¢nim ocuvanjem identi-
teta destinacije.

Pored ekonomskih i ekoloskih koristi, odr-
zive manifestacije doprinose i kulturnoj odrzi-
vosti destinacija. Kroz dogadaje koji spajaju
vino, umetnost, gastronomiju 1 muziku, zajed-
nice imaju priliku da reafirmisu svoj identitet i
prezentuju lokalne vrednosti u globalnom kon-
tekstu. Takva praksa omogucava da turizam
postane sredstvo kulturne razmene i kreativne
ekonomije, $to dugoro¢no doprinosi otpornosti
1 atraktivnosti destinacije (Trost et al., 2012).

Odrzivi razvoj manifestacija zahteva si-
stemsku podrsku kroz lokalne politike, edu-
kaciju i partnerstva izmedu javnog i privatnog
sektora. Klju¢nu ulogu ima participacija zajed-
nice 1 ukljucivanje gradana u donoSenje odlu-
ka. Kada se manifestacije planiraju u skladu sa
principima odrzivosti, one postaju katalizatori
promena, ne samo u turizmu, ve¢ i u nacinu na
koji zajednica razume i koristi sopstvene resur-
se (Dredge & Whitford, 2011).

Studija slucaja: FruSkogorska vinska Setnja
— Walk&Wine

Prva manifestacija Fruska Walk&Wine
2023 odrzana je 27. avgusta 2023. godine u
opstini Irig, na obroncima Fruske gore. Ruta je
duga oko 7,6 km kroz vinograde 1 vinarske tac-
ke, a dogadaj je organizovala Turisticka orga-
nizacija Vojvodine uz podrsku lokalnih vlasti.
Ucesnici su bili pozvani da u grupama ispo-
Stovane veli¢ine posete degustacione punkto-
ve 1 uzivaju u vinskoj kulturi regiona (https://
vojvodina.travel/uspesno-odrzana-manife-
stacija-fruskogorska-vinska-setnja-walk-wi-
ne-2023/).

Namanifestacijije ucestvovalo oko 300 po-
setilaca, sto je potvrdeno u medijskim izvesta-
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jima kao ,,viSe stotina u€esnika* (https://srem-
skevesti.rs/pocela-prva-fruskogorska-vin-
ska-setnja-koja-ce-biti-zastitni-znak-iriga/).
Grupna organizacija bila je takva da su ture
polazile u grupama od 50 posetilaca sa vodi-
¢em, na svakih pola sata, $to je omoguc¢ilo kon-
trolisan protok 1 kvalitet iskustva (https://srda.
rs/fruskogorska-vinska-setnja-fruska-walkwi-
ne-2023-u-irigu-27-avgusta).

Manifestacija je koncipirana tako da kom-
binuje vinsku ponudu, prirodnu sredinu i lo-
kalnu gastronomiju, ucesnici su degustirali
fruskogorska vina 1 lokalne specijalitete na ne-
koliko punktova duz staze. Takode, dogadaj je
istaknut kao instrument za promociju vinskog
turizma, ruralnog i verskog turizma u regionu,
sa ciljem razvoja Iriga kao vinske destinacije
u skladu sa odrZivim principima (https://event-
sinserbia.com/fruska-walk-wine-2023).

Drugo izdanje manifestacije Fruskogor-
ska vinska Setnja — Walk&Wine 2024 odrzano
je 9. juna 2024. godine u Irigu, u organizaci-
J1 Turisticke organizacije Vojvodine 1 lokalne
samouprave. Dogadaj je zadrZao prepoznatljiv
koncept prve Setnje iz 2023. godine, sa kom-
binacijom degustacija, lokalne gastronomije i

Slika 3. Atmosfera na Fruskogorskoj vinskoj Setnji

vojvodanske muzike, ¢ime je potvrdena uspes-
nost ideje da se vinski turizam promovise kroz
aktivno iskustvo u prirodi. Manifestacija je i te
godine okupila veliki broj ucesnika i ljubitelja
vina, doprinose¢i vidljivosti Fruske gore kao
autenti¢ne vinske regije 1 jacanju imidza Iriga
kao centra vinskog turizma u Sremu (https://
vojvodina.travel/fruskogorska-vinska-set-
nja-walk-wine-2024/).

Tre¢e izdanje, odrzano 27. septembra
2025. godine u Sremskim Karlovcima povo-
dom obeleZzavanja Svetskog dana turizma,
predstavlja nastavak razvoja ovog koncepta u
novom prostornom 1 organizacionom okviru.
Ucestvovalo je 19 vinarija i organizovano je
Sest degustacionih punktova, uz brojne mu-
zicke 1 gastronomske sadrzaje koji su dodatno
obogatili iskustvo posetilaca. Manifestacija u
Karlovcima oznacila je Sirenje projekta Frus-
ka Walk& Wine na druge fruskogorske opstine,
¢ime je potvrden njegov potencijal da prera-
ste u prepoznatljiv regionalni brend vinskog
turizma u Vojvodini (https://vojvodina.travel/
fruskogorska-vinska-setnja-fruska-walk-wi-
ne-2025/).

-~

Izvor: Sopstvena arhiva autora Todorov P.
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Prikazana marsruta (Slika 4) obuhvata tra-
su FrusSkogorske vinske Setnje — Walk&Wine
2023, manifestacije koja spaja prirodne lepo-
te FruSke gore, tradiciju vinarstva i kulturni
identitet Srema. Ruta duga 7,6 kilometara za-
pocinje na Ribarskom trgu u Irigu, gde se vrsi
okuplj anje ucesnika, preuzimanje promotivnih
paketa i prodaja karata. PeSacka staza vodi
kroz vinograde, fruSkogorska brda, salase i
manastirska podrucja, nudec¢i posetiocima au-
tentican dozivljaj vojvodanskog pejzaza.

Na mapi su oznacena Cetiri punkta (degu-
stacione stanice) na kojima posetioce ocekuju
lokalne vinarije sa Fruske gore i Sireg srem-
skog regiona. Svaki punkt nudi degustaciju
vina razli¢itih sorti, od belih i roze, do crvenih
1 desertnih vina, uz pazljivo uparene lokalne
specijalitete poput domacih sireva, pita, suho-
mesnatih proizvoda i peciva. Ovi gastronomski
elementi dodatno naglasavaju povezanost vin-
ske tradicije 1 kulinarstva, ¢ine¢i manifestaciju

multiosetilnim iskustvom. Pored enogastro-
nomskog sadrzaja, manifestacija ima izrazenu
kulturno-zabavnu komponentu. Na svakom
punktu organizovani su muzicki programi sa
tradicionalnom vojvodanskom tamburaSkom
muzikom, $to doprinosi opustenoj atmosferi i
autenticnom dozivljaju Fruske gore. Posetioci
imaju priliku da se upoznaju sa vinogradarima,
proizvodacima i umetnicima, ali i da kroz ne-
posredan kontakt sa prirodom i ljudima dozive
duh regije. Celokupan koncept Setnje zasnovan
je na principima odrzivog turizma, promovise
fizicku aktivnost, postovanje prirodnog okru-
zenja 1 konzumaciju lokalnih proizvoda. Mani-
festacija kombinuje elemente rekreacije, edu-
kacije i zabave (‘:ineéi je jednim od najauten-
toga Fruskogorska vinska Setnja zauzima vaz-
no mesto u razvoju odrzivih turistickih praksi
1 afirmaciji Fruske gore kao vinske destinacije
medunarodnog znacaja.

Slika 4. Marsruta Fruskogorske vinske Setnje Walk&Wine 2023.
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Izvor: Sopstvena arhiva autora Todorov P.
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Manifestacija Fruskogorska vinska Setnja
ima viSestruki znacaj za lokalnu zajednicu 1
razvoj odrzivog vinskog turizma. Pored pro-
mocije vina 1 gastronomije, dogadaj doprino-
si ekonomskom osnazivanju malih proizvo-
daca, vinara i ugostitelja, jer stvara dodatne
izvore prihoda tokom perioda van glavne tu-
ristiCke sezone. Sociokulturni uticaji su tako-
de izrazeni, manifestacija podstice saradnju
izmedu lokalnih aktera, jaca drustvenu pove-
zanost 1 doprinosi ocuvanju identiteta Fruske
gore kao autenti¢nog vinskog regiona.

Sa aspekta odrzivosti, manifestacija se
istice odgovornim pristupom organizaciji i
koris¢enju resursa. Broj posetilaca je ograni-
¢en, Sto doprinosi ocuvanju prirodne ravno-
teze prostora, a poseban akcenat stavljen je
na koris¢enje lokalnih proizvoda i ocuvanje
pejzaznih vrednosti. Dogadaj time prevazi-
lazi ulogu klasi¢ne turistiCke manifestacije 1
postaje primer dobre prakse odrzivog doga-
daja koji integrise prirodne, drustvene i eko-
nomske aspekte razvoja.

Tabela 1. Osnovni podaci o manifestaciji
., Fruskogorska vinska setnja — Walk&Wine 2023

Naziv manifestacije

Fruskogorska vinska setnja — Walk& Wine 2023

Mesto odrZavanja

Opstina Irig, podrucje Fruske gore, AP Vojvodina, Srbija

Datum prvog odrzavanja

27. avgust 2023. godine

Organizator

Turisticka organizacija Vojvodine, uz podrsku Opstine Irig

DuZina rute

7,6 kilometara kroz vinograde i pejzazne predele Fruske gore

Broj vinskih punktova

4 degustacione stanice (vinarije i lokalni proizvodaci)

Broj ucesnika / posetilaca

Oko 300 posetilaca rasporedenih u grupe od po 50 ucesnika

Sadrzaj manifestacije

Degustacija vina, lokalne hrane (sirevi, pite, suhomesnati
proizvodi), muzicki programi sa tamburasima, upoznavanje sa
vinogradarima i tradicijom regije

Ciljevi manifestacije

Promocija vinskog, ruralnog i kulturnog turizma Fruske
gore; jaCanje lokalne ekonomije i identiteta Iriga kao vinske

destinacije

Principi odrZivosti

Ogranicen broj u¢esnika, koris¢enje lokalnih resursa, oCuvanje
prirodne sredine i promocija odgovornog turizma

Izvor: Autori na osnovu istrazivanja

Analiza osnovnih podataka o manifesta-
ciji (Tabela 1) pokazuje da je Fruskogorska
vinska Setnja — Walk&Wine 2023 koncipira-
na kao dogadaj manjeg obima, ali sa snaznim
fokusom na kvalitet dozivljaja i oCuvanje au-
tenti¢nosti prostora. Ogranic¢en broj ucesnika
1 pazljivo planirana organizacija omogucili
su kontrolisano kretanje posetilaca duz rute,
Sto je doprinelo oCuvanju prirodnog ambi-
jenta FruSke gore i1 unapredilo bezbednost
manifestacije. Time je postignut balans iz-
medu turisticke atraktivnosti i ekoloske od-
govornosti, $to je jedan od osnovnih principa
odrZivog turizma.

Ucesc¢e lokalnih vinara, proizvodaca hra-
ne i umetnika doprinelo je razvoju lokalne
ekonomije 1 povecanju vidljivosti manjih
preduzetnika u oblasti vinske 1 gastronomske
ponude. Na taj nacCin manifestacija funkci-
oniSe kao platforma za promociju domacih
proizvoda 1 podsti¢e umreZavanje izmedu
razlicitih vinara, ugostitelja, turistickih orga-
nizacija i posetilaca.

Pored ekonomskih efekata, znacajni su
1 sociokulturni aspekti dogadaja. Kombina-
cija degustacija, lokalne hrane i vojvodan-
ske tamburaske muzike doprinosi stvaranju
autenticnog doZivljaja 1 emocionalne pove-
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zanosti turista sa prostorom. Time se gradi
osecaj pripadnosti, jaca kulturni identitet
i podsti¢e pozitivan imidz Fruske gore kao
vinske 1 kulturno-turisticke destinacije. Ma-

nifestacija tako postaje primer uspesne inte-
gracije ekonomskih, drustvenih i ekoloskih
ciljeva u okviru jednog odrzivog turistickog
proizvoda.

Tabela 2. SWOT analiza manifestacije ,, Fruskogorska vinska setnja — Walk& Wine “

Autenticnost i identitet destinacije
Prirodni ambijent i vinarska tradicija
Fruske gore

Ucesce lokalne zajednice i vinara
Pozitivno iskustvo posetilaca

Rast interesa za odrzive oblike turizma

Ograniceni smestajni kapaciteti
Zavisnost od vremenskih uslova
Nedovoljna institucionalna podrska
Nedostatak sistematske evaluacije
manifestacije

Nedostatak medunarodne promocije

e Razvoj vinskog i ruralnog turizma Fruske
gore

e Ukljucivanje u regionalne i evropske
projekte

e Digitalna transformacija i promocija

e Edukativni i ekoloski sadrzaji manifestacije

e Umrezavanje sa sli¢cnim dogadajima u
regionu

e Rizik od prekomercijalizacije dogadaja

e Nedostatak dugoro¢nog finansiranja

e Demografski problemi i manjak radne
snage

e Ekoloski pritisak zbog povecanja
posetilaca

e Nestabilnost lokalne turisticke
infrastrukture

Izvor: Sopstvena izrada autora

Analiza SWOT faktora manifestacije
Fruskogorska vinska Setnja — Walk&Wine
(Tabela 2) pokazuje da ovaj dogadaj ima
snaZan razvojni potencijal, ali 1 odrede-
ne izazove koji zahtevaju strateski pristup.
Snage manifestacije zasnivaju se na auten-
ti¢nosti prostora, bogatoj vinarskoj tradiciji
1 aktivnom uceS¢u lokalne zajednice. Spoj
prirodnog ambijenta i kulturnog nasleda ¢ini
ovaj dogadaj prepoznatljivim elementom tu-
risticke ponude Fruske gore, dok neposredan
kontakt sa posetiocima doprinosi stvaranju
jedinstvenog iskustva i jaCanju imidza desti-
nacije.

Identifikovane slabosti ukazuju na potre-
bu za unapredenjem infrastrukturnih kapa-
citeta, profesionalizacijom organizacije i ja-
¢om institucionalnom podr§kom. Ogranic¢eni
smeStajni kapaciteti 1 zavisnost od vremen-
skih uslova predstavljaju faktore koji mogu

uticati na broj posetilaca 1 ukupni kvalitet
dogadaja.

Sa druge strane, prepoznate prilike uka-
zuju na mogucénost daljeg razvoja kroz in-
tegraciju u regionalne i nacionalne projek-
te, promociju odrzivog turizma i digitalno
pozicioniranje destinacije. Kroz saradnju sa
sliénim manifestacijama u zemlji i regionu,
FruSkogorska vinska Setnja moze postati pre-
poznatljiv brend vinskog turizma Srbije.

Pretnje se odnose na rizik od prekomerci-
jalizacije, nedostatak finansijske stabilnosti i
ekoloske pritiske usled povecanja posetilaca.
Zato je neophodno stratesko planiranje koje
¢e osigurati ravnotezu izmedu rasta i ocuva-
nja resursa. Primenom principa odrzivosti i
partnerskog pristupa svih aktera, manifesta-
cija moze dugoro¢no doprineti odrzivom ra-
zvoju Fruske gore 1 jacanju njenog identiteta
kao vinske destinacije.
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Slika 5. Zadovoljni vinski turisti na padinama FruSke gore

Izvor: Sopstvena arhiva autora Todorov P.

Tabela 3. PESTEL analiza manifestacije ,, Fruskogorska vinska Setnja — Walk&Wine “

e Podrska lokalne samouprave i Turisticke organizacije Vojvodine

P — Politi¢ki e Uskladenost sa strategijama odrzivog razvoja turizma Srbije

(Political) e Mogucénost ukljucivanja u nacionalne i evropske projekte (npr. IPA
fondovi, EU Creative Europe)

e Rast interesa za domaci i vinski turizam

e Stvaranje dodatnih prihoda za lokalne proizvodace vina, ugostitelje i

E — Ekonomski (Economic) | zanatlije

Potencijal povecanja zaposlenosti 1 razvoja porodi¢nih biznisa

Zavisnost od sponzora i institucionalnih izvora finansiranja

Aktivno ucesce lokalne zajednice u organizaciji manifestacije

Jacanje drustvene kohezije i ponosa lokalnog stanovnistva

Povecanje svesti o znacaju o¢uvanja tradicije i kulturnog identiteta

Uklju¢ivanje mladih i volontera u razvoj lokalnog turizma

Koris¢enje digitalnih platformi i drustvenih mreza za promociju

Online prodaja karata 1 digitalni marketing

Potencijal za uvodenje ,,smart event” sistema (QR karte, mobilne

aplikacije)

e Nedovoljna digitalna pismenost lokalnih aktera

e Odrzavanje manifestacije u zasti¢enom podrucju Nacionalnog parka
Fruska gora

E — Ekoloski e Potreba za sprovodenjem ekoloskih standarda (upravljanje

(Environmental) otpadom, smanjenje emisija)

Promocija odrzive mobilnosti i upotrebe lokalnih resursa

Rizik od degradacije prostora usled veceg broja posetilaca

Regulativa o javnim okupljanjima i zastiti prirode

Zakon o turizmu Republike Srbije i pravilnici o manifestacijama

Standardi bezbednosti i zdravstvene zastite posetilaca

Potreba za formalnim modelom upravljanja manifestacijom

Izvor: Sopstvena izrada autora

S — Socijalni
(Social)

T — Tehnoloski
(Technological)

L — Pravni
(Legal)




66

elSSN 2560-3361

Rezultati PESTEL analize (Tabela 3)
ukazuju da manifestacija Fruskogorska
vinska Setnja — Walk&Wine funkcioniSe u
povoljnom politickom 1 drustvenom okru-
Zenju, ali sa izazovima vezanim za eko-
nomsku stabilnost i ekolosku odgovornost.
Politi¢ki 1 institucionalni faktori pruzaju
podrsku kroz lokalne turistiCke strategije,
dok ekonomski pokazatelji potvrduju njen
potencijal da generiSe dodatne prihode i
doprinese diversifikaciji ponude Fruske
gore.

Socijalni aspekti predstavljaju jedan
od kljuénih stubova uspeha manifestacije
— ukljucivanje lokalne zajednice, ocuvanje
identiteta i edukativna komponenta doprino-
se njenoj odrzivosti. Tehnoloski razvoj omo-
gucava savremenu promociju i komunikaciju

sa publikom, ali zahteva ulaganja u digitalne
alate 1 infrastrukturu.

Ekoloski izazovi zahtevaju pazljivo pla-
niranje, s obzirom da se dogadaj odrzava na
prostoru Nacionalnog parka Fruska gora.
Uspostavljanje sistema upravljanja otpadom,
kontrole broja posetilaca 1 upotrebe lokal-
nih resursa klju¢no je za oCuvanje pejzaza i
biodiverziteta. Pravni okvir daje osnovu za
institucionalizaciju manifestacije, ali je po-
trebno dodatno razviti mehanizme pracenja
i evaluacije kako bi se obezbedio njen dugo-
ro¢ni odrzivi razvoj. Integracijom svih ovih
elemenata, FruSkogorska vinska Setnja ima
potencijal da postane model uspeSne 1 odr-
zive manifestacije u Srbiji, spoj prirodnih
vrednosti, kulture, lokalne zajednice 1 odgo-
vornog turizma.

Slika 6. Turisticka signalizacija (biciklisticka putokazna tabla i manifestacioni putokaz)

T
A2 BHHCKA LETA

ALK OPYIIKOrOPCKA
BHHCKA WIETHA

T A

Izvor: Sopstvena arhiva autora Todorov P.

Na Slici 6. prikazana je turisticka signa-
lizacija koja obuhvata dve putokazne table,
kao primer znacaja vizuelne orijentacije u
promociji vinskog turizma Fruske gore. Na
levoj strani nalazi se biciklisti¢ka putokazna
tabla koja oznacava pravac ka Irigu 1 mana-
stiru Hopovo, dok se na desnoj nalazi mani-
festacioni putokaz Fruska Walk&Wine 2024,
postavljen povodom vinske Setnje, koji do-
prinosi prepoznatljivosti dogadaja i jacanju
identiteta destinacije kroz spoj turizma, kul-
ture 1 lokalnog pejzaza.

Perspektive i pravci odrzivog razvoja
vinskog turizma

Analiza manifestacije  Fruskogorska
vinska Setnja — Walk&Wine kroz SWOT 1
PESTEL modele pokazuje da ovaj dogadaj
ima znacajan potencijal da postane centralni
nosilac odrzivog razvoja vinskog turizma u
Srbiji. Spoj prirodnih vrednosti, bogate vi-
narske tradicije Fruske gore i aktivnog uklju-
¢ivanja lokalne zajednice stvara ¢vrstu osno-
vu za pozicioniranje Iriga kao prepoznatljive
vinske destinacije.



Broj36 | 67

Snage manifestacije leZe u autenti¢nosti
i jedinstvenom dozivljaju koji kombinuje
vino, kulturu i prirodu. Aktivno ucesce lo-
kalnih vinara 1 proizvodaca doprinosi eko-
nomskoj odrzivosti, dok drustvena dimenzi-
ja dogadaja jaca osecaj zajedniStva i lokalni
identitet. Ove komponente ¢ine osnovu du-
gorocnog modela razvoja vinskog turizma
zasnovanog na principima odrzivosti i odgo-
vorne upotrebe resursa.

Sa druge strane, identifikovane slabosti
1 pretnje ukazuju na potrebu za sistemskim
pristupom 1 institucionalnom podrSkom.
Razvoj turisticke infrastrukture, diverzifi-
kacija sadrzaja 1 implementacija ekoloskih
standarda kljucni su za smanjenje rizika od
prekomercijalizacije i oCuvanje autenticno-
sti prostora FruSke gore. Planiranje buducih
izdanja manifestacije mora ukljucivati jasne
mehanizme evaluacije, kao i1 programe edu-
kacije vinara, organizatora 1 posetilaca o odr-
Zivim praksama.

Rezultati PESTEL analize potvrduju da
politicki 1 druStveni okvir pruza povoljne
uslove za razvoj, uz sve vecu spremnost jav-
nih institucija da podrze manifestacije koje
imaju lokalni i regionalni znac¢aj. Ekonomski
pokazatelji ukazuju na stabilan rast intere-
sovanja za domace vinske rute i mogucnost
razvoja novih poslovnih modela u sektoru
enoturizma. Tehnoloski razvoj 1 digitalna
promocija dodatno povecavaju vidljivost
manifestacije i doprinose privlacenju mladih
generacija turista.

Ekoloski 1 pravni faktori zahtevaju stalnu
paznju i uskladivanje sa principima odrzivog
upravljanja, jer je manifestacija smestena u
okviru zaSti¢enog podrucja Nacionalnog par-
ka Fruska gora. Implementacija ekoloskih
standarda, upotreba lokalnih resursa i smanje-
nje uticaja na Zivotnu sredinu treba da posta-
nu deo integralne strategije razvoja dogadaja.

U perspektivi, Fruskogorska vinska Set-
nja moze postati primer dobre prakse za
druge manifestacije u Srbiji 1 regionu. Njen
dalji razvoj trebalo bi da ide u pravcu umre-
zavanja sa vinskim rutama i kulturnim do-
gadajima, jacanja edukativnih i promotivnih
sadrzaja, kao 1 razvoja partnerskih odnosa

izmedu lokalne zajednice, privatnog sektora
i javnih institucija. Na taj na¢in, manifestaci-
ja ¢e dugorocno doprineti jacanju identiteta
Fruske gore kao vinske destinacije 1 afirma-
ciji odrzivog turizma kao kljuéne komponen-
te regionalnog razvoja.

U Sirem kontekstu razvoja turizma Srbi-
je, odrzive vinske manifestacije poput Frus-
kogorske vinske setnje mogu doprineti ostva-
rivanju ciljeva definisanih u Strategiji razvo-
ja turizma Republike Srbije do 2025. godine,
posebno u delu koji se odnosi na jacanje
ruralnih podrucja, digitalizaciju turistickih
proizvoda i1 unapredenje kulturne ponude.

Zakljucak

Manifestacije poput Fruskogorske vinske
Setnje — Walk&Wine predstavljaju uspesan
spoj tradicije, turizma i lokalnog razvoja u
okviru odrzivog upravljanja destinacijom.
Ovaj dogadaj pokazuje da pazljivo osmislje-
ne inicijative mogu doprineti ocuvanju kul-
turnog identiteta, jacanju lokalne ekonomije
i promociji odgovornog turizma.

Rezultati analize ukazuju da manifestaci-
je imaju viSestruki uticaj, ekonomski, drus-
tveni, ekoloski 1 kulturni. Kroz ukljucivanje
lokalne zajednice, saradnju vinara, ugostite-
lja 1 turisti¢kih organizacija, kao 1 promociju
odrzivih praksi, stvara se sinergija koja do-
prinosi dugoro¢noj otpornosti i prepoznatlji-
vosti destinacije.

Dalji razvoj FruSkogorske vinske Setnje
treba da se zasniva na jacanju institucional-
ne podrske, profesionalizaciji organizacije i
primeni ekoloskih standarda, uz o€uvanje au-
tenti¢nosti 1 tradicije prostora. Takav pristup
u potpunosti je uskladen sa ciljevima Strate-
gije razvoja turizma Republike Srbije za pe-
riod od 2016. do 2025. godine (SI. glasnik
RS, br. 98/2016), kojom se podstice razvoj
odrzivih 1 specifi¢nih oblika turizma. Manife-
stacije ovog tipa potvrduju da odrzivi turizam
predstavlja dinamican proces koji povezuje
ekonomske efekte sa druStvenim i ekoloskim
vrednostima prostora. Kao takve, one doprino-
se razvoju inovativnih modela destinacijskog
menadzmenta i jacanju kapaciteta za odrzivu
transformaciju turistiCkog sistema Srbije.
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