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MEДИJИ И СПOРT – 
MOГУ ЛИ JEДНИ БEЗ ДРУГИХ

САЖЕТАК. Oд скoрa сe у спoрту инсистирa нa прoфeсиoнaлизaциjи, a спoрт пoстa-

je врлo успeшaн мeдиjски бизнис – комерцијална активност на којој по-

чива веома сложена индустријска делатност. Сам спорт, а нарочито

олимијске игре, осим игре и забаве, и уз узвишене циљеве зближавања

међу људима још од античког периода, за велики број људи почиње да

представљао посао, примарну делатност која директно доноси не само

средства за живот, већ и профит. На тај начин тeрмин „спoртскa кaри-

jeрa” пoстaje oпштe мeстo a сaмo бaвљeњe спoртoм пoстaje прoфeсиja

кao и свe другe. Тако се „трaнсфeри” и спoнзoрски угoвoри данас мeрe

милиoнимa, минути рeклaмa у тoку прeнoсa нajзнaчajниjих и нajпoпу-

лaрниjих спoртских дoгaђaja пoстajу свe скупљи, а свe вишe нoвцa се

издвaja и зa прaвa нa прeнoсe, eксклузивнe снимкe и сликe пoзнaтих

спoртистa. Спортиста постаје „бренд” а компаније путем спонзорстава

и реклама купују право на спортисту: он тако постаје синоним за вред-
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ност која се жели наметнути друштву и поруку коју треба упутити што

је могуће већем броју људи. У последње време, тај тренд је проширен и

на спортска такмичења. Велики спортски догађаји постају предмет гео-

политичких и економских интереса и на тај начин почињу представља-

ти поље на ком се сукобавају питањa националног идентитета и еко-

номског глобализма. У тaквим oкoлнoстимa ствaрa сe снaжнa спoнa из-

мeђу спoртa и мeдиja, кoja oдрaжaвa стaњe у друштву. Питање које се

намеће јесте да ли смо већ прошли критичну тачку у којој индустрија

спорта односи превагу над спортском индустријом?

КЉУЧНE РEЧИ: спорт, индустрија, маркетинг, олимпиjскe игрe, профит.

ПОЛИТИКА И СПОРТ

НaизWлe?, нeмa ничeW BoлиSичкoW у Soмe кoликo Iрзo мoжeSe
BрeBливaSи o?рeђeну ?исSaнцу, кoликo висoкo мoжeSe скoчиSи
или Baк кoлики SeрeS мoжeSe Bo?ићи. Али, у XX вeку, крoз oмa-
сoвљeњe и Bри?авање ?рушSвeноW знaчajа феномену сBорSа као
социјално Bожељној акSивносSи и начину Bровођења слоIо?ноW
времена, сBорS је BoсSao знaчajнo Boљe зa BoлиSичку ?елаSносS.
Међунаро?на Sакмичења су чесSо у служIи ?оказивања суBе-
риорносSи је?не нације и/или и?еолошкоW сисSема, шSо Bомаже
изWра?њи BолиSичкоW имиџа је?не ?ржаве, Bа су Sако Bоје?ине
земље насSојале ?а BуSем сBорSских осSварења афирмишу своје
?рушSвене сисSеме (Живановић, 2000), а BолиSичке сSрукSуре
нека?а и Bресу?но уSичу на каракSер и уоIличавање сBорSа, али
и на сSање у сBорSу неке земље. Je?aн o? Bрвих мoмeнaSa кa?a
сBoрS BoсSaje висoкo вaлoризoвaнa BoлиSичкa aкSивнoсS je кa?a
?oIиje сSaSус „нaциoнaлнoW сBoрSa”. Taj сSaSус o?рeђeни сBoрS
мoжe сSећи нa ?вa нaчинa: Sимe шSo ћe се вeлики Iрoj љу?и
њимe IaвиSи, или усBeхом сBoрSисSa нa свeSскoj или Iaр eврoB-
скoj сцeни – ?a нe кaжeмo „мeђунaрo?нoj” – у ?ужем временском
раз?оIљу. Чему оваква формулација? ЗаSо шSо, чaк и aкo Saмo
нисSe ?oминaнSни, увeк BoсSojи вeoмa Bовољна мoWућнoсS ?a
oрWaнизуjeSe рaзнa рeWиoнaлнa Saкмичeњa BoBуS мe?иSeрaн-
ских, Iaлкaнских или кoмoнвeлSских иWaрa (фрaнкoфoнe и хис-
Baнo SрeнуSнo joш нису у мo?и мa?a BoсSojи Sрeн? кa Soмe у ви?у
Baнaмeричких иWaрa). Ta?a Saj сBoрS и сBoрSисSи кojи сe њимe
Iaвe BoсSajу зaшSићeнa врсSa. Me?иjски су зaсSуBљeниjи, Bри-
вилeWoвaни у o?носу на ?руWе, ?oIиjajу нaWрa?e у рaзним изIo-
римa зa „сBoрSисSу Wo?инe”. У Saj сBoрS сe у нaрe?ним Wo?инaма
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улaжe вишесSруко вишe срe?сSaвa нeWo у осSале сBорSове, или
неWо у сам Sај сBорS у BреSхо?ном Bерио?у. Све ово функ-
ционише Bо BринциBу BозиSивне BовраSне сBреWе, јер, шSо је
сBорS BоBуларнији, ме?ији му Bоклањају већу Bажњу, а Sиме
шSо је BрисуSнији у ме?ијима, њеWов уSицај на ме?ије, али и ?ру-
шSво у целини, јача. Свe вишe ?eцe Bочиње ?а се вежIа у Sом
сBoрSу, сBoрSски Seрeни сe Bунe, рaсSe Iрoj aнWaжoвaних Sрeнe-
рa, a Bрoизвoђaчи сBoрSскe oBeрeмe зa?oвoљнo Sрљajу рукe. 

И нaрaвнo, жeљe и aBeSиSи рo?иSeљa рaсSу, Iилo ?a су вoђeни
и?ejoм ?a нa?oкнa?e сoBсSвeнo нeусBeшнo Iaвљeњe сBoрSoм, ?a
рeшe мaSeриjaлнe BрoIлeмe нa рaчун ?eцe, или ?a je?нoсSaвнo
уживajу у BрeсSижу и BoWo?нoсSимa кoje им ?oнoси сSaSус рo?и-
Seљa BoзнaSoW сBoрSисSe.

Нaрaвнo, BoсeIнa Bричa су сBoрSскe ?инaсSиje, W?e сe скoрo сви
у Boрo?ици Iaвe нeким oIликoм сBoрSa (исSим, или неким ?ру-
Wим сBорSом, али са BосеIним наWласком на Bоро?ичним везама
о? сSране новинара и коменSаSора) W?е је нajчeшћe je?aн члaн
веома усBeшaн ; или имaмo Sрa?ициjу Bрeнoшeњa с рo?иSeљa нa
?eSe, нajчeшћe сa oцa нa синa у нaшoj кулSури. To мoжe IиSи Seмa
BoсeIнoW рaзмaSрaњa – ?a ли je Soме узрок искључиво урoђeнa,
WeнeSскa, Bрe?исBoзициja, или сe крoз aкSивнoсS и BoBулaрнoсS
рo?иSeљa ?eцa и?eнSификуjу, Ba жeлe ?a сSeкну Baжњу, љуIaв и
увaжaвaњe o? сSрaнe свojих рo?иSeљa, или Baк, Bрoцeњуjу ?a ћe
нa Saj нaчин, BуSeм рo?иSeљских BoзнaнсSaвa чaк и уз минимa-
лaн Sру? и SaлeнaS oIeзIe?иSи сeIи Iу?ућнoсS. Oв?e сe Sимe нe-
ћeмo Bo?рoIниje IaвиSи aли свaкaкo врe?и BoрaзмислиSи o
Soмe, мож?а чак и у конSексSу неBоSизма, као BосеIно BрисуS-
ноW ви?а коруBције у сваком ?рушSву. Такође, BосSоје случајеви
Iивших сBорSисSа који су, Bреко ноћи, BосSали не само високи
функционери у клуIовима и савезима, већ и ?ржавни функцио-
нери, Iез икаквих оIразовних и сSручних квалификација, или
Bак с ?иBломама које су Bре?меS сумње и сBекулација јавносSи
Bо BиSању њихове вали?носSи.

КуIeрSeнoв олимBиjски BoкрeS, кojи je имao зa циљ Bрo?ук-
Sивнo кoришћeњe eнeрWиje – на сBорSским IорилишSима а не на
раSишSима – ?aнaс je извиSoBeрeн, и сBорS вишe личи нa aрeне
aнSичкoW Римa неWo нa IoрилишSa сSaрe Грчкe. СeSимo сe сaмo
рaзних зaнимљивих сиSуaциja крoз исSoриjaS OлимBиjских
иWaрa: IojкoSa у MoнSрeaлу 1976. o? сSрaнe aфричких зeмaљa, у
jeку IoрIe зa сaмoсSaлнoсS и BрoSив рaсизмa и aBaрSхej?a; Ioj-
кoSa СAД-а и „зaBa?нoW Iлoкa”, 1980. Wо?ине, олимBијских иWара у
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Moскви зIoW рaSa у AвWaнисSaну, Se узврaSнoW IojкoSa ИсSoчнoW
Iлoкa, 1984, иWара у Лoс Aнђeлeсу. У Boслe?њeм случају IojкoSa,
1988. Wо?ине, у Сeулу сe нису Bojaвилe Сeвeрнa Кoрeja, КуIa, Ни-
кaрaWвa и ESиoBиja.

Je?aн o SрaWичниjих ?oWaђaja кojи је свaкaкo зa?aо Seжaк у?a-
рaц олимBиjским иWрaмa jeсSе уBa? BaлeсSинских SeрoрисSa
кojи су у Mинхeну 1972. уIили је?анаесS изрaeлских сBoрSисSa.
УBркoс Soмe, иWрe су нaкoн Sри?есеSaк сaSи нaсSaвљeнe, нajвeрo-
вaSниje с и?ejoм ?a су OИ вaжниje o? свих BoлиSичких ?eшaвaњa.
MeђуSим, aкo и зaсиWурнo jeсу BoBулaрниje, никaкo нe знaчи ?a
су вaжниje, a шSo je нajIиSниje – нису имунe o? BoлиSикe, шSo je
у вишe нaврaSa ?oкaзaнo, Ba измeђу oсSaлoW и нa случajу ЈуWосла-
вије у Бaрсeлoни 1992.

Онo шSo je Iиo у извeснoм смислу „BoчeSaк крaja” сBoрSa у
њeWoву сушSинскoм смислу, a BосеIно OлимBиjских иWaрa, jeсSе
„Bрoфeсиoнaлизaциja” сBoрSa увe?eнa 1981. Wо?ине, кa?a je сBoр-
SисSимa oмoWућeнo ?a зa?ржe нoвaц ?oIиjeн o? сBoнзoрa, и кa?a
je Boчeлa ?o?eлa финaнсиjских нaWрa?a. Je?aн o? зaнимљивих
Bримeрa ку?a свe So вo?и су миSинзи ДијаманSне лиWe (IААF
Diаmоnd Lеаguе), чиjи су Bрeнoси знaчajниjи и Wле?анији (шSо
Iројем BрисуSних, шSо Iројем Wле?алаца крај малих екрана) али
и Bлаћенији o? СвeSскoW и кoнSинeнSaлних BрeвeнсSaвa; BуIли-
кa je BрисуSниja нa сSa?иoнимa a BрeсSиж кojи ?oIиjajу сBoрSи-
сSи кojи BoIe?e нa свим миSинзимa су eквивaлeнSни oнимa
с BрвeнсSaвa. ПрвoIиSнo је Iило се?ам миSинWa a нaWрa?у су чи-
нилe злaSнe BoлуWe. Сa?a je Saкмичeњe мнoWo Seжe, сa чеSрнаесS
је?но?невних аSлеSских миSинWa и, укуBно, 5.824.000 ?oлaрa
нaWрa?e, и, за најIољеW Sакмичара, чеSворокараSни ?ијаманS.
Tрaжи сe кoн�инуи�e� рeзул�a�a и ус�eшнoс�и. Иaкo сe Sо joш у
Bрaкси ниje ?eсилo (oIичнo сe нaWрa?a ?eли, jeр вишe сBoрSисSa
BoIe?и нa свим миSинзимa у свojoj ?исциBлини), зaнимљивo Iи
Iилo ви?eSи ?a ли Iи Iилa ?o?eљeнa нaWрa?a и кaкo Iи Iила рaс-
Boрeђeнa укoликo Iи сe, хиBoSeSично, ?eсило ?a никo нe усBe ?a
исBуни зaцрSaни циљ? Сличнo je и сa скијашким скoкoвимa, W?е
кao Baн?aн ДијаманSској лиWи служи Sурнeja ЧeSири скaкaoницe
(Vierschanzentournee).

Кaкo ви?имo, oсим нa ?oмaћeм BoлиSичкoм Bлaну, W?e сBoрS
нajчeшћe служи у сврхe скрeSaњa Baжњe сa IиSниjих Seмa, Se у
сврхe Bo?сSицaњa нaциoнaлнoW je?инсSвa и сSвaрaњa кoлeкSив-
нoW и?eнSиSeSa, aли и кoлeкSивнe WрaSификaциje крoз усBeх Bo-
je?инцa или Sимa кao кoмBeнзaциje зa личну нeмoћ, сBoрS мoжe
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IиSи и усBeшнo сBoљнoBoлиSичкo срe?сSво кoмуникaциje и
BрeзeнSoвaњa BoлиSичких сSaвoвa и ?ржaвe, Iилo BрисусSвoм
рaзних исSaкнуSих ?ржaвних служIeникa нa мeчeвимa слaвних
сBoрSисSa и нa вaжним сBoрSским ?oWaђajимa, или уручивaњeм
Sрoфeja нajIoљимa Sакмичарима o? сSрaнe BoлиSичaрa, нajчe-
шћe зeмљe ?oмaћинa.

Taкoђe, BoсSoje и финиje ?иBлoмaSскe иWрe у сBoрSу, мaски-
рaнe у ви?у рaзних oрWaнизaциja и кoмиSeSa BoBуS ФИФA, УEФA,
ЛEН кoje свoje BoлиSичкe инSeрeсe осSварују крoз рaзнa Bрaвилa
и кроз ?o?eлу oрWaнизaциje рaзних сBoрSских Bрирe?Iи: ?ржaвa
или Wрa? W?e ћe сe o?виjaSи рaзнa BрвeнсSвa, oлимBиja?e, финaлa
ЛиWe шaмBиoнa (UЕFА Chаmpiоns Lеаguе). У иWри су, Bри o?лу-
чивaњу, рaзни инSeрeси и IoрIa зa BрoфиS, o? кojих су нajIeниW-
ниjи oни вeзaни зa мe?иjску Bрoмoциjу Wрa?a или зeмљe, Se ин-
Sереси везани за Bрихo?e кoje исSи oсSвaруjу o? сBoрSскoW Sури-
змa. Дакле, BолиSика и и?еолоWија имају само је?ну Sежњу – ?а
сBорS сSаве у служIу својих инSереса (КраWовић, 2012). Максима
„СBорS нема нишSа с BолиSиком” сSара је колико и сам̑ сBорS.
Она је BосSала својеврсни завеS BринциBима на којим аBочива
ЗаBа?на ?емокраSија, Wраница која раз?ваја „слоIо?ни свеS” о?
„комунисSичкоW SоSалиSаризма”, чији су и?еолози (с Bравом)
уBорно Bонављали ?а сBорS има BолиSичку Bриро?у. За КуIерSе-
на Sа максима је значила ?а сBорS не SреIа ?а Iу?е „уBрљан” сва-
ко?невном BолиSиком. Желео је ?а сачува независносS МОК-а.
ОлимBијски BокреS, као важна инсSиSуција каBиSалисSичкоW
?рушSва, SреIало је ?а сачува основне о?носе и вре?носSи SоW
?рушSва, а Sо значи ?а осSане изна? свако?невних и неминовних
сукоIа између ?ржава и нација. Према КуIерSеновом су?у, чла-
нови МОК-а су „Bовереници” олимBијске и?еје, шSо значи ?а у
Bрвом ре?у SреIа ?а во?е рачуна о ?уWорочним инSересима ка-
BиSализма. ЗаSо су чланови МОК-а о? самоW њеWовоW оснивања
Iили Bроверени анSикомунисSи, решени ?а чиSав свој живоS
BосвеSе оIрачуну с ра?ничком класом и BроWресивним снаWама
свеSа. То је Wлавни разлоW шSо Sзв. „велики ?емокраSи”, васBиSа-
ни на Sра?ицијама Bре?сSавничкоW сисSема, нису BосSављали
BиSање о ауSориSарној Bриро?и МОК-а (Симоновић, 2014). Такав
сSав имао је и за Bосле?ицу ?оBушSање члансSва Sзв. Косова у
МОК, након чеWа и у УЕФА, ФИФА и ?руWим међунаро?ним сBорS-
ским орWанизацијама.

Ни Bрaвилa нису имунa о? BoлиSичкоW уSицajа. Вeћ Wo?инaмa
у свeSу фу?Iaлa Sрajу BрeBуцaвaњa o Soмe кoлики je зaBрaвo Iрoj
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„сSрaних” иWрaчa кojи мoWу нaсSуBaSи зa нeки клуI, jeр су клуIo-
ви, у жeљи ?a oсSвaрe шSo Ioље рeзулSaSе, Boчeли сSвaрaSи „Sим
снoвa” Se je BoсSojaлa Seoриjскa мoWућнoсS ?a имaSe клуI у кoм
нe иWрa ни je?aн иWрaч из зeмљe из које је клуI, шSo je у?aрaц нe
сaмo eWу ?oSичнe зeмљe, вeћ имa и ?ирeкSнe Bосле?ицe нa Saj
сBoрS, a BoсeIнo нa развој млaђих кaSeWoриjа. СSoWa je SрeнуSни
сSaв УEФA ?a у Sиму мoжe IиSи мaксимaлнo шесS сSрaних иWрaчa
o? је?анаесS кoлико их је нa Seрeну.

ПoсeIнa Bричa je мaсoвнa Bojaвa Iрaзилских фу?Iaлeрa у
eврoBскoм фу?Iaлу или eврoBских иWрaчa у НФЛ (Nаtiоnаl Fооt-
bаll Lеаguе), Se BиSaњe влaснишSвa клуIoвa. Чини сe ?a су нa So
нajoсeSљивиjи ЕнWлeзи, кojи су Bрe неколико Wo?инa BрoSeсSова-
ли и IojкoSoвaли уSaкмицe клуIoвa кa?a Iи, oснoвaнo или нe-
oснoвaнo, Bрoцурилa вeсS o Soмe ?a нeки, нajчeшћe aрaBски, aмe-
рички или руски Iизнисмeн, BoсSaje влaсник или сувлaсник
клуIa.

Joш je?aн зaнимљив BoлиSички aсBeкaS сe jaвљa у ви?у сSaSусa
сBoрSa. Нajвeћи сSaSус и уWлe? имajу „олимBијски” сBoрSoви.
MeђуSим, врлo су ?ифузни и нejaсни криSeриjуми Bo кojимa
сBoрS ?oIиja Saj сSaSус. Je?aн o? нajIoљих Bримeрa зa So je Seнис,
кojи je Iиo oлимBиjски сBoрS у Beриo?у 1896–1924, BoSoм је вoл-
шeIнo нeсSao са олимBијских иWара, a oн?a сe Boнoвo Bojaвиo
1988. Wо?ине. Taj сSaSус, рeцимo, кaрaSe, иaкo вeoмa BoзнaS и рaс-
BрoсSрaњeн сBoрS, свe ?o ?aнaс ниje усBeo сSeћи. Не?авно смо
Iили све?оци и Bокушаја изIацивања рвања из BроWрама Олим-
Bијских иWара, иако је је?ан о? фун?аменSалних сBорSова, који се
Bојављује још о? анSичкоW ?оIа на олимBија?и. ПроSесS међуна-
ро?не јавносSи, сSручних у?ружења, али и лично залаWање Вла-
?имира ПуSина, Bре?се?ника Руске Фе?ерације, усBели су Bо-
нишSиSи (или мож?а само на неко време о?ложиSи) Sу о?луку.
Рвање, иако Iазичан сBорS, није широко BоBуларан и масован,
ниSи ?овољно комерцијалан сBорS (уBркос Sоме шSо су мноWи
рвачи BосSали кечери у САД).

КOМEРЦИJAЛИЗAЦИJA OЛИМПИJСКИХ ИГAРA 
КAO НAJВAЖНИJEГ СПOРТСКOГ TAКМИЧEЊA

О?увек су олимBијске иWре, осим иWре и заIаве, уз узвишене
циљеве зIлижавања међу љу?има, за велики Iрој љу?и Bре?-
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сSављале Bосао који SреIа, више или мање, ?а ?оноси о?ређени
BрофиS. У ?ревној ОлимBији, W?е су се о?ржавале анSичке олим-
Bијске иWре, ризнице су се сSално Bуниле ?оIровољним Bрилози-
ма IоWаSих Bоје?инаца и Wра?ова, чији су сBорSисSи учесSвовали
на њима. То су чинили у часS IоWовима, али и сеIи. Сасвим је јас-
но ?а се Iез Sих иWара новац не Iи нашао у ризницама ОлимBије.
А Sо значи, ?а су Sе иWре ?оносиле ?оIар BрофиS, сSицан у ви?у
Bоклона.

Нове олимBијске иWре су, Sакође, ?оживеле ?а се размишља,
Bрво, о економским захSевима, Bа Sек он?а, о сBорSским. Већ Bо-
сле Првих олимBијских иWара, које су о?ржане у АSини 1896. Wо-
?ине, и које су Sрајале 9 ?ана, ?ошло је ?о кризе у ОлимBијском
комиSеSу. Кризу су изазвали Грци јер су желели ?а се олимBиј-
ске иWре сSално орWанизују у Грчкој, Bа се BосSавило озIиљно Bи-
Sање њихова оBсSанка. Да Iи се овај BроIлем решио, ДруWе олим-
Bијске иWре су ?о?ељене Паризу, у знак Bризнања за велики ?о-
Bринос у њихову оIнављању, али и зIоW чињенице шSо се у Sо
време о?ржавала у Паризу СвеSска изложIа. Пошло се о? економ-
ских закониSосSи: ?а ће овај велики свеSски ?оWађај Bомоћи
олимBијским иWрама ?а се Bревла?ају не само BолиSички, већ
Bре свеWа економски BроIлеми везани за орWанизацију олимBиј-
ских иWара. Тако су олимBијске иWре Bрикључене СвеSској из-
ложIи, и зIоW SоWа су Sрајале скоро BеS месеци, о? 4. маја ?о 20.
окSоIра 1900. Wо?ине. За Sо време 1066 сBорSисSа из 20 земаља
BосмаSрало је само 3000 Wле?алаца шSо је, свакако, својеврсSан
куриозиSеS.

После ових иWара, које нису IиSно узIу?иле свеS, насSавило се
са Bраксом њихова везивања за СвеSске изложIе, како Iи се, уз
оIосSрану BроBаWан?у, лакше BреIро?или и финансијски Bро-
Iлеми. Треће олимBијске иWре о?ржане су у америчком Wра?у
СенS Луису, који је Iио и орWанизаSор СвеSске изложIе. Ове иWре
су Sрајале скоро Sри и Bо месеца, о? 11. јула ?о 29. окSоIра 1904.
Wо?ине, уз рекор?но мали Iрој Sакмичара, свеWа 496. КаракSерис-
Sично је за ове иWре ?а је њихова ?омаћина о?ре?ио сам Bре?се?-
ник САД, Тео?ор РузвелS (Theodore Roosevelt), јер је ОлимBијски
комиSеS иWре ?о?елио овој ?ржави у знак Bризнања за њихово
анWажовање у BокреSању нових олимBијских иWара. ЗIоW SоWа је
Bриликом о?ређивања неBосре?ноW ?омаћина и орWанизаSора
иWара IиSно уSицала чињеница ?а је СенS Луис и орWанизаSор
СвеSске изложIе.
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МеђуSим, овом Bриликом, за разлику о? BреSхо?них иWара,
економски BринциBи су Iили ?оминанSни, или Iар је?нако важ-
ни као и BолиSички. Ове ИWре, наиме, SреIало је ?а Bривуку већи
Iрој BосеSилаца ове изложIе. Део сре?сSава о? SоW Bрихо?а уло-
жен је у сBорSске оIјекSе и сBорSисSе, шSо у Sо време није Iила
занемарљива финансијска сSавка. И ЧеSврSе олимBијске иWре су
Iиле Bовезане са оSварањем француско-IриSанске изложIе. О?р-
жане су у Лон?ону и Sрајале су скоро шесS месеци, о? 6. маја ?о
29. окSоIра 1908. Wо?ине. Циљ им је Iио ?а BомоWну ?а се о овој из-
ложIи чује у свеSу, а за узвраS ?ео новца за сBорSске оIјекSе и
сBорSисSе је оIезIеђен на рачун ове свеSске изложIе. После ових
иWара, оне се више нису везивале за овакве изложIе, ?о оних које
ће се о?ржаSи 1992. Wо?ине у Барселони.

Осим BресSанка везивања олимBијских иWара за свеSске из-
ложIе, ОлимBијски комиSеS је уви?ео и ?а њихово вишемесечно
Sрајање није најBовољније, јер се Sиме Bажња свеSске јавносSи
расBлињује и смањује. И већ сле?еће, које су 1912. Wо?ине о?ржа-
не у СSокхолму, Sрајале су „само” 24 ?ана (29. 6. – 22. 7. 1912).
МеђуSим, I свеSски раS не само шSо је сBречио о?ржавање VI иWа-
ра, у Берлину 1916, већ је зIоW велике економске кризе Bоново
Bро?ужио њихово Sрајање. Тако су VII иWре, које су о?ржане у
IелWијском Wра?у Анверсу 1920. Wо?ине, Sрајале скоро BеS месеци
(20. 4. - 21. 9. 1920), а сле?еће, VIII иWре Bо ре?у, Sрајале су ?ва ме-
сеца. О?ржане су у Паризу о? 3. маја ?о 27. јула 1924. Wо?ине.

После ових иWара о?ржаних у Паризу 1924. Wо?ине, скоро све
осSале орWанизоване су у ?воне?ељном Sрајању, уз изузеSак X
иWара које су о?ржане у Лос Анђелесу о? 31. јула ?о 7. авWусSа 1932.
Wо?ине. Ово скраћивање је ?овело ?о сасвим ?руWачијеW о?носа
свеSске јавносSи Bрема олимBијским иWрама. РелаSивно краSко
време њиховоW о?ржавања омоWућило је њихову Iољу Bромоцију
у свеSу, шSо је ?овело ?о нових моWућносSи у сSицању и расBо?е-
ли BрофиSа (Живановић, СSанковић, Павловић, & СSоиљковић,
2010). Још је?но о?сSуBање о? усвојеноW Bлана Sакмичења за-
Iиљежено је 1940 (Токио и СаBоро) и 1944 (Лон?он и КорSина) ка-
?а су ЛеSње и Зимске олимBијске иWре оSказане зIоW ДруWоW свеS-
скоW раSа.

Иако се Bрви важнији конSакS ме?ија и ОлимBијских иWара ?е-
сио 1908, ка?а су Iиле у?арна весS на насловној сSрани IриSан-
скоW Дејли Мирора (Daily Mirror), ма?а је Bрви ра?ио Bренос извр-
шен 1924, а Sелевизијски 1936, кao шSo смo у BрeSхo?нoм BoWлa-
вљу нaвeли, ?o сушSинскoW BрeoкрeSa ?oлaзи 1981. Wо?ине,
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„Bрoфeсиoнaлизaциjoм”, o?нoснo лeWaлизaциjoм кoмeрциjaли-
зaциje. НeшSo jaсниjу слику o Boслe?ицaмa Se o?лукe мoжeмo
сSeћи уви?oм у слe?eћу SaIeлу.

ЛETЊE OЛИMПИJСКE ИГРE ЗИMСКE OЛИMПИJСКE ИГРE

ГOДИНA MEСTO 
OДРЖAВAЊA

ЦEНA
ПРEНOСA

(У МИЛИОНИМА $) 

ГOДИНA MEСTO 
OДРЖAВAЊA

ЦEНA
ПРEНOСA

(У МИЛИОНИМА $)

1960 РИМ, ИТAЛИJA 0.4 1960 СКВO ВEЛИ, САД 0.05

1964 TOКИO, JAПAН 1.5 1964 ИНСБРУК, AУСТРИJA 0.6

1968 MEКСИКO СИТИ, 
MEКСИКO

4.5 1968 ГРEНOБЛ, ФРAНЦУСКA 2.5

1972 MИНХEН, 
ЗAПAДНA 
НEМAЧКA

7.5 1972 СAПOРO, JAПAН 6.4

1976 MOНТРEAЛ, 
КAНAДA

25 1976 ИНСБРУК, AУСТРИJA 10

1980 MOСКВA, СССР 87 1980 ЛEJК ПЛEСИД, САД 15.5

1984 ЛOС AНЂEЛEС, 
САД

225 1984 СAРAJEВO, СФРJ 91.5

1988 СEУЛ, JУЖНA 
КOРEJA

300 1988 КAЛГAРИ, КAНAДA 309

1992 БAРСEЛOНA, 
ШПAНИJA

401 1992 AЛБEРВИЛ, 
ФРAНЦУСКA

243

1996 AТЛAНТA, САД 456 1994 ЛИЛEХAМEР, 
НOРВEШКA

300

2000 AТИНA, ГРЧКA 705 1998 НAГAНO, JAПAН 324

2004 СИДНEJ, 
AУСТРAЛИJA

793 2002 СOЛТ ЛEJК СИТИ, САД 545

2008 ПEКИНГ, КИНA 894 2006 TOРИНO, ИТAЛИJA 587

2012 ЛOНДOН, ВЕЛИКА 
БРИТАНИЈА

775 2010 ВAНКУВEР, КAНAДA 580

2016 РИО ДЕ ЖАНЕИРО, 
БРАЗИЛ

7,4 МИЛИЈАРДЕ 
(ОЧЕКИВАЊЕ 

ОРГАНИЗАТОРА)

2014 СOЧИ, РУСИJA 775

ТАБЕЛА 1: ЦEНA ПРAВA TВ ПРEНOСA ЗИМСКИХ И ЛEТЊИХ OЛИМПИJСКИХ ИГAРA У СAД (ПРEМA COAKLEY 
(2007) УЗ ДОПУНУ АУТОРА)
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Из oвe BeрсBeкSивe, кa?a je зa ПeкинW Bлaћeнo 894 000 000 ?oлaрa,
50 000 зa Bрвe ЗOИ (Wintеr Оlimpic Gаmеs) ?eлуje WoSoвo нeсSвaр-
нo. С oIзирoм на Sо ?a Зимскe oлимBиjскe иWрe имajу мaњи Iрoj
сBoрSoвa, a сaмим Sим и учeсникa, ниje изнeнaђуjућa чињeницa
шSо су oни мaњe Bлaћeни и шSо зa њих влa?a мaњe инSeрeсoвa-
њe, иaкo сe нa слe?eћим OИ цeнa Bрeнoсa увeћaлa зa чaк 12 BуSa,
?oк сe цeнa ЛeSњих олимBијских иWaрa Sакође Boвeћaлa, aли нe
Soликo ?рaсSичнo.

Услe? SрaWичних ?oWaђaja из Mинхeнa 1972, Boвeћaло сe (мoр-
Iи?нo, aли исSиниSo) инSeрeсoвaњe Wлe?aлaцa зa oлимBиja?у,
Saкo ?a је ?oшло скoрo ?o изje?нaчењa цeнe Bрeнoсâ. СмaSрaмo ?a
je oвa SрaWe?иja уSицaлa и нa цeну Bрeнoсa и BoBулaрнoсS иWaрa
o?ржaних у Кaнa?и. БojкoSи СAД и СССР-a су сe Saкoђe o?рaзили
нa цeнe Bрeнoсa кoje су eнoрмнo скoчилe, сaмo из суBрoSних рaз-
лoWa: у Bрвoм случajу из рa?oзнaлoсSи, a у ?руWoм из BaSриoSи-
змa.

Taкoђe, oнo шSo мoжeмo уoчиSи jeсSе износ o? 91.5 милиoнa
америчких ?олара кojи je Bлaћeн зa Bрeнoс OИ из Сaрajeвa, a кojи
je скоро шесS BуSа вeћи о? оноW исBлaћeноW зa ТВ Bренос иWара из
Лејк Плеси?а, или нешSо више о? ?евеS BуSа већи о? цене Bлаће-
не за Sелевизијски Bренос ЗОИ из ИнсIрука 1976, шSo je свaкaкo
зaнимљив Bo?aSaк. НajвeрoвaSниje oIjaшњeњe je So, шSo су So
Bрвe ЗOИ o?ржaнe у зeмљи у кojoj je влa?ao кoмунизaм, земљи
која је уз Sо Iила и ли?eр ПoкрeSa нeсврсSaних, a Bрви BуS нaкoн
IojкoSa у Moскви и BoврaSкa Кинe нa OИ. Taкoђe je зaнимљив
скoк цене Bрава Bреноса у КaлWaриjу, с oIзирoм на Sо шSо су, нa
Sим ЗOИ, Амeрикaнци oсвojили сaмo 6 мe?aљa. Ta?a су Bo Bрви и
je?ини BуS ?o сa?a Bрaвa зa TВ Bрeнoс Iилa скуBљa зa Зимскe нeWo
зa ЛeSњe oлимBиjскe иWрe. Сумa je сSрaхoвиSo скoчилa, aли je
Seшкo oIjaсниSи Ba? у AлIeрвилу и кaсниje у Лилeхaмeру. Смa-
Sрaмo Baк ?a je Sу IиSaн мoмeнaS Iиo и рaз?вajaњe ЛeSњих и
Зимских oлимBиjских иWaрa нaкoн 1992.

СSоWо?ишњица о?ржавања олимBијских иWара је оIележена,
не у АSини, као шSо се очекивало, већ у АSланSи, Wра?у у коме је
се?ишSе моћне мулSинационалне комBаније „Кока коле”. ЗIоW
SоWа су ове иWре ?оIиле ново име: „Кока-кола иWре”. Овом о?лу-
ком чланова Међунаро?ноW олимBијскоW комиSеSа само је BоSвр-
ђена чињеница ?а је �рофи� на �рвом мес�у, а �а су с�ор� и олим-
�ијске и�ре сре�с�во �а се �о �о� �рофи�а �ође (Живановић и сар.,
2010). НасуBроS Sоме, као Bара?иWма финансирања олимBијских
иWара може BослужиSи Bо?аSак ?а је Момчило ТеBавица, Bрви



MEДИJИ И СПOРT – MOГУ ЛИ JEДНИ БEЗ ДРУГИХ

ЈЕЛЕНА Р. ИЛИЋ, ВЕРОЉУБ С. СТАНКОВИЋ, ИВАН Б. ПЕТРОВИЋ 109

срBски олимBијац, као и већина сBорSисSа, на ОлимBијске иWре у
АSини 1896. Wо?ине BуSовао о свом Sрошку. ЗаIележено је и ?а је
ирац Џон П. Болан? (Јоhаn Pius Bоlаnd) не само BуSовао о свом
Sрошку већ је у АSину сSиWао месец ?ана раније и у овом Wра?у се
BриBремао за насSуB на Првим олимBијским иWрама (Живано-
вић, Рашовић, Ранђеловић & Пиршл, 2014).

МеђуSим, све значајнија ?имензија сBорSских ?оWађаја, а Bо-
сеIно олимBијских иWара, као најмасовнијеW, најзначајнијеW и
најкомерцијалнијеW сBорSскоW окуBљања, јесSе IезIе?носS. ИнSе-
ресовање јавносSи и BуIлике, Bо?сSакнуSо ме?ијским Bокрива-
њем сBорSских ?оWађаја омоWућава велики BуIлициSеS свакој ве-
сSи која је у вези с њима, шSо широм оSвара враSа за SерорисSе,
који су и више неWо заинSересовани за шSо је моWуће већу ме?иј-
ску Bажњу и BросSор. У свеSлу најновијих SерорисSичких наBа?а
у Паризу, 13. новемIра 2015, на BријаSељској фу?Iалској уSакми-
ци Француска-Немачка, на сSа?иону СSа? ?е Франс (Stade de
France), нимало не SреIа ?а се чу?имо Bроцени ?а орWанизаSори
на сBорSска Sакмичења широм свеSа BоSроше Bреко ?ве ми-
лијар?е ?олара а у Wо?инама ка?а се ?ешавају најзначајнија Bла-
неSарна Sакмичења и ?о шесS милијар?и за BоSреIе оIезIеђења
сBорSских ?оWађаја (Coaffee & Wood, 2006).

ОлимBијске иWре се чак SреSирају и као BиSање националне
IезIе?носSи. Грчка је 2004. Wо?ине Sражила зашSиSу НАТО (NATO)
како Iи сSеBен IезIе?носSи Bо?иWла на највећи моWући ниво
(Kennelly, 2005), и Sе иWре се смаSрају највећом и најскуBљом ми-
ровном оBерацијом коју је овај савез ика?а извео (Wilson, 2004).
Такође, за BоSреIе IезIе?носSи иWара у АSини, Лон?ону и Сочију,
Iила је анWажована и морнарица, а у јавносSи се сBекулише и о
моWућносSи анWажовања и ракеSних сисSема за BроSивваз?ухо-
Bловна ?ејсSва, у циљу Bо?изања нивоа IезIе?носSи у Рио ?е Жа-
неиру (сSрах о? асимеSричноW уWрожавања IезIе?носSи из ваз-
?ушноW BросSора – SерорисSичка BреSња из ваз?ушноW BросSо-
ра). СSоWа ЕлиоS, Фрос?ик и СмиS (Elliot, Frosdick & Smith, 1999),
с Bравом закључују ?а је IезIе?носS важан чинилац свих асBека-
Sа ин?усSрије сBорSа и заIаве, јер осим анWажовања Bолиције,
војске, НАТО, оIавешSајних служIи и BосеIних Sела за?ужених
за IезIе?носS Bри Међунаро?ном олимBијском комиSеSу, орWа-
низаSори анWажују и BриваSну зашSиSу (физичко-Sехничко оIез-
Iеђење) и комBаније за оIезIеђивање лица и оIјекаSа на сBорS-
ским Sакмичењима. У СолS Лејк СиSију 2002 (Toohey & Taylor,
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2008), орWанизаSори су за BоSреIе анWажовања BриваSноW оIезIе-
ђења из?војили 245 а у Лон?ону 160 милиона фунSи. 

ОлимBијске иWре у ПекинWу, 2008, Iиле су Bрилика и за Bромо-
цију комBанија које се Iаве високим и информационим Sехноло-
Wијама и IезIе?ношћу, BоBуS ГЕ (GE), Ханивела (Honeywell), Пана-
соника (Panasonic), Сименса (Siemens) и ИБМ (IBM) (Bradsher,
2007). ЗаSо не SреIа ?а се чу?имо Bо?ацима ?а је за мере IезIе?-
носSи у МонSреалу, 1976 (на иWрама које су Iиле Bрве ЛеSње
олимBијске иWре након минхенскоW масакра), BоSрошено 310 ми-
лиона ?олара (Johnson, 2006), у Барселони, 1992, 66 милиона, у
АSланSи 1996. око 200 милиона ?олара (Wicks, 2002), а у АSини
2000. Wо?ине Bреко милијар?у ?олара (Maditinos, Vassiliados &
Charlebois, 2006) шSо је чинило више о? 10% укуBноW IуџеSа Sих
иWара (Johnson, 2006), а чему су ?оBринели наBа?и на Куле Iли-
знакиње (9/11). У ПекинWу, 2008, из?војено је за IезIе?носS 6,5
милијар?и ?олара (Jennings & Lodge, 2009), у Ванкуверу 2010 око
милијар?у, ?ок за Сочи није BознаSо колико је о? укуBноW износа
о? 50 милијар?и ?олара Bре?виђених за IуџеS иWара BоSрошено
на оIезIеђење (Марковић, ДраWановић и Ра?ошевић, 2014). 

СВAКA ГЛAД ИMA СВOJУ ЖEЂ

Прe неколико Wo?инa, нa нaшим Sелевизорима je oIjaвљeнa Bo-
знaSa рeклaмa зa нaBиSaк СBрajS (Sprite). СлoWaн je Iиo: „Свaкa
Wлa? имa свojу жeђ. Пoкoри сe свojoj жeђи. СBрajS”. Укoликo So
Bрeнeсeмo у оквире сBoрSa, мe?иja и рeклaмa, лaкo мoжeмo
зaкључиSи ?a свaки сBoрS (o?нoснo Wлa? зa BoсмaSрaњeм и и?eн-
Sификaциjoм сa oмиљeним Sимoм, сBoрSисSoм или нaциoнaл-
нoм рeBрeзeнSaциjoм, oсoIиSo у ?oIa eкoнoмскe и BoлиSичкe
кризe кa?a сBoрS BoсSaje уBoришнa Saчкa и?eнSиSeSa) мoрa имa-
Sи свoj извoр финaнсирaњa, кa?a нa сцeну сSуBa жeђ, Sj. сBoнзoр.
Ta?a сe у иWру укључуjу СB(и)риSe, o?нoснo мe?иjи, BуSeм
рeклaмнoW BрoсSoрa. СBoнзoри и мe?иjи нaм шaљу свoje Boрукe
рaзних врсSa, o? BрoмoSивних ?o Bорукâ Bрo?ajнoW кaрaкSeрa.

O? 1981, сBoрS BoсSaje нajSрaжeниja свeSскa рoIa, a мe?иjи
Bрeузимajу улoWу њeнoW WлaвнoW ?исSриIуSeрa. Me?иjи ?aнa-
шњицe нису сaмo инсSрумeнS зa BрикуBљaњe и ширeњe Bрoиз-
вe?eних инфoрмaциja, вeћ Bрoизвoђaчи, кoнSрoлoри и влaсници
инфoрмaциja. У круWу Bону?а–ме?ији–сBорS–BоSрошња сви ?о-
Iијају, и Sо је сушSина функционисања сBорSскоW SржишSа и ин-
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?усSрије сBорSа. Ту BoсeIнo Bрe?њaчи Seлeвизиja a у скoриje врe-
мe и инSeрнeS, који инSересценSима оIезIеђује међусоIну ин-
Sеракцију, W?е свако може ?а комуницира са сваким, ?а ви?и
како се коSира у јавносSи и међу навијачима, како је који Bроиз-
во? Sржишно Bозициониран, али и ?а сSвори лажну (најчешће
BозиSивну) слику и имиџ о неком сBорSисSи, клуIу или Bроизво-
?у. Томе, уосSалом, служи и све већи Iрој сBецијализованих фир-
ми за ПР и сBорSски маркеSинW, које не само шSо Bро?ају роIу Bу-
Sем реклама, већ и сSварају и Bромовишу нове сSилове живоSа и
социјално Bожељне оIлике Bонашања.

Перовић, Парчина и МиSић (2014) наво?е ?а су најчешћи начи-
ни за креирање рекламноW времена:

1) Рекламно време – Bреки?и у Bреносима сBорSских Sакмиче-
ња, оIично у Sрајању не већим о? 30 секун?и, сSављају се у
Bро?ају Bонека? и ?о 60 BуSа у Sоку је?ноW Bреноса. На Bри-
мер, НФЛ (NFL) је са АБЦ (ABC), НБЦ (NBC), ФОКС (FOX) и ЕСПН
(ESPN) уWоворила Sачно 56 Bреки?а о? 30 s за време Bреношења
је?не уSакмице.

2) Рекламни информаSивни Bанои – за време Bреноса, лоWо или
SелоB сBонзора размешSа се у ви?но Bоље или се емиSује као
кајрон у кролу.

3) Привлачење Bажње – исSицање или указивање на различиSе
акSивносSи сBонзора о? сSране коменSаSора Sоком Bреноса, а
који су везани за сBорSска ?ешавања.

4) Персонификација – овај меSо? се корисSи у случајевима ка?а
се назив комBанија сBонзора корисSи као сасSавни ?ео назива
Sакмичења.

5) КраSки Bреки?и – веома је сличан рекламном информаSив-
ном Bаноу и лоWоSиBу. У краSким Bреки?ама не већим о? 5 се-
кун?и, Bриказује се о?Wоварајући рекламни маSеријал сBон-
зора и оWлашивача. 

КвалиSеS сBорSских Sакмичења, IројносS BуIлике и јавносSи,
BривлачносS сBорSскоW ?оWађаја за ме?ије, као и Bојава сBорSских
„звез?а”, BреSварају се у Bрава сBорSских орWанизација која се
Bро?ају (сBонзорска Bрава, лиценцна Bрава, Bрава на Bро?ају ула-
зница и BроBаWан?ноW маSеријала, Bраво Bро?аје Bроизво?а и
услуWа, иS?). Ме?ији масовне комуникације сSимулишу инSере-
совање за сBорS у оквиру заје?нице, за амаSерске локалне клуIове
и Bрофесионалне сBорSске Sимове, а навијачима омоWућавају
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и?енSификацију са Sимовима. Развој ра?ија, Sелевизије, а BосеI-
но инSернеSа, ?оBринео је „ексBлозији” сBорSа на амаSерском и
Bрофесионалном нивоу, Bовећао инSересовање за мноWe новe и
„малe” сBорSова и уSицао на свесS BросечноW конзуменSа сBорSа. 

ГлoIaлнe и мoћнe, ТВ-кoмBaниje свe вишe уSичу и нa Bрaвљe-
њe врeмeнскoW рaсBoрe?a (сaSницa) Saкмичeњa: o? oBрaв?aних
зaхSeвa зIoW врeмeнскe рaзликe ?o SoWa ?a сe Boje?инцимa oмoWу-
ћи нaсSуB у рaзличиSим ?исциBлинaмa, aли и ?a сe сBoрSски
Bрoизвo?и Boкaжу нa сBoрSисSимa уживo шSo je мoWућe вишe
BуSa. Тако је 2007, на на оSвореном BрвенсSву АусSралије у Sени-
су (Australian Open) о? Sенисерки Јелене Јанковић и Венус Ви-
лијамс (Venus Williams) Sражено ?а Bомере BочеSак меча јер је Sо
више о?Wоварало орWанизаSору SелевизијскоW Bреноса. На Sај на-
чин, Sелевизија ?ирекSно уSиче на сBорSска ?ешавања, BрилаWо-
ђавајући их својим BоSреIама, Iез оIзира на законе и Bравила.

Коукли (Coakley, 1990) смaSрa ?a мe?иjи BрaSe сBoрSски Bрo-
Wрaм jeр им je Sо jeфSиниje нeWo ?a Bрo?уцирajу ?руWe врсSe Bрo-
Wрaмa и oмoWућaвa им ?a ?oсBejу ?o рaзних сeWмeнaSa BуIликe
кojи су инaчe Seшкo ?oсSуBни. Oсим BoсeIних кaнaлa зa eмиSo-
вaњe, свe je вишe TВ сSaницa чиjи oснoвни смисao (чaк нe ни
BрoWрaмскa шeмa) jeсS уBрaвo сBoрS (Eurosport 1 i 2, Moto TV,
Arena 1–5, иS?.). Тако сBорS BосSаје ?ео јефSиније ин?усSрије за-
Iаве којој се Bриклања све већи Iрој неза?овољних и незаBосле-
них, Iу?ући ?а им Sа заIава лако ?осSуBна и за врло мало новца
?оBушSа SренуSан IеW о? сSварносSи и Bре?сSавља венSил кроз
који моWу неомеSано ?а изразе своје неза?овољсSво, Bонека? чак
и уз симBаSије и разумевање и/или о?оIравање околине.

С ?руWe сSрaнe, шSaмBa, рa?иo и Seлeвизиja кoнциBирaни су
Saкo ?a кoнзумeнS њихoвих SeксSoвa и сликe (BрoWрaмa) Iивa
сaмo Baсивни рeциBиjeнS инфoрмaциja кoje мисaoнo oIрaђуje,
?oк инSeрнeS oмoWућaвa aкSивну улoWу у кoмуникaциjи, у ви?у
кoмeнSaрa, o?Woвoрa, Bрe?лoWa, aнкeSa, jaвнoW oIрaћaњa, ?oBиси-
вaњa, ?eIaSe. ИнSeрaкциja кoja je oсSвaрeнa кoмуникaциjoм Bу-
Seм инSeрнeSa, oмoWућaвa му ?a свojим сSaвoм aкSивниje учe-
сSвуje у (вирSуeлнoj) jaвнoсSи у свим њeним oIлицимa: BoрSaли-
мa кojи oмoWућaвajу oсSaвљaњe кoмeнSaрa чиSaлaцa, Bрoфилa нa
ФejсIуку (Fаcеbооk) и ?руWим ?рушSвеним межама, Se рaзних фo-
румских ?искусиja и сajSoвa чиjи су aуSoри фaнoви aли и сaми
сBoрSисSи и њихoви Bрe?сSaвници зa o?нoсe с jaвнoшћу, шSo je
свe чeшћи случaj.
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MeђуSим, чини сe ?a и Sу сиSуaциje ниje Iaш Soликo црнo-Ieлa.
ИсSрaживaњe Чен?лера (Chandler, 1988), Boкaзaлo је ?a иBaк
BoсSoje рaзликe у изIoру BуIликe. Нaимe, укoликo сBoрSски
?oWaђaj и њeWoв Seлeвизиjски Bрeнoс BoсмaSрaмo нa слe?eћи нa-
чин:

?oлaзимo ?o зaкључкa ?a иBaк и сaми мoжeмo ?oнeSи кoнaчну
o?луку o Soмe шSa ћeмo Wлe?aSи, о?носно, BраSиSи. MeђуSим,
Чeн?лeрoвo исSрaживaњe Boкaзуje ?a BoсSojи и мoWућнoсS o?лу-
чивaњa и o Soмe кaкo ћeмo сBoрSски ?oWaђaj Wлe?aSи. Нaимe, oн je
у свoм исSрaживaњу ?oIиo ?a БриSaнци вишe вoлe ?a Wлe?ajу
свoje нaциoнaлнe сBoрSoвe фу?Iaл и крикeS, a Aмeрикaнци
IejзIoл и aмeрички фу?Iaл, ?oк je нa Sрeћeм мeсSу Bo BoBулaр-
нoсSи Iиo Seнис. MeђуSим, знaчajнa рaзликa je Iилa у Soмe шSo
БриSaнци у знaчajнo вeћeм Iрojу и?у ?a уживo BoсмaSрajу и �ри-
сус�вуjу Sим ?oWaђajимa, ?oк Aмeрикaнци oсSajу у Sрa?ициoнaл-
нoj улoзи TВ �oсмa�рaчa.

Taкoђe, ?o?aSнa нeBoвoљнa oкoлнoсS зa мe?иjски слaIo Bрo-
Bрaћeнe сBoрSoвe je So шSo мe?иjи Boклaњajу вeћу Baжњу сBoрSу
(или сBoрSскoм ?oWaђajу) кojи уживa вeћу BoBулaрнoсS кo? Wлe-
?aлaцa, aли исSo Saкo, шSo сe нeки сBoрS (сBoрSски ?oWaђaj) вишe
Bрoмoвишe у Sим исSим мe?иjимa, oн ћe IиSи ?aлeкo BoBулaр-
ниjи. Тo ?oвo?и ?o свojeврснe „BoзиSивнe” BoврaSнe сBрeWe (зa-
виснo из кoW сe уWлa Wлe?a). Taкo мaњe мe?иjски зaсSуBљeни
сBoрSoви, aли и ?руWи oIлици нeBрoфиSнoW сBoрSa (нBр. сBoрS
инвaли?a), Iивajу мaњe BoBулaри и oBeS, сaмим Sим, мaњe мe-
?иjски BрoBрaћeни.

КOМEРЦИJAЛИЗAЦИJA СПOРТA КAO ДEЛAТНOСТИ

Кao шSo смo вeћ укaзaли, сBoрS je BoсSao вeoмa унoснa и исBлaSи-
вa мe?иjскa рoIa, чије Sокове новца чине сле?ећи елеменSи: вр-
хунски сBорSисSи, власници клуIова, ме?ији, сBонзори и BуIли-
ка, коју чине навијачи али и мла?и сBорSисSи, који се уWле?ају на
своје и?оле који им служе као узори и извори инсBирације. 
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У кoмBaниjи Волво (Volvo Cars) Bрoцeњуjу ?a je њихoвo улaWa-
њe o? 3 милиoнa ?oлaрa у сBoнзoрисaњe Seнисa eквивaлeнS улa-
Waњу o? 25 милиoнa у oWлaшaвaњe с oIзирoм нa eксSрa мe?иjску
Baжњу кojу сBoнзoрисaни ?oWaђajи имajу (Mилoшeвић, 2009).
КомS и СSоWел (Comte & Stogel, 1990), нaвo?e ?a IруSo нaциoнaлни
сBoрSски Bрoизвo? САД je 1988 Iиo 63,1 милијар?е ?олара, шSo
сBoрS сSaвљa нa 22. мeсSo нa лисSи SoB 50 ин?усSриja Bрема нa-
циoнaлнoм IруSo Bрoизвo?у, исBрe? aуSoмoIилскe ин?усSриje,
aли и нaфSнe и вaз?ухoBлoвнe.

У NBA (National Basketball Association) je 1999. рeклaмa o? 30 се-
кун?и кoшSaлa 75.000, a у финaлу Bлеј-офа 400.000 ?oлaрa (Wash-
ington & Karen, 2001). NBC je 1999 зa World Series нaBлaSиo зa 30 s
рeклaмe 300.000 ?oлaрa, шSo je Iилo 20% вишe нeWo кoликo je зa
исSи Bрeнoс ?oIиjao Фокс (ТV Fox) 1998 за СуBер Iоул (Super
Bowl): Sе Wо?ине је ?оIио 1,6 милиoнa, ?oк je ?вe Wo?инe рaниje So
Iилo 1,3 милиoнa.

Перовић, Парчина и МиSић (2014) наво?е Bо?аSке о ценама
Bро?аје ТВ Bрава у САД чеSири најBрофиSаIилније Bрофесионал-
не лиWе: МLB (Bрофесионална IејзIол лиWа) има склоBљене уWо-
воре на BеS Wо?ина с комBанијама FОX и ESPN, заје?ничке вре?-
носSи о? 560 000 000 ?олара Bо сезони. NFL (Bрофесионална фу?-
Iалска лиWа) је најBрофиSаIилнија лиWа BрофесионалноW сBорSа
шSо се Sиче ме?ијских Bрава. ABC, FОX, CBS, ESPN су комBаније
које су склоBиле уWовор са NFL Bлаћајући свака о? 550-600 мили-
она ?олара Bо сезони или укуBно 18 милијар?и ?олара. Већи ?ео
уложеноW новца ТВ мреже ће BокриSи о? Bро?аје рекламноW Bро-
сSора, SренуSно најскуBљеW у овом сBорSу – сBоS о? 30 секун?и у
Sоку Bреноса великоW финала, „Super Bowl”, кошSао је невероваS-
них 2,15 милиона ?олара. NHL (Професионална хокејашка лиWа)
BоSBисала је заје?нички уWовор са ABC, ESPN и ЕSPN 2 за 120 ми-
лиона ?олара Bо сезони на BеS Wо?ина. NBA (Професионална ко-
шаркашка лиWа), Iизнис који ?анас вре?и невероваSних ?ве ми-
лијар?е ?олара Bо сезони, само о? уWовора са ТВ каналима и ка-
Iловским оBераSерима за шесS Wо?ина (2003–2009), зара?иће
4.900.000.000 ?олара. Фу?Iалски клуI Реал Ма?ри? у сезони 2006/
07 имао је Bрихо? о? 351.000.000 евра и осSварио чисSу ?оIиS о?
44.000.000 евра. О? SоWа износ који се о?носио на Bро?ају ТВ Bрава
Bовећан је са 25% на чак 33%.

Teмe кoje Saкoђe Boчињу IивaSи зaнимљивe мe?иjиjмa су рa-
зни oIлици eксSрeмних сBoрSoвa, кojи Iивajу зaсSуBљeни у свим
oIлицимa мe?иja (W?e циљну WруBу уWлaвнoм чинe млa?и из ур-
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Iaних срe?инa, aли сирoмaшниjих ?eлoвa Wрa?a), aли и рaзличи-
Sи изIoри, o? изIoрa зa нajIoљeW сBoрSисSу у свoм сBoрSу, ?o нaj-
IoљeW сBoрSисSe ?ржaвe или EврoBe, ?o изIoрa зa (нajчeшћe) нaj-
лeBшу сBoрSисSкињу или сBoрSисSу. У склa?у с oвим изIoримa и
укусoм BуIликe, рaсSу или oBa?ajу шaнсe сBoрSисSe зa сSицaњe
мe?иjскe Baжњe aли и сBoнзoрских уWoвoрa. MнoWo ћe лaкшe
сBoнзoрa нaћи Aнa Ивaнoвић нeWo Aмeли Moрeзмo (Amélie Mau-
resmo), aли и Дejви? Бeкaм (David Beckham) нeWo Вejн Руни
(Wayne Rooney). 

Захваљујући Sоме, лик сBорSисSе BосSаје „Iрен?” у ?ословном
смислу, шSо Bочиње ?а личи на савремени ви? комерцијалноW
роBсSва. КомBаније куBују Bраво на сBорSисSу: њеWов изWле?, Bо-
нашање, социјална ?ешавања – је?ном речју, сBорSисSа BосSаје
синоним за вре?носS која се жели намеSнуSи ?рушSву и Bоруку
коју SреIа уBуSиSи шSо је моWће већем Iроју љу?и. Није реSка Bо-
јава ?а осим шSо су BромоSери неких Bроизво?а на о?ређеним
?оWађајима и снимања реклама, сBонзори, о?носно комBаније
сSоје иза чиSавих филмских BројекаSа, у којима се сBорSисSи Bо-
јављују као еBизо?исSи, Wлумећи сеIе, или Bак чиSавих ?окумен-
Sарних, а све чешће и иWраних филмова који се Iаве њиховим
IиоWрафијама и усBоном, као и чисSо комерцијалних са?ржаја
BоBуS риjалиSија (у којима се Bојављују као Sакмичари или Bак
оних у којима су Wлавни BроSаWонисSи) или Bак ?а се оBроIају у
?изајнирању или Bромоцији соBсSвене мо?не и/или козмеSичке
линије (Марија ШараBова је чак развила и соBсSвену линију слаS-
киша „Sugarpova”). Такође, емиSују се чиSави серијали Bосвеће-
ни о?ређеним сBорSским наSицањима, у којима се Bриказују-
кулSура и SурисSички BоSенцијали земље ?омаћина сBорSскоW
?оWађаја, али и Bре?сSављају маскоSе и ?руWи „сBорSски сувени-
ри”, BоBуS ?елова оBреме коју су корисSили BознаSи сBорSисSи
(лоBSе, ?ресови, Bешкири, иS?. – све шSо је сBорSски и?ол ?оSа-
као),који ?оIијају ?о?аSну Sржишну вре?носS и моWу се уновчи-
Sи на аукцијама, Iило ?а су оне колекционарскоW SиBа, или у ?о-
IроSворне сврхе.

Ка?а је наWра?ни фон? на неком Sурниру ?ва милиона ?олара,
или ка?а неки Iоксерски меч вре?и 100 милиона евра, или ка?а
се неком сBорSисSи ну?и зара?а о? 100 милиона евра, сасвим је
сиWурно ?а је Sај новац сакуBљен Bомоћу Iројних реклама. Међу
Sим рекламама, свеWа и свачеWа, увек се исSиче неколико које ?о-
минирају. Ту је реч о сBонзорима који учесSвују у финансирању
сBорSскоW Sакмичења (Sрошкови орWанизације, Sрошкови Iорав-
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ка сBорSисSа и њихове наWра?е). Ако је су?иSи Bо Iројкама ?ола-
ра и евра које су ?осSуBне јавносSи, а SреIа, јер оне које се крију
вероваSно су још веће, BрофиSи оних који улажу су оWромни. Уос-
Sалом, моћне мулSинационалне комBаније не Iи Sо ни Iиле ако
им се уложени новац не Iи вишесSруко исBлаSио. ЗIоW SоWа је са-
свим разумљиво шSо се Iрину о свему шSо је, Bо њиховом
мишљењу, важно за шSо Iољи BрофиS; ?икSирају се време и мес-
Sо Sакмичења, саSница, иS?. То њихово ?икSирање, на жалосS,
Bрелази у ?икSаS коме се Bокоравају скоро све сBорSске фе?ера-
ције. 

Али и оне саме желе ?а из свеWа SоWа изађу IоWаSије и моћније.
Примера ра?и, УЕФА (ЕвроBска фу?Iалска унија) је ?онела о?лу-
ку ?а у сезони 1992/93. све Bрихо?е о? ТВ и реклама сSави Bо?
своју неBосре?ну конSролу. До Sа?а је Bракса Iила ?а фу?Iалски
клуIови, у Sакмичењима која орWанизује ова асоцијација, за-
?ржавају Bрихо? о? реклама, а о? суме ?оIијене за усSуBање Bра-
ва ТВ Bреноса УЕФИ уBлаћују 10%. Новим Bравилима, клуIови
WуIе Bраво на Bрихо?е о? рекламе и ТВ Bреноса. Сва ова Bрава и,
разуме се, Bрихо?е Bрисваја УЕФА. Тако BрикуBљена сре?сSва ?е-
лиће се BроценSуално свим учесницима фу?IалскоW на?меSања.

СBонзори имају своје разлоWе за оволика улаWања, али исSе Sа-
кве разлоWе имају и сBорSске фе?ерације, које Bокушавају ?а са-
крију о? јавносSи различиSим оIјашњењима. Тако је учинио и
Bре?се?ник УЕФЕ, швеђанин ЛенарS Јохансон (Lennart Johans-
son), који је о?луку ?а Bо? своју конSролу сSави Bрихо?е о? ТВ и
реклама, оIразложио на сле?ећи начин:

„На Sелевизији има Bревише фу?Iала, Bа се BуIлика у?аљује са
сSа?иона. Без оIзира шSо клуIови WуIиSке о? мање Bро?аSих улаз-
ница на?окнађују Bрихо?има о? ТВ и реклама – фу?Iал Bолако
умире. УIу?уће, највећи ?ео новца осSајаће у касама наших клуIо-
ва и фе?ерација” (лисS „ТемBо”, 7-13. 8. 1991).

Према иSалијанској шSамBи, овај нови Bлан УЕФЕ Iио је уBерен
BроSив Силвија Берлусконија (Silvio Berlusconi) који је исSовре-
мено и Bре?се?ник фу?IалскоW клуIа Милан (А.C. Мilаn) из Мила-
на, али и власник више ТВ комBанија. ЗIоW SоWа је Iио у Bрилици
?а усBосSавља моноBол на све значајнијем фу?Iалском SржишSу
чиме је сеIи и свом клуIу оIезIе?ио велики Bрихо?.

У IорIи за BрофиS, очиWле?но, сва сре?сSва су ?озвољена. Томе
у BрилоW и?у и Bо?аци о BовезаносSи „леWалних” Sокова коцкања
и сBорSа. Свe BoBулaрниjи oIлик сBорSскоW Iизнисa je и клaђeњe,
чeму нaрoчиSo BoWo?уje чињeницa ?a je oнo чeсSo Seмa мe?иjскe
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BрeзeнSaциje и кoмeнSaрa сBoрSских ?oWaђaja. Нajчeшћe сe oвaj
ви? рeклaмe сBрoвo?и ин?ирeкSнo, Bричoм кoмeнSaSoрa кoликe
су квoSe нa клa?иoницaмa зa рaзнe сBoрSскe рeзулSaSe, aли Sу
имa и oSвoрeнoW, ?ирeкSнoW мaркeSинWa кa?a клa?иoницa у зaку-
Bљeнoм Seмину oIjaвљуje свoje квoSe и BрoWнoзe или имa BoсeI-
ну сSрaну нa SeлeSeксSу Seлeвизиje или нa њeнoм служIeнoм сaj-
Sу.

Фрej (Frey, 1985) нaвo?и ГaлуBoвo исSрaживaњe из 1984 и Mилe-
рoв извeшSaj из 1983. o исSрaживaњу у сBoрSу, кojи су ?oшли ?o
Bo?aSaкa ?a сe 17-23% aмeричкe BoBулaциje клa?и. Aмeрикaнци
су 1989. Bрoкoцкaли укуBнo 290 милијар?е ?oлaрa, a o? чeWa je 43
милијар?е Iилo BoSрoшeнo нa нeлeWaлнo клaђeњe, 70% o? нaвe-
?eнe цифрe сe o?нoсилo нa сBoрS. Према оном шSо су навели у
свом ра?у Фреј и АјSзен (Frey & Eitzen, 1991) сBoрSскo клaђeњe je
1989. чинилo скoрo 11% свeукуBнoW кoцкaњa. СSоWа не SреIа ?а се
чу?имо великој Iроју афера које се у Bосле?њих неколико Wо?и-
на учесSало сBомињу у свеSској јавносSи, о? којих су неке ?оIиле
и Bре?исSражни, исSражни, су?ски и санкцијски еBилоW, у који-
ма се сBомињу коруBција и намешSање резулSаSа у циљу Bо?и-
зања BрофиSа, како Bоје?инаца, Sако и ланаца кла?иоица, али и
намешSање исхо?а жреIа за неко BрвенсSво или чак и ?оIијање
Bрава на орWанизацију некоW сBорSскоW ?оWађаја.

Свe зaсSуBљeниjи oIлик зaIaвe кojи ?oнoси BрoфиS je и Bрoиз-
вo?њa ви?eo иWрицa са симулaциjaмa рaзних сBoрSoвa и сBoрS-
ских ?oWaђaja. Дo сa?a су So нajчeшћe Iили aуSo-мoSo сBoрSoви,
фу?Iaл и кoшaркa, a свaкe сeзoнe сe изIaцуjу нoвe, „BoIoљшaнe”
вeрзиje Sих иWрицa кoje „BрaSe Sрeн?oвe” и чиje Sимoвe чинe aк-
Sуeлни Saкмичaри o?рeђeнoW сBoрSa зa o?рeђeну сeзoну или
?oWaђaj, Saкo ?a нaBрoсSo увeк мoрaSe „IиSи у Sрeн?у” и
Boсe?oвaSи нajнoвиjу вeрзиjу иWрицe. Ниje Iaш сaсвим случajнo
кoмBaниja Сони (SONY) изaIрaлa ЛиWу шaмBиoнa кao Wлaвни
сBoрSски ?oWaђaj зa сBoнзoрисaњe у мoмeнSу кa?a су њeни
сSручњaци Bрoцeнили ?a рaсS Bрo?aje њихoвe кoнзoлe Плеј-
сSејшн 2 (Playstation 2) нe и?e жeљeнoм BуSaњoм.

УмесSо иWрачке, сBорS је BосSао симIол Sехничке цивилиза-
ције. „Савршени ра? машине” је онај мимеSички имBулс који
Iу?и „Sехничко на?ахнуће” ко? сBорSисSе. СBорS није само иско-
рак из кулSуре, већи искорак из живоSа (живоW свеSа) (Симоно-
вић, 2014).
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JEСМO ЛИ СВИ СУДИOНИЦИ У СПOРТУ ИЛИ JE 
СПOРТ СВУДA OКO НAС?

Нaслoв oвoW BoWлaвљa je инсBирисaн имBрeсивним Bo?aцимa
кoje смo Bрoнaшли у рa?у Лoуa, Харвија и КемBа (Law, Harvey &
Kemp, 2002). Aкo сe врaSимo нa чaс нa нaшу шeму o Soмe кo ?oнo-
си o?лукe o Soмe шSa Wлe?aмo (Слика 1), и уBoрe?имo их сa Bo?a-
цимa кoje ћeмo у ?aљeм SeксSу нaвeсSи, схвaSићeмo ?a сиSуaциja
ни изIлизa ниje Soликo je?нoсSaвнa.

СSоWел (Stogel, 1990) нaвo?и ?a су Sри нajвeћe Seлeвизиjскe
мрeжe 1980 eмиSoвaлe 787 сaSи ?ирeкSнoW сBoрSскoW BрoWрaмa
уживo. ЕСПН (ESPN), СЦА (SCA) и ТБС (TBS) су 1989 eмиSoвaли 7341
сaSи сBoрSскoW BрoWрaмa. Прaвa нa Bрeнoс НФЛ-a (NFL) зa Beриo?
1990–1993 су Bрo?aSa зa 3,6 милијар?е ?oлaрa.

Рeцимo и So ?a je OлимBиjскe иWрe у ASини BуSeм сBoрSских
Bрeнoсa BoсмaSрaлo oкo чeSири милиjaр?e љу?и, и So нa 286
кaнaлa у вишe o? 150 зeмaљa (Mилoшeвић, 2009), а Bрeвe?eнo у
сaSe Sо износи око 34.950 сaSи укуBнo зa Beриo? Sрajaњa oлим-
Bиjских иWaрa. НБЦ (NBC) је BлаSила ТВ Bрава Bреноса ОлимBиј-
ских иWара у Барселони 420 милиона ?олара и имала на расBола-
Wању 161 час SелевизијскоW Bриказивања ?оWађаја са ОлимBиј-
ских Sакмичења. СBонзори су морали ?а BлаSе за 30 s свој
рекламни BросSор чак 320.000 ?олара (Перовић, Парчина и Ми-
Sић, 2014).

MeђуSим, oвo je сaмo врх лe?eнoW IрeWa. ПoWлe?ajмo мaлo Iли-
жe нajинSeрсaнSниje Bo?aSкe o сSрукSури влaснишSвa у сBoрSу.
Прeмa нaвo?имa Лоуа, Харвија и КемBа (Law, Harvey, & Kemp,
2002) кoмBaниja Њуз КорB (News Corp, 1999), BoсSaлa је вeћински
влaсник ЛА Доџерса (Los Angeles Dodgers) 1998; имa ?eoницe у Њу
Јорк Ренџерсима (New York Rangers) и Никсима (New York
Knicks), aли и Ме?исон сквер Wар?ену (Madison Square Garden),
Bунo влaснишSвo нa? сSa?иoнoм Доџерса (Los Angeles Dodgers) и
40 % у?eлa у влaснишSву СSеBлс ценSра (Staples Centеr), ?воране
КинWса (L.A. Kingsa), Лејкерса (L.A. Lakersa) и КлиBерса (L.A.
Clippersa), кao и 10% у?eлa у влaснишSву Челзија (Chelsea FC),
МанчесSер јунајSе?а (Manchester United FC), и МанчесSер сиSија
(Manchester City), 5 % Сан?ерлен?а (Sunderland AFC) i 9% Ли?са
(Leeds United). Њуз КорB Boсe?уje и БриSaнску рaWIи лиWу и 50 %
AусSрaлиjскe нaциoнaлнe рaWIи лиWe и eксклузивнa Bрaвa нa
eмиSoвaњe Bрeнoсa СуBер Iоула, НХЛ (NHL), БејзIол свеSскоW ку-
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Bа (MLB World Series), СвeSскoW куBa у крикeSу (World cricket
league) и Прeмиjeр лиWe. У 2001. Bрихo? кoмBaниje je Bрoцeњeн
нa 42,9 милијар?е ?oлaрa, o? чeWa je чисS BрoфиS Iиo 13,8 ми-
лијар?и.

КoмBaниja ВолS Дизни (Walt Disney) склoBилa је уWoвoр Soкoм
1996. o рeклaми свojих Bрoизвo?a и Bрoмoциjи свojих ликoвa из
црSaних филмoвa, Se мaскoSa с BoрSaлoм ЕСПН (ESPN) и мрежом
АБЦ (ABC), али и НБА, НХЛ и Наскаром (NASCАR) и Sимe зaрa?илa
67 милиoнa ?oлaрa сaмo нa Soмe.

Ворнер Бра?рс (Warner Brothers) je кoмBaниja Bo? чиjим Ba-
SрoнaSoм су BoзнaSe сSaницe ХБО (HBO), Си-Ен-Ен (CNN), али и
АSленSа Брејвс (Atlanta Braves), АSланSа Трешерс (Atlanta Thrash-
ers), АSланSа Хоукс (Atlanta Hawks), ФилиBс арена (Philips Arena),
ИWре ?оIре воље (Goodwill Games) и Bрaвa нa Bрeнoс СвeSскoW
BрвeнсSвa у рвaњу (Law & al. 2002).

КoмBaниja AOL je уWлaвнoм oриjeнSисaнa нa инSeрнeS BoрSaлe
и инфoрмисaњe, aли су?eлуje у влaсничкoj сSрукSури Сoниja,
aли и филмскe кoмBaниje КoлумIиja (Columbia Pictures). Зa кo-
ришSeњe ФилиBс aрeнe, Хоукс и Трешерс у Beриo?у o? 20 Wo?инa
BлaSили су 180 милиoнa ?oлaрa. Вијаком (Viacom) je зa свoj oс-
нoвни ви? ?eлoвaњa o?aIрao Seлeвизиjу и филмoвe и So ни мaњe
ни вишe BуSeм ПарамоунS Bикчерса (Paramount Pictures) и СBе-
линW енSерSејнменSа (Spelling Entertainment), a имa у?eлa у влaс-
нишSву и МТВ (MTV) и ВХ1 (VH1), али и Си-Би-Ес-у (CBS) и
Ен-Би-Си-ју (NBC). Taкoђe Boсe?уje и 18 % влaснишSвa нa? сajSoм
sportsline.com (Law & al. 2002).

Нeмaчкa кoмBaниja БерSелсман (Bertelsmann) je je?ини eврoB-
ски кoнWлoмeрaS. У њeну влaснишSву сe нaлaзи из?aвaчкa кућa
Ран?ом хаус BаIлишинW (Random House Publishing) кoja je нajвeћи
свeSски из?aвaч и ?исSриIуSeр књиWa нa eнWлeскoм jeзику, Se
41% сajSa barnesandnoble.com зa oнлајн Bрo?ajу књиWa. Пoсe?уje и
из?aвaчку кућу БМГ енSерSејнменS (BMG Entertainment) Bрeкo
кoje Boлaжe aуSoрскa Bрaвa нa Bрeкo 200 BoBулaрних музичких
из?aњa. Taкoђe, у сaрa?њи сa УЕФA je BoсSaлa BaрSнeр скoрo 300
eврoBских фу?Iaлских клуIoвa (o? кojих нajвeћу Bo?ршку имa 12
клуIoвa немачке Bundeslige) и 45 фу?Iaлских сaвeзa у EврoBи и
Aзиjи. КoмBaниja je oSкуBилa и Bрaвa нa eмиSoвaњe Eурa 2000 зa
Bo?ручje EврoBe, Bрaвa зa eмиSoвaњe куBa УEФA, aли и Bрeнoсe с
ВимIл?oнa (Wimbledon), УС OBeнa (US ОPЕN) и мeчeвa Дejвис
куBa (Davis Cup). Toкoм 2000, зaрa?или су 90 милиoнa ?oлaрa у
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сaрa?њи сa Виaкoмoвим ПарамоунS сSу?ијом Boвo?oм снимaњa
и Bрo?укциje TВ филмoвa (Law & al., 2002).

Вивен?и универсал (Vivendi–Universal) je Boкушaj сSвaрaњa
eврoBскoW Baн?aнa кoмBaниje AOL–Time Warner. Универсал мју-
зик (Universal Music) je нajвeћи свeSски ?исSриIуSeр музичких
из?aњa, aли Boлaжe и Bрaвa нa ?исSриIуциjу 24.000 eBизo?a рaз-
них сeриja и 4.000 филмoвa нa SeриSoриjи Сје?ињених Држава.
Taкoђe имajу у?eлa у влaснишSву Seлeвизиje Канал+ (Canal+) и
фу?IaлскoW клуIa Пари Сен Жермен (Paris Saint-Germain).

Мишљења и оIразложења о Bоје?иним акцијама и у?ружи-
вању наизWле? неBовезвих ме?ијских моWула и маркеSиншких
оIласSи и акSивносSи моWу IиSи различиSа. Али, оно шSо им је
засиWурно заје?ничко јесS циљ: шSо већа зара?а. ИнSерес орWани-
заSора различиSих Sакмичења и њихових сBонзора је ?а Bривуку
најIоље Sакмичаре, јер су они Wаранција BословноW усBеха. Нај-
Iољи Sакмичари Bривлаче BуIлику на сSа?ионе, али и Iројне ТВ
Wле?аоце, шSо је ?оIра Bрилика за оIезIеђивање Iројних реклама
о? којих се оIезIеђују велика финансијска сре?сSва. Само Bри-
сусSво сBорSисSе у неком Sиму или на ?оWађају, ?о?аSно увећава
финансијску вре?носS исSоW. А оBеS, ?о?аSна комерцијализација
BуSем ви?ео иWрица, филмова, ријалиSија, мо?е, музике, часоBи-
са, Bромоције разних ?оWађаја, SурисSичких ?есSинација и уWос-
SиSељских оIјекаSа, ?оBринси ме?ијској али и економској исB-
лаSивосSи и уновчавању вре?носSи савременх Wла?ијаSора. Док
Wо? се BрофиS Bојављује као сBона између сBорSа и ме?ија, ?у-
ховна, Bе?аWошка, хуманисSичка, Bа и научна сSрана сBорSа Iиће
у Bо?ређеној Bозицији.

ЗAКЉУЧAК С oIзирoм нa свe BрeSхo?нo нaвe?eнo, мoрaмo BoсSaвиSи BиSa-
њe: ?a ли сBoрS и мe?иjи мoWу je?ни Ieз ?руWих? Нaшe мишљeњe
je ?a нe мoWу. СBoрS je, о? анSичких времена (Bрвих oлимBијских
иWара и Wла?ијаSорских IорIи и Риму), Bа ?о ?анас, BoсSao IиSaн
фaкSoр сoциjaлизaциje, a Sимe и мoћнo срe?сSвo зa мo?ификoвa-
њe и усмeрaвaњe мишљeњa и Boнaшaњa Bоје?инаца, али и широ-
ких наро?них маса, Bри чeму je oснoвни циљ млaђa BoBулaциja,
зIоW своW креаSивноW, сSваралачкоW, али и револуционарноW Bо-
Sенцијала. С oIзирoм нa So шSо BoсSajeмo свe вишe излoжeни eк-
сBaнзиjи рaзних сBoрSских aкSивнoсSи (вeћ сa? их имa Bрeкo
130), мoжeмo oчeкивaSи ?a ћe сBoрS IиSи свe BрисуSниjи у мe?и-
jимa. Вeћ сa?a имaмo сиSуaциjу ?a je сBoрS BрисуSaн нe сaмo нa
зa?њим сSрaнaмa ?нeвних нoвинa вeћ ?a сe Boлaкo Bрeливa и нa
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?руWe oIлaсSи, ?a и?e кa срe?њим сSрaнaмa, Bрe?виђeним зa eс-
Sрa?у, зaIaву, скaн?aлe и Sрaчeвe, Se ?a сe сBoрSисSи свe вишe
SрeSирajу кao celebrities, ?a BoсSajу и?oли и узoри, oсoIe чиjи су
изIoри, мишљeњe, сSaвoви и Boнaшaњe вeoмa вaжни, Se зaним-
љиву o?скoрaшњу сиSуaциjу у кojoj ?ржaвнa Seлeвизиja Bрeки?a
Bрeнoсe нajвишeW зaкoнo?aвнoW Seлa – СкуBшSинe зaрa? ?ирeкS-
нoW Bрeнoсa нeкoW сBoрSскoW ?oWaђaja a у чиja су Bрaвa нa Bрeнoс
улoжeнa вeликa срe?сSвa, мoж?a и вeћa нeWo шSo сe у Sу исSу
сBoрSску Wрaну улaжe у сaмoj зeмљи. Ме?ији су BосSали не само
канал за Bреношење информација о? Bроизвођача ?о BоSрошача,
већ и сре?сSво за формирање ?рушSвеноW сисSема вре?носSи и
сре?сSво уSицаја на формирање јавноW мнења, ?ок сBорS Bре?-
сSавља каSализаSор за масовно исBољавање емоција и венSил
који омоWућава инSензивну ?емонсSрацију Iазичних наWона, ус-
ле? чеWа може BреузеSи улоWу BоказаSеља на?олазећих ?рушSве-
них криза разних врсSа и нивоа (нBр. расBа? ЈуWославије и раSови
на њеном Sлу који су усле?или након Sуче и немира на заWреIач-
ком Максимиру, на фу?Iалској уSакмици Динамо – Црвена Звез-
?а, 13. 05. 1990 Wо?ине). СSoWa мoрaмo BoсSaвиSи BиSaњe: шSa je
вaжниje – хлeI или иWрe? O?Woвoр сe нaзирe - у зависносSи о? Bо-
лиSичкоW SренуSка. 
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SUMMARY THE MEDIA AND SPORT – CAN THEY BE INDEPENDENT OF EACH OTHER? 

Only recently have people started to insist on professionalism in
sport, and as a result sport is becoming a very successful media busi-
ness – commercial activity on which very complex industrial
endeavors are based. Sport itself, especially the Olympic Games,
except for games and fun and high goals of bringing people together
since ancient times, is beginning to represent a kind of job for many
people, a primary activity which directly enables them not only to
earn a living, but to make a profit as well. Thus, the very term ‘sports
career’ becomes a general one, and the mere participation in sport
becomes a profession just like any other. That is how ‘transfers’ and
sponsorship deals today are worth millions, and minutes of adver-
tisements during the broadcast of a match are becoming more and
more expensive, and more and more money is being set aside for the
rights to broadcast matches, for exclusive footage and pictures of
famous athletes. An athlete is becoming a ‘brand name’, and compa-
nies through sponsorship deals and advertisements buy the right to
the athlete: he becomes a synonym for values which should be
imposed on the public and a message which should be sent to as
many people as possible. Lately, this trend has expanded to include
sports competitions. Major sports events are becoming the subject of
geo-political and economic interest, and thus represent a field in
which there is a clash between national identity and economic
globalism. In such circumstances, a strong bond is forged between
sport and the media, which reflects the current state in society. The
question that imposes itself is: have we already crossed that critical
point in which the industry of sport wins over the sports industry? 
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